Horvath Dora

Tanc.
Reklam.
Szandék.

Kozlés

1. Bevezetés

Jelen cikk! a tancot megjelenité rekldm tanulmanyozasaval indult, azonban
az alapfogalmak leirdsa soran rajottiink, hogy nem a reklam tartalma az igazan figyelemre
méltod, hanem a szandékkal rendelkezé kozlések, legyenek azok a tanc vagy a reklam
evolucids azonossagai vagy kiilonbségei. A marketing vildgaban dolgozo akadémiai
kozosség szdmara egy illusztracidt szeretnénk mutatni arra, hogy miért érdemes
kitekinteni adott diszciplina iranyado elvei és forrdsai koziil, mivel azok egy adott teriilet
uj vetiileteit fedhetik fel.

A tanc, a kommunikaci6 és a reklam legmélyebb kapcsolddasi pontja a természet és
az €lovilag torvényszeriiségeiben keresendd. A sikeres kommunikéacido az evolucios
fejlodes feltétele. A novény- és allatvilagban csak meghatarozott evolucios céllal johet
létre vonzo kiils6, mely nem mehet a célszerliség rovasara. A természet reklamjanak
alapelve a gazdasdgossag, ahol a legjobbak a maradnak fenn. A tdnc, mint céllal
rendelkezé mozgas és kommunikacio ember és allat esetében is hasonl6 indittatas alapjan
jott létre. A sallangoktdl mentes, célszerlien és gazdasdgosan tervezett emberi
kommunikéci6 — ami lehet akar reklam — merit és tanul a természet torvényszeriiségeibol.

2. Kommunikacio — szandék — reklam — fennmaradas

A piaci és marketing célu gondolkodas érvényesitésében kiemelt szerepet jatszik
a kommunikacié, amely a cserefolyamatban részt vevd egyének Osszekdtdje.
Fogalmazhatunk ugy is, hogy a kommunikacié nem egyszeriien stratégiai eszkdz, hanem
a vallalati 1ét, fennmaradas eszkoze (Horvath — Bauer, 2013: 17). A reklam vallaltan,
explicit modon kozvetiti egy piaci szerepld marketing- és eladasi szandékat.

A rekldm nemcsak termékek és markdk kommunikaloja, hanem az adott kultira,
értékrendszer pillanatnyi tiikre is, mely visszatiikr6zi annak pillanatnyi allapotat is
(Arens, 2006), és teszi mindezt annak ellenére, hogy csak a jo hirt kozli, vonzo

! Jelen tanulmany Horvath Déra (2009): Tanc és reklam cimii szakdolgozatanak (Szent Istvan Egyetem)
roviditett, atdolgozott valtozata.
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formaban (Brochand — Lendrevie, 2004). A reklam, mint a kultura egyfajta
pillanatfelvétele alkalmas arra, hogy megvizsgaljuk adott id6szakban milyen értékeket,
stilust kozvetit egy adott kozosség, és igy irodalmi, jelentésalapt elemzés targya is lehet
(Hirschman — Thompson, 1997; McCracken, 1986; Mick — Buhl, 1992). A reklam ma
jelentdsen atalakul, és mar nemcsak a médiaban torténd elhelyezésért fizetd (Galik —
Urban, 2014) vallalatok sajatja: spontan barki 1étrehozhat marka-épité (Csordas et al.,
2014; Varga et al., 2016), vagy rombolé tartalmat (Markos-Kujbus — Csordas, 2016).
A meggy6zés mar nemcesak a vallalat, hanem az egyén sajatja is, ahol donthet arrdl, hogy
identitdsat nyilvanosan épiti, vagy inkdbb eltakarja aszerint, hogy szdmara mi
az elényodsebb (Simay — Gati, 2017).

A reklam ugyanigy, mint egy altalanos kozlés eszkoze, lehet barmi, ami valamely
érzékeld szervre egyértelmii jelentéssel tud hatni. Az emberi kozlésben, mint
kommunikécios jelzésben kiemelkedd szerepe van a lathato és hallhato jeleknek, de lehet
reklam szerepe a masik harom érzékelésnek is, amelyek a torzsfejlédés kiilonbozo
szakaszaiban Kkitiintetettebb helyet foglaltak el - gondoljunk csak az allatvilagban
a szaglas oriasi jelentoségére, a védekezésben vagy a fajfenntartasban és a fajon beliili
vagy a fajok kozotti kommunikaciéban (1. tdblazat).

1. tablazat. Jellegzetes eltérések az allati kommunikacio és az emberi nyelv kozott

Vonas Allati kozlés Emberi nyelv
motivaltsag hasonlosag Oonkényes
készlet korlatozott (5-50) végtelen
rendszer zart nyitott
helyzetfiiggeés ingerfliggd ingerfiiggetlen
hajlékonysag merev valtozo
ellendrzés onkéntelen szandekos

Forrds: Kenesei (2004)

Az ember alkotta vilagban az 6ncélu dekoralas és esztétizalas sok energiat emészt fel.
A hatalmas profitot termeld divatipar kivanatos termékeket kinal, olyat, ami
hasznaldjanak vonzo, tetszetds kiilsét kolcsondz. Ezzel azonban nem allunk egyediil.
Az élévilagban is veszedelmesen sokat szamit a kiils62.

Mind az emberek, mind a természet modelljeinek sikerében dontd szerephez jutott kiilsd
¢és annak rekldmozéasa. Amikor a vevot (akér csak a kiszemelt part) szeretnénk levenni
alabarol, a siker a reklam megtervezésén ¢és lebonyolitdsan all vagy bukik.
A természetben az lizenetek tovabbitdsa és az olyan kiilsd, ami gazdajat kiemeli

2 Az él6vilag kommunikaciojardl irott rész a Nature by design (1994-1995) 6-részes dokumentumfilm
alapjan. Narrataror: Richard Jobson, Producer: Martin Hughes-Games, Melinda Barker, Sara Ford
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fajtarsainak sokasagabdl ugyanolyan fontos, mint az emberi markazott termékek
vilagaban.

Az élovilagban a test felépitése mindig megel6zi az arculat kialakitasat. Az ¢l6lények
testfelépitésének az életben maradast kell szolgalnia: a mozgast, a taplalékszerzést,
a sikeres menekiilést a ragadozok eldl. A természetben az a legfontosabb, hogy a test
fennmaradhasson a ra leselkedd veszélyek ellenére, ehhez mindenek eldtt olyan
alapanyagokra, szerkezetekre és formakra van sziikség, amelyek tokéletesen
megfelelnek az élettani, milkodésbeli kovetelményeknek. A  természet
feliilmulhatatlan abban, hogy vesz egy prototipust, mondjuk a gerinces allatokét és azt
addig alakitja, mig teljes tipusvalasztékot nem ad. Aztan Ujra meg Ujra atformalja
a klasszikus modelleket, példaul a madarakat a legkiilonbozobb kornyezeti feltételeket
kovetelményei szerint. A madarak sokfélesége onmagéban is figyelemre mélto.

A legfurabb teremtményekr6l is elmondhatjuk, hogy felépitésiik megfelel a mikodési
kovetelményeknek (i.e. Nature by design cimli dokumentumfilm). A piaci céla
kommunikécioban utdlagos sallangként létrehozott kommunikacids torténetek, melyek
nem a kommunikalt produktum sajatjai (Cosovan, 2009), hosszii tavon ugyanigy
elbukhatnak, mint a természet eltulzott megoldasai.

3. Tanc — szandék — kozlés

Tanc

»A tanc olyan nyelv, amelynek szavai az emberi test mozdulatai” (Van Praagh —
Brinson, 1967: 5). A tanc egy vizualisan megérthetd, kinezioldgiailag érzett , ritmusba
rendezett, térben szervezddo jelenség, mely harom dimenzidban 1étezik a térben, emellett
egy 1id6 dimenzidval is jellemezhetd. Kivitelezésének mindsége a tancosok teste altal
kivitelezett mozdulatok minéségétdl fiigg, ahol a test az eszkoz. A tanc egy tapasztalat
szimbolikus transzformacioja (Williams, 1976 in Hanna, 1979).

Kealiinkohomoku (1972 in Hanna, 1979) szerint a redundancia (vagyis a folyamatos
ismétlés) nem minden tancot jellemezhet. El6fordulhatnak csucspontok egyedi
mintdkkal, ismétlés nélkiil. Nem egyértelmii, hogy a motorikus mintdk hogyan
kapcsolddnak a zene egyértelmil jellemzdihez. Lehet, hogy a zene kapcsolddik a tanc
egyértelmii elemeihez, de az is lehet, hogy az ember pszichobiolégiai ritmusa hozza
létre mindkettét, talan hasonléan az allatvilag mozgasahoz.

103



MMDC TERELO (ISBN 978-963-503-751-3)

Tanc —evolacio

wAhhoz, hogy megértsiik az emberiséget, mar Darwin is felismerte, hogy eloszor azt kell
megertentink, hogyan gyiijtik ossze és adjak tovabb a tudast a hozzajuk hasonlo és a toliik
kiilonbozo allati elodeikhez képest. Minél tobbet tudunk tancrol — jelenlétérol, hianyarol
és ujjaéledeésérol az egyéni és a csoportos létben — annal tébbet tudunk meg sajat
magunkrol. A tanc emberi tevékenység.” (Hanna, n.d.).

»-.. a vilagmindenség keletkezésekor sziiletett meg a tanc is, mint amaz 0si Szerelem
kisér6 tiineménye. Mert a csillagok kartanca €és a bolygoknak az allocsillagokhoz valo
viszonya, ritmikus kapcsolddasaik és mozgasuk harmonikus rendje ennek elsOsziilott
tancnak példaszerli megnyilvanuldsai” (Vitanyi, 1963: 8).

»A tanc a legdsibb miivészet” (Vitanyi, 1963: 7). A tdnc megtaldlhaté az emberi élet
legalsobb 1épcséfokan, st tanchoz hasonld jelenséget az allatok vildgéban is
megfigyeltek (Id. Darwin — madarak tanca, Wolfgang Kohler — csimpanzok kortanca,
méhek ¢és hangyak tanca, emldsok harci tdnca, nasztanca). Az emberi tanc és az allatok
tanca kozott szamos hasonlosag irhatd le. Az aldbbi tablazat alapjan lathatd, hogy
az allatvilagban is a tdnc céllal, kommunikativ erével rendelkezd tevékenység: érzelmek
kifejezésére szolgalhat, a targya az eréfitogtatas, a vonzas-taszitas kifejezése.
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2. tablazat.

Az emberi

Osszehasonlitasa Hanna (1979, 1987) alapjan

tanc ¢és az 4llatok nonverbalis kommunikécidjanak

memoria / emlékezés

Téanc Nem emberi nonverbalis kommunikacié
cél ® affektiv és kognitiv motivacio
® tarsadalmi kapcsolat, teriileti
meghatarozottsag
® udvarlas és parosodas ®  tObbnyire megjelenik
® dominancia bemutatisa, megerésités,
agresszid
® gyerekgondozas
® kifejezd magatartas _/
® tettek koordinalasa az azonnali €s tavoli megk(.)z§h.tle.s ©s Ylssz’avqnulas
e koordinacidja, kdvetés viszonylag
kontextusban, folyamatossag biztositasa ; g
.y . ) azonnali helyzetben vagy korlatozott
a halandosag elleni fenyegetettségben
kontextusban
®  ¢érzések kifejezése, felidézése és
atalakitasa e S
®  ¢érzések kifejezése és felidézése
®  Osszetett célok
®  legtobbszor az élelem, félelem és szex
motivalja
ritmus ® szandékolt, tigy valasztott, hogy ® nem tudatosan valasztott
harmoéniaban legyen vagy ellentétes
legyen a pszichobiologikusan létrejovo
ritmusokkal
l;::::;ahs ® nyitott (fejlédéképes) mozdulatrendszer, | ®  korlatozott fajok kozotti valtozatossag
szemantikaval, szintaktikaval
(cultural
patterning) ® komplex mozgas, szemantikus és ® viszonylag egyszerii rendszerek,
szintaktikus rendszerek, ahol a valaszok viszonylag néhany egyszerii
valtoztatok (modifiers) és a kontextus észlelt jelre, reaktiv mozgaskészség
fontos (reactive motility)
® tanult, 6nkényes formak
® tanult, de nem szandékosan valasztott
formak
mozdulat ¢ kiilonleges ®  kiilonleges
® Dbenne rejlé érték (of inherent value) ®  Dbenne rejlo érték (of inherent value)
® rendelkezik esztétikai értékkel, az ® természetes eléadas, melyet felismernek
eléadas kulturalis szabalyaival
zfllrslgtea;:ls)gsl; ® amozgat6 izmok gesztusainak ® amozgatd izmok gesztusai lehet6sége
lehetdsége nagy (motor gesture potential korlatozott
great) ®  kereszt-modalis percepcid korlatozott
. ) 1 -,
kereszt-modalis percepcio ® akognitiv altalanositas lehetGsége
®  kognitiv altalanositasok korlatozott
[ ) [ )

az emlékezés korlatozott

Forras: sajat szerkesztés Hanna (1979, 1987) alapjan
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Tanc — nem tanc

A Rivaldafény éreg bohoca haldoklik, a mit sem sejté kozonség tapsol neki...” (Maurice
Béjart: Eletem a tanc)

Latva egy mai tancos produkcidt kijelenthetd, hogy a hétkdznapi mozgas és miivészi
mozgas kozotti hatarvonal folyamatosan valtozik, akar nyilt, innovécioés formaban is
fejlodhet (Faludi, 2015). Mig a tradicionalis tarsasagi tancok, a versenytancok, vagy
a klasszikus balett pontosan leirt mozdulatkészletbdl allnak, addig a kortars tancok
mozgasanyaga nem kotott: barhonnan szdrmazd inspiracid altal alkotott mozdulatot,
eszkozt is felhasznal. A kérdés azonban, hogy kozOnsége a nem ismert 1j
mozdulatkészletet vajon képes-e megérteni és értelmezni.

Mi kiilonbozteti meg a tancot az altalanos mozgast6l? Mig a tdncot ugyanaz a fizikai
»felszerelés” és ugyanazok a szabalyok hatdrozzak meg: suly, egyensuly és dinamika
szabalyai, melyek az olyan tevékenységeket is meghatdrozzak, mint a séta, munka, jaték,
érzelmi kifejezés vagy a kommunikaci6. A hatdr precizen nem huzhaté meg.
A hétkoznapi mozgéasos tevékenységektél a tancot az kiilonbozteti meg, hogy
az kivalaszt, kiemel és vagy épp jelentéktelenné tesz bizonyos részeket, jatszik
a gesztusokkal, és afelé 1ép, hogy 1étrehozzon egy mintat (pattern), és mindezt céllal teszi
(Hanna, 1979).

Hégel (in Vitanyi, 1963: 19) szerint ,,ez az els6, ami szemiinkbe 6tlik, az 6nkényes
mozgéas. Ha ezt altalanos mozgasnak tekintjiik, akkor nem mads, mint az iddébeli
helyvaltozatas egészen absztrakt szabadsaga... A zenének, a tancnak viszonyt van ugyan
magaban valdé mozgésa, de ez mégsem csupan esetleges €s onkényes, hanem dnmagaban
véve torvényszerli, meghatarozott, konkrét és mértéktartd, még ha teljesen
elvonatkoztatunk is attol a jelentéstdl, amelynek kifejezése a szép mozgas.”

Laban Rudolf (in Vitanyi, 1963: 20) leirja, hogy a ,,mindennapi élet mozgasai olyan
feladatok végrehajtasara irdnyulnak, amelyek a 1ét gyakorlati sziikségleteivel
kapcsolatosak, a tancban és a jatékban azonban ezek a gyakorlati célok hattérbe
szorulnak. Az els6 esetben az ész iranyitja a mozgast, a masodikban a mozgas 6sztonzi
az ész aktivitasat.”

Vitanyi, Rabinovszky Mariuszt idézve leirja, hogy ,,valoban ott kezdédik a tanc, ahol
a realis élet mozgasa véget ér. Ha a hétkdznapi életben a szoba egyik sarkabol 4t akarunk
menni a masikba, a legegyenesebb utat vélasztjuk, s a lehetd legkisebb erdfeszitést
mozgositjuk. A tdncos azonban, ha a szinpad egyik sarkabol a masikba igyekszik, jobbra
balra lépdel, forog, ugrik, merdben célszertitleniil. Célszeriitleniil a gyakorlati élet
szempontjabol... S vajon kell e forognunk a gyakorlati életben? Soha. A tancos
boszorkanyos porgése minden célszeriiség cafolata.” (Vitanyi, 1963: 21).
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A kozonséges mozgas tehat gyakorlati célt kovet, a miivészi mozgas pedig kifejez, jelent
valamit. A kozonséges mozgast a mozgas célja hatarozza meg, de ezen beliil onkényes és
szabad, a mlivészi mozgasnak viszont sajat torvényrendszere van.

4. Tanc és reklam

Tanc és reklam, bar két egymastol nagyon tavol allo kategdria, de mint kifejezési formak
szdmos kapcsolodasi pontot mutatnak, amelyeket az alabbi 1. abran foglaltuk Gssze.
A kapcsolodas és azonossag jelenlétét az etimologiai kapcsolat egyértelmiien bizonyitja.

Lathato, hogy a két vizsgalt kifejezési forma, a tanc és a reklam alapvetden hasonloak,
Osszehasonlithatok aszerint, hogy mindkettd egyértelmii céllal, szdndékkal rendelkezik,
jellemzdéje az emocionalis kifejezés, kultara altal meghatarozott, megnyilvanulasa
mivészi kifejez6 eszk6zon valdsul meg. Az abran kiilon jeleztem azt is, hogy mindkét
kifejezési forma biologiai, evolicids eredettel is rendelkezik.

1. abra. Ténc és reklam kapcsolodasi pontjai

Etimologiai gazdasagl cél

kapcsolat gazdasagi
racionalitas

ceél
—szandék—

kommunikacio \ @
/

//
etolégia, antropolégia /
Tanc az Ténc Reklém Az élévilag
allatvilagban reklamja
( csabitas

vele ‘—ﬁ tanult

szlletett

Eszkoz

mivészi
kifejezes

Forras: sajat szerkesztés
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Etimologiai kapcsolat - VERBUNK & WERBUNG

Tanc ¢és reklam rendelkezik kozds etimologiai gyokerekkel: 1d. WERBUNG és
VERBUNK.

A reklam és a tanc azonos szandéka: a toborzds.

német die Werbung jelentése: toborzds hirdetés reklam lednykérés
(forras: szotar.sztaki.hu)®

a magyar nyelvben hasznalt verbunk szo: ,,A tanccal egybekotott verbuvalas célja
az volt, hogy a magyar parasztlegényeket katonai szolgdlatra toborozza.
Tempdja valtakozva lasst és gyors, figurai virtusosak.”

A Magyar Ertelmez6 Kéziszotar verbunk meghatarozasa

N

Kat Toborzas

Toborzo, ill. toborzott katonak csoportja

Tanc, zene Verbunkos — 1. Tanc pdros iitemi, valtakozva lassu és gyors,
régi magyar katonai tanc.

A német werbung sz6 eredetét vizsgalva a kovetkezd jelentéseket talaljuk:

Els6 jelentései: porogni, forogni, ide-oda mozogni, igyekezni, valamit kdzdlni,
ez akar ez jelentheti allatok nasztancanak leirasat.

Késobb az igét elkezdték Brau (mennyasszony) szoval egyiitt hasznalni, amikor
azt jelentette, hogy valaki kezére palydzni (természetesen a régi idékben anyagi
javakkal).

3 Forras: http://szotar.sztaki.hu, Letdltve: 2018.12.01.
4 Forras: http://hu.wikipedia.org/wiki/Verbunk, Letoltve: 2018.12.01.
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Szandék — kommunikacié — jelentés

Hanna (1979) a tanc meghatarozasa soran kiemeli, hogy a tanc céllal rendelkezd
kifejezési forma, amely az emberi magatartas, illetve a tancos szempontjabol:

1. céllal rendelkez6 (purposeful)
2. széndékosan ritmikus, ritmussal rendelkez6 (intentionally rhythmical)
3. kulturalis / kultara altal meghatarozott mintak sorozata
a. nemverbalis testmozdulatokkal
b. kiilonbozik a mindennapos motoros mozdulatoktol / tevékenységektol
(ordinary motor activities)
c. amozdulat belsé (inherent) és esztétikai értékkel rendelkezik.

A tanc mint nem fogalmi jellegii nyelv kdzvetleniil és Iényegében nem leképezi, utanozza,
hanem rendszerint érzelmek tiikrében, attételesen fejezi ki a tarsadalmi, emberi, lelki és
érzelmi valosagot. A zenéhez hasonloan leginkdbb indirekt modon, elsddlegesen
az érzelmekre hat6 karaktere érzékelteti a pszichologiai tartalmat, az emberi relacidkat,
¢és befolyasolja is azokat (Kortvélyes, 1999).

Kealiinkohomoku (1972 in Hanna, 1979) szerint a tanc affektiv kifejezési forma, mely
id6ét és teret kovetel maganak. Motorikus magatartast alkalmaz, mely redundans,
ismétl6dé mintakat tartalmaz, melyek szorosan kapcsolddnak a muzikalitashoz.

A tanc ugyanakkor egy kognitiv forma is, hiszen olyan tartalmat is kozolhet, mint
a verbalis nyelv, kiilonosen, mint a koltészet. Egy ember érzelmek kifejezése nélkiil is
tancolhat.

Kulturalis lenyomatok, kordokumentumok

,»A tancnak annyi nyelve van, ahany nyelv a szavakbdl all 6ssze. Egyesek, mint a spanyol
tanc, megfelelnek a nemzeti hatdroknak. Masok atkelnek a hatdrokon és nemzetkozivé
valnak. A klasszikus balett nemzetkozi nyelv; helyi tajszolasai visszatlikrozik az adott
orszagok fizikai jellemvonasait, temperamentumat és hagyomanyait.” (Van Praagh —
Brinson, 1967: 6)

,»A valosagban a miivészet mindig tarsadalomhoz kotédik™ (Kortvélyes, 1999: 19).

»A miivészetek alakulasaban, és dltalaban a miivészetek torténetében az effektiv szerep,
a tarsadalmi funkci6 és a konkrét jelentés elvalaszthatatlanok egymastol (Kortvélyes,
1999: 20). A hétkdznapi tancok kifejezik az adott kor normait, kotottségeit, gondoljuk
a keringd, vagy mas korabbi udvari tdncok pontosan kotott 1épéseire, formacioira, a latin
tancok szabadelviiségére, vagy a ma létrejovO utcai tancok lazasdgara, a disco tanc
kozosségi jellegére, egyszerli mozgasformaira.
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A reklam egyértelmiien igazodik az adott kultirahoz, de az igen emlékezetes
megnyilvanulasok fennmaradhatnak, és egy adott korszak kordokumentumaiként
jelennek meg. A tobb éven at megrendezett ,,Reklamzabalok éjszakdja” cimi
rendezvényen a széles kozonség csak azért jelent meg, hogy bizonyos elvek szerint
rendezett reklamsorozatokat nézzenek meg. A kollazsként adott régiot, kulturat kozvetitd
reklam igy valnak 6nall6 produkciokka. Az esték minden évben visszatérd egyik meghitt
pillanata, amikor megjelennek a ’80-as évek reklamjai. A ,,Skdla képé”, ,,Hurka Gyurka”,
,Iraubi szoda”; ,,Cascot akarok kotni” kezdetli reklamok felcsendiilése ahitattal tolti el
atermet, mintha ezek az alkotdsok visszahozndk ennek a korszaknak a hangulatat.
Bizonyitva, hogy a jellegzetes reklamalkotasok, hogyan idéznek fel egy adott kort.

Egy elég karakteres, ikonna vald rekldm kép vagy film, akar egy tancban elmondott
parddia inspiracioja is lehet.

Szandék — kifejezés

A kommunikaci6 atfogja az élolények vilagat. A szféra jelentéshordozd Osszetevoi
beszéd ¢és viselkedésformak, szokasok és jelek, szimbolumok és irasmodok alkalmasak
arra, hogy a miivészetekben direkt vagy indirekt, értelmi vagy érzelmi dbrdzol6d vagy
kifejez6 eszk6zokké valjanak (Kortvélyes, 1999)

A tancmiivészet Kortvélyes (1999) szerint:

e abrazolo-kifejezé miivészet

e alkotd és eldado miivészet

e cgyidejlileg konkrét és elvont

e szinhazmiivészet, komplex jellegii, egyidejlileg lathaté és hallhato
e nem fogalmi jellegli miivészet

e tér-idés miivészet

A reklam egy el6re meghatarozott tizenet hatékony kozvetitéséhez keres miivészi kifejezd

format. A kifejezés formdja barmi lehet, ami a megcélzott k6zonség szamara érthetd,
a kozvetitendd gondolatbol kovetkezik, és nem oncélu.
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5. Kovetkeztetés - allatok vagyunk

A reklam szandékat tekintve evolucids kovetelmény, mar az allatvilagban megjelenik,
ahol a legszebb, legerdsebb, legligyesebb lesz a gydztes, sajat génjeinek tovabbadoja.

A téanc az allatvilag és az ember sajatja. Lathattuk, hogy a tanc az allatvilag meggy6z6
kommunikécidjanak része, a fennmaradas alapvetd feltétele, mind az erd, a csabitas,
tdmadas vagy a rivalizalas kifejezdje lehet.

Az emberek tanca soha nem szadndékmentes, a tdnc résztvevOi kozott személyes
viszonylatok jonnek létre, vonzasok, taszitasok, versenggs, rivalizalds, k6zos csoportos
egylittlét. Az élmények €s a szandékok jelen lehetnek mind a szinpadi, miivészi tdncok és
a hétkoznapi kozosségi tancok esetében. Varszegi Tibor (2004, n.d.) az 6rdongdsfiizesi
legényes kapcsan a személyes szandékot igy irja le: ,,Ebbe a harmonikusan miik6do
rendbe érkezett az elsd legény, késdbb a masodik, s a tobbi, ki-ki a maga kiszemelt parja
kozelébe, hogy bizonyitsak férfini alkalmassagukat részt venni a tancban. Az el6bbi
rendezett, szimmetrikus kortanccal szemben a legények egyéni mutatvanyos,
nemegyszer akrobatikusnak szamito mozdulataikkal a férfi szerep ratermettségét
bizonyitottak...” (Varszegi, n.d.).

»--. a tanc elsésorban nem fizikai, hanem szellemi tevékenység, a tancrol szolo irasok
és megemlékezések éppen ezért nem meriilhetnek ki pusztian formai leirasokban
vagy elemzésekben, hanem ezzel egyiitt annak a kozmoszhoz fliz6d6 ritualis és szakralis
viszonyulasait fel kell tdrni, mert a rola valo szo6las enélkiil hidnyos, vagy, ami ugyanaz,
hamis lesz.” (Varszegi, n.d.).

A reklam eredeti szdndékat és értelmét tekintve nem szol, jelent mast, mint egy
tulajdonsag meggy6zo kiemelését, ahogy ezt lathatjuk az €ldvilagban és a tancban is.

,»Az ember a szemeélyes meggy0zes, befolydsolés, a vonzas ¢€s taszitds (nekem jo, nekem
rossz) ¢érdekében hasznalja, mint kommunikicidos eszkozt, a beszéd mellett,
a ruhazkodast, a targyakat, a gesztus €s testbeszédet, a tulajdont, vagy akéar a miivészi
produktumot is. Ezek, mint eszk6zok a legtobbszor, anélkiill hordozzak, kozvetitik
a meggy0dzés, a befolyasolas funkcioit, hogy tulajdonképpeni rendeltetésiikon tal, (mint
pl. fiatalitas, gyorsasag, takarékossag stb.) ez hasznaldjadnak szandékaban allna, vagy ezt
egyaltalan tudatositand. Valahogy ugy latjak el, tehat ezek a targyak a meggy6zés,
a befolyasolas funkcioit, ahogy a virag szine” (Moricz, 2009: 17)

A reklam fogalmat igen tdg keretbe helyezve értelmeztem, mint a meggydzés,
befolyasolas, agitalas, mozgositas, toborzas, tehat a cselekvésre késztetés egyik specialis
formajat.

A reklam gazdasagi eszkoz, gazdasagi kategdria és mégis nap mint nap tapasztalhatjuk,

hogy a reklam széls6séges indulatokat képes kivaltani. Létével és fogalméval
kapcsolatban — széles e vilagon — tobbnyire kettds értékii magatartassal talalkozunk, ami
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ambivalensnek nevezhetd, tehdt a reklamot igénylik, sziikségesnek tartjak,
hasznaljak, de egyidejiileg elutasitjak, feleslegesnek, s6t karosnak® itélik. VVannak,
akik mint a gazdasagi fellendiilés eszkozét magasztositjak fel, ezzel szemben vannak,
akik mint a személyes gondolkodast és dontésszabadsagot korlatozd eszkozként
tekintenek ra (Moricz, 2009).

Leszogezhetjiik, hogy a kritika a legtobb esetben nem kizarélag a reklam, hanem
a civilizacié meghatarozott formaja, a piacgazdasag ellen iranyul, és a reklam csak
lathato céltablat nyujt azoknak az indulatoknak, amelyek a technikai fejlédéssel, a
fogyaszt6i tarsadalom vitatott jelenségei ellen felgyiilemlenek. A reklamon keresztiil
tamadjak a piac er0szakos ¢€s szakadatlan ndvekedését, nyereségvagyat, felsrofolt
sziikségleteit, szabvanyositott termékeit és életérzéseit (Moricz, 2009).
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