A szerz6 dolgozatdban arra keres valaszt, hogy a vallalatoknak érdemes-e atallniuk a kérnyezetbarat
termelésre. Vizsgalja a kornyezetbarat védjegy elnyerésének a vallalati profitra gyakorolt hatasat, és a
keresleti-kinalati oldal viszonyat a védjeggyel ellatott termékekhez.

A vallalati menedzsment tradicionalis feladata abban
all, hogy minél rovidebb tdvon, minél magasabb pro-
fitot realizaljon, amivel alapvet6en a tulajdonosok ér-
dekeit szolgalja. A profitrealizalasi lehet6ségek azon-
ban korantsem valtozatlan, allando, hanem dinamiku-
san véltozé feltételrendszert jelentenek. Napjaink leg-
nagyobb kihivasa abban all, hogy a véllalatok meg
tudnak-e felelni a kdrnyezetvédelem 4&ltal tdmasztott
kdvetelményeknek.

Nagyon érdekes azon kérdés vizsgalata, hogy miért
olyan nehéz feladat ez a vallalat és elsésorban a me-
nedzsment szamara. Alapvetéen azért, mert a profit-
realizalas rovid tava, esetleg kozéptavd szemléletet
kdvetel meg, ugyanakkor a kdrnyezetvédelmi elvara-
soknak valé megfelelés hosszl tava stratégiat igenyel.
A kihivas abban all tehat, hogy a vallalat képes-e a
rovid, kozép- és hossz( tavla céljait 6sszehangolni a
koérnyezetvédelmi célokkal. Ezzel azonban a probléma
megoldasdhoz még csak egy lépéssel keriltink ko-
zelebb. Ett6l joval fontosabb megvélaszolni azt a kér-
dést - és a vallalatok, a menedzsment szamara talan ez
a legfontosabb -, hogy megéri-e, van-e a kdrnyezetve-
delemben, illetve az annak valé megfelelésben elég
»er6, energia”, hogy a vallalat magasabb profitot reali-
zéljon, hiszen egy vallalat szamara a legfontosabb
szempont mindig a profit. A rovid-, kdzép- és hosszu
tava célok és a kornyezetvédelmi célok hasznot hozo
Osszehangolési lehet6ségét jelentheti a vedjegykeént
funkciondld kornyezetbarat termékjeldlés megszerzése.
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Kutatdsom fokuszaban a magyar kdrnyezetbarat
termékjelolés all. Ahhoz, hogy ma Magyarorszagon
egy termék, illetve szolgéltatds megkaphassa ezt a ter-
mékjelolést, egy igen komplikalt, komplex - a termék,
a szolgaltatas el6allitdsanak minden szakaszara Kiter-
jed6 - kornyezetvédelmi el6irasrendszernek kell meg-
felelnie. Abban az esetben, ha egy vallalat képes arra,
hogy mindennek megfeleljen, akkor termékére meg-
kaphatja ezt a jel6lést, ami mar magéaban hordozza a
lehet6 legmagasabb szintl arra vonatkozo ,,védjegyet”,
hogy a vallalat valdban kérnyezetbarat technolégiaval
allitja eld termékeit. A lehet6 legmagasabb fokl elis-
mertség alatt azt értem, hogy ha - és itt ennek a ,,ha”-
nak fontos szerepe van - van a kdrnyezetbarat termé-
kek és szolgaltatdsok irant érezhetd, fizet6képes ke-
reslet, akkor ezen embléma olyan informéciét hordoz
a keresleti oldal szamara, ami ,,bizonyit6 ereji”. Ezen
informéacids hatds mellett érezhet6 versenyel6ny je-
lentkezik a kdrnyezetbarat technoldgiaval bird, a kor-
nyezetbarat termékjeldlést alkalmazd vallalatnal. Ta-
lan ez a dont6 momentum, ami miatt a vallalatnak ér-
demes elnyernie a kdrnyezetbarat termékjeldlést.

Az dkocimke kiemelkedd direkt
és indirekt hatasai

A kornyezetbarat védjegy (6kocimke) a terméke-
ken talalhatd megkilonboztetd jelzések egyik tipusat
képviseli. Altalaban a megkiilonboztetd jelzések (je-
lek, abrék, feliratok) alkalmazéasanak a célja a jo mi-
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n6ség iranti igény megalapozéasa és a magas elvara-
soknak megfelel, valtozatlan mindségi szinvonal
garantalasa. Ezek ajelek a min6ségligyi rendszer fon-
tos kiegészit8i, a fogyasztéi tudat formalasanak esz-
kozei, melyek alkalmazasanak az az alapja, hogy a ter-
mék valamilyen tébbletfunkcidval illetve plusz el6-
nyos tulajdonsaggal rendelkezik.

Az dkoembléma esetében e tdbbletfunkcio a kor-
nyezetbarat jelleg, mely a termék er&forras-takarékos--
sagaban. (jrafelhasznalhatésagaban, kisebb vagy ke-
véshé karos emisszidkban sth. nyilvanul meg a nem
kdrnyezetkimél§ alternativakkal szemben.

A kdrnyezetbarat termékek megkilénbdztetésének,
az Okojel hasznalatdnak a lényegét és céljat a kovet-
kez6kben hatarozhatjuk megl:

e A ,bdlcs6tél a sirig” szemlélet gyakorlati érvénye-
sitése: azon termékek el6nyben részesitése, me-
lyekre egész életciklusuk sorén jellemz6 a kdrnye-
zetkonformitas, olyan termékek és termelési elja-
rasok tamogatasa, amelyek a kdrnyezetet nem vagy
kisebb mértékben veszélyeztetik, mint a hagyo-
manyos rivalisaik.

e Avaésarlok kdrnyezeti érzekenységének a fokozésa,
a fogyasztdk tajékoztatdsa az adott aru kdrnyezeti
jellemz6irél, a kérnyzetkimél6 vasarlasok 6szton-
zése.

e Akornyezetbarat aruk ardnyanak ndvelése az adott
termékvalasztékon belil.

e A hamis, engedély nélkiili jogcimek hasznalatanak
megel6zése és kikiliszobolése.

» Fontos versenyeszkdz a termel6k kezében, mivel a
termék mast és értékelend6 tobbletet nydjt arutar-
saihoz képest.

» Atechnolégiai fejlédés dsztdonz6je a BATZ, illetve a
BATNEEC2 alkalmazésaval.

Manapsag nagyon sokféle okojelet hasznalnak
szerte a vilagban, de a felcimkézett termékek kozil
nem mindegyik rendelkezik tényleges kornyezeti el6-
nyokkel. Az emblémak egyik tipusat képezik az dn.
onjelolt abrak, tdbbnyire ,,6ko” vagy ,,bio” stb. felira-
tokkal, amelyek jogilag nem minden esetben védettek
és igen messze allnak a valdsagtdl, hiszen a fogyasztok
Ugy értelmezik, hogy a termék artalmatlan a kérnye-
zetre. Legfébb hidnyossaguk, hogy nem nyujtanak
korrekt informaciokat, hiszen nem magyarazzak meg,
hogy az adott termék miért ,,kornyezetkimélé”, ,,6ko”
vagy éppen ,,bio”, igy gyakran félrevezetd, megtévesz-
t6 a felirat a vasarld sz&méra.

Az okojelek masik csoportjat a hivatalosan elfo-
gadott emblémak alkotjdk. A nemzeti ©6kojelzések
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megszerzése mogott mar egy komplex, a termelési,
illetve el6allitasi folyamat minden részteriiletére
kiterjedd szigord mindsitési eljaras all. Azok a termé-
kek, amelyek minden elvaradsnak megfelelnek meg-
kaphatjak a védjegyként funkcionaldé nemzeti ©ko-
jeletd. Ezek alapjan nyilvanval6, hogy hivatalosan el-
fogadott 6koemblémét csak valéban kornyezetbarat
termékek kaphatnak.

Mivel célom a gazdasagi szerep bemutatasa, igy
inkabb erre helyezem a hangsulyt, és hogy megértsiik
maganak a rendszernek a felépitését és jelentéségét.

Nézziik tehat a kozvetlen hatasokat!

Afogyasztok névekvd hanyada szeretné kérnyezet-
védelem iranti elkotelezettségét személyes vasarlasai
soran is érvényesiteni. Az ékocimke - mint hivatalos
védjegy - f6leg az ezirany( dontésekhez nyujt kell§
biztonsagot a forgalomban 1év6, nagyszamu ,,k6rnye-
zeti jelzet” miatt gyakran elbizonytalanod6, kérnye-
zettudatos véasarloi rétegek szamara. Hivatalos és nyil-
vanos jellege nagyban segiti a fogyasztokat a kérnye-
zetbarat termékalternativak felismerésében. Ezt nevez-
zik informéaciés hatasnak. A kornyezetbarat jelz6 eb-
ben az dsszefliggésben arra utal, hogy a cimke viselé-
sére jogosult termék, szolgaltatas ,,kdrnyezetbaratabb,
mint a mindenkori kinalatban szerepld, azonos fo-
gyasztasi célokat szolgalo termékek”. Az o6kocim-
kézési rendszer bevezetésének és alkalmazésanak
alapvetd célja, hogy a vasarlok keresletét olyan irany-
ban befolyasolja, hogy azok a kdérnyezetbarat termé-
keket részesitsék elényben (6komarketing).

Ajol funkcional6 rendszer motivalja a termel6ket
és forgalmazokat is a kornyezetet kevésbé terhel
termékek el6allitdsdban és terjesztésében, vagyis a
kdrnyezetbarat kinalati struktura kialakitdsdban. Ez
mar a versenyhatast jeleniti meg. A termékek, szolgél-
tatdsok kornyezeti hatdsanak megitélésekor az 6ko-
cimke egyre inkéabb transzparens jelleg(ivé valik, s igy
az azt visel6 termékek kilonféle, hatésagok altal is
Osztonzott intézkedésekkel kiegésziilve, a piaci forga-
lomban versenyelényt biztosithatnak forgalmazéiknak,
ami mar magaban foglalja a tovagy(ir(iz6 hatast is (errdl
majd a késébbiekben még sz6 esik). Ezért az 6kocimke
jelentés komyezetgazdasagi eszkdz is.

Az okocimkét elnyert termékek és szolgaltatasok
szigor( kornyezeti- és min6ségi kritériumokat tartal-
mazé kdvetelményeknek felelnek meg, amelyeket mi-
ndsitett vizsgald intézmények szakvéleménye igazol.
Ily médon az 6kocimke Ugy garantdlja a kdrnyezeti
standardokat, hogy kozben a minéségi és biztonsagi

termékjellemzék nem szenvednek csorbat. Ez a
harmadik az Gn. min6ségi és biztonsagi hatasb.
VEZETESTUDOMANY
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Nézzilk meg a kornyezetbarat termékjeldlés kodzve-
tett hatasait! A mar fentebb emlitett versenyhatas is mar
ativel a kozvetett hatasok felé. A kdzvetett hatdsok atte-
kintése nélkiilézhetetlen ahhoz, hogy megértsiik a kor-
nyezetbarat termékjel6lés gazdasagi szerepét. Miért?

Az 6kocimke nem értelmezhet6 dnmagaban gy,
mint gazdasagi befolyasol6 tényez8, ami a fent emli-
tett versenyhatassal bir, hanem egy meglehetésen bo-
nyolult és dsszetett rendszer része. Az dkocimke nem
més, mint egy marketingeszkdz a vallalat kezében,
aminek feladata ,,csupan” abban all, hogy eladhatéva
tegye a terméket azéltal, hogy felhivja a figyelmet az
adott termékre. Tehat nem az 6kocimke jelenti a ver-
senyhatast, illetve nem abbdl szarmazik, azt a kérnye-
zetbarat termékjelolést lehetévé tevd engedélyezési és
mindsitési eljarasnak tokéletesen megfelel6 vallalati
filozofia, tevékenység és ennek gylimoélcseként megje-
len6 termékek szolgaltatjdk. Az o6kocimke ,,csupan”
szimbolizélja a mogotte meghlzdédo rendszert. Mivel
azonban az 6kocimke megszerzése visszahat az egész

vallalati rendszerre, s6t azt atalakitva tovabbgydrizik
az egyes agazatok egészére, illetve agazatrél agazatra,
ezaltal az egész gazdasagot atalakitja, igy nem vélet-
len, hogy kiemelt jelent&séget kap az 6kocimke gazda-
sé&gi szerepének vizsgélata.

Az 1. abran lathatd ez a kapcsolatrendszer.

Az 1. dbra mar sejteti, hogy a kdrnyezetbarat ter-
mékjeldlés egyszerre jelent végpontot, kdzéppontot és
kiindulépontot:

1 Végpont, mégpedig a mindsités elnyerésének felté-
telrendszerét jelent6 életciklus-analizis (Life Cycle
Analysis - LCA) végpontja. Abban az esetben
kaphatja meg a termék az 6koemblémat, ha a ter-
mék mogott hizodd termelési, eléallitasi folyamat
minden egyes szakasza megfelel a kdérnyezetvé-
delem altal tdmasztott kovetelményeknek. Ezzel
mar leteszi annak az alapjat, amit mi fenntarthat6
fejlédésként definialunk, de aminek a lényege, hogy
a koérnyezetlink nem &rokség, hanem koélcson, amit
ajov6 nemzedékétbl kaptunk.

1. 4bra

A kérnyezetbarat védjegy vallalaton beluli és vallalaton kivili kapcsolatrendszere

Természetes kdrnyezet (szivo hatas)

Allami kérnyezet (nyom6 hatas)

Realizalés 2.
(&llami real.)
Komplex mikrotkonémiai kornyezet
Komplex mikrokonémiai kérnyezet
Imput Transzform. Output
Kihozott
termék
MR = KMR
Okocont
Okomarketing
(Okom.-mix eleme)
Realizélas 1
(piaci real.)
Piaci kérnyezet (szivo hatas)
Realizélas 3.
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(természetes real.)

35



Cikkek, tanulmanyok

2. A folyamat eredményeként létrejovd termék kor-
nyezetbarat volta (és amit nem lehet elégszer hang-
stlyozni, hogy ezt a tulajdonsagot a kérnyezetbarat
termeékjeldlés szimbolizélja) a vallalat szempontja-
bol kozponti jelent6séggel bir. A véllalat célja
ugyanis nem mas, mint a lehet6 legmagasabb (ma
mar inkdbb optimalisnak, s6t fenntarthatonak ne-
vezett) profit megszerzése, ami a menedzsment fe-
ladata. A profitszerzés feltételei id6rél idére val-
toznak. Ma a valtozas legfébb indikatora a kdérnye-
zetvédelem (ennek megfeleléen médosul a profili-
rozas - hogy hogyan képzeli el a vallalat a kérnye-
zet iranti elkdtelezettségét). A jovében a profitszer-
zés nem képzelhet6 el méasképpen, minthogy in-
tegralni kell a gazdasagi és kornyezeti célokat (a
menedzsment feladata az ennek megfelel6 stratégia
kialakitasa - 6koportfolid). Ez nem lehetséges mas-
ként, minthogy a vasarlokat is motivalni kell a
kornyezetbarat fogyasztas iranyaba. Itt valik vila-
gossa, hogy miért kozponti elem a vallalat szamara
az dkocimke. Az 6kocimke ugyanis egy eszkodz (a
marketing-mixen belil) a vaséarlok és a lakossag
motivalasaban, és itt kell Gjra hangsulyozni a mar
fent emlitett hdrom kozvetlen hatast. Ezek hangsu-
lyozasanak tradicionalis vallalati eszkéze mindig is
a marketing volt, amit napjainkban egyre tébbszor
emlegetnek Ggy. mint 6komarketing, hiszen a kor-
nyezet tudatosan miikodd véllalatoknak kotelessé-
glik (a cél érdekében) a kornyezetvédelmet a mar-
ketingeszkdzok részévé integralni. Miért? A vélasz
a profitra valo torekvésben keresendd! Nagyobb
profitért ugyanis novelni kell a keresletet, aminek
feltétele a minél hatékonyabb marketing. Ugyan-
akkor, mivel a marketing a kontrolling, illetve a
menedzsment része, azt is mondhatjuk, hogy mind-
kettét zO6lddé teszi, illetve azokon keresztil is kifej-
ti hatasat.

3. Kiindulépontot is képvisel, hiszen amint a vallalat
realizalja a kornyezetvédelem altal nydjtott eld-
nyoket, ami egyszerre jelenti a profitot, illetve a
fenntarthatdsagot (feltételezziik, hogy miikodését
nem allitotta még at ,teljesen” kornyezetkimél6
technoldgiara), a technol6giajat igyekszik majd
megvaltoztatni, természetesen a kdrnyezetvédelmi
el6irasoknak megfelel6en. Ha ez megvaldsul, ez
magaval hozza egyrészt a kéaros output csdkkené-
sét, ami mar magaban rejti a kdvetkezd Iépést a
fenntarthatd gazdasagi ndvekedés iranyaba, mas-
részt a kornyezetvédelem nagyaranyl térnyerése
nem tdérténhet meg a kdrnyezetvédelmi ipar nélkdl,
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s6t mas gazdasagi teriileteket is magaval ,huz”,
tehat a tovagydriz6 hatds miatt a kornyezetvé-
delem az egész gazdasagi szférat megmozgatja.

A termékjeldlés hdrom, a menedzsmentrendszeren
(MR) keresztili hatasa

A menedzsment tradiciondlis feladata minél ha-
marabb, minél nagyobb (ma mar inkabb optimalisnak,
s6t fenntarthatonak nevezett) profit megszerzése. A
profitszerzés feltételei viszont id6rél id6re valtoznak.
A jovBben a profitszerzés nem képzelhetd el maskép-
pen, minthogy integralni kell a gazdasagi és kdrnyezeti
célokat. Fontos azonban észrevennink, hogy milyen
nagy szakadek tatong e két cél kdzott. Ugyanis mig a
vallalati célok els6sorban rdvid, illetve kdzéptaviak,
addig a kdrnyezetvédelmi célok hosszl taviak, a kor-
nyezeti célokat szolgalé stratégia nem lehet naprol
napra tervezett, azt a vallalat hosszi tavu céljai kozé
kell integrélni. Ezen ellentétrendszer felolddsa a me-
nedzsment feladata. A menedzsmentrendszert ennek
megfelelGen alapjaiban kell atalakitani, igy lesz a me-
nedzsmentrendszerb6l kdrnyezeti menedzsmentrend-
szer (KMR). A véltas mogott a vallalati filozofia atala-
kulésa all. Ha a véllalat ennek megfelel6en alakitja fi-
lozofiajat és stratégidjat, akkor egyértelm(ien a proak-
tiv stratégia6 mellett foglal allast.

Harom dimenzi6t integral, konkrétan az 6koldgiai,
tarsadalmi és piaci célorientaciot, ugyanis az 6ko-
cimke megszerzése mogott hizodo szigord mindsitési
kritériumok a KMR els6dleges feladataként a kdrnye-
zeti mindség relativ javulasanak elérését fogalmazzak
meg a véllalati célrendszerben.

Az, hogy a véllalat a kérnyezetvédelem &ltal diktalt
kihivasokat a vallalat célrendszerébe integrélja, az a
menedzsment feladata, de hogy ez hogyan val6sulhat
meg, az mar az okokontrolling szerepkdrébe tartozik.
Az 6kokontrolling7 a teljes vallalati kommunikacids és
informécids rendszer integralt része. Ez a kommuni-
kacid és informacio kétiranyu, egyrész a vallalat belsé
rendszere felé, hogy hogyan kell és hogyan lehetséges
a bels6, véllalati folyamatokat atalakitani a kérnyezeti
kihivasoknak megfelelen, masrészt informéacioszol-
galtatas a kilvilag felé, ezért is jelenik meg az 6komar-
keting Ugy, mint az 6kokontrolling eleme.

Az dkokontrolling ,,vallalatformalo” szerepe ket-
t6s:

1 Amikor a vallalat a kérnyezetvédelemnek megfele-

16 profilt alakit ki, tehat arculatot valt, akkor ez el6-

szor egy tanuldsi folyamatot jelent, ami a legtobb
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esetben meglehetsen nehéz, hiszen méar tébb éve,
esetleg tébb évtizede egy adott, a kialakitand6tol 1é-
nyegesen eltérd stratégia mikodik, amit nem kdny-
ny( atalakitani. Ebb6l adéddan a vallalatok tobbsé-
ge egy-egy, mar jol képzett szakembert von be a fo-
lyamatok kialakitasara. igy vélik érthetéve, hogy a
bevitt er6forrds, miért agazik az 1. dbran a MR=
KMR iranyaba.

2. Az dkokontrolling feladata masrészt nem més, mint
az anyagi folyamatrendszerr6l informéaciét gydijte-
ni, azokat elemezni és megoldasi lehet6ségeket tar-
ni a KMR felé, hogy hogyan lehetne a folyama-
tosan valtozo és egyre szigoribba valo kornyezeti
kihivasoknak eleget tenni. A kdrnyezeti menedzs-
ment egyik egyre tébb terileten alkalmazott eszko-
ze az életciklus elemzés (angol neve Life Cycle
Analysis - roviditése LCA), illetve a hasonlo elja-
rast jelent6 okol6giai mérleg (német elnevezése:
Okobilanz), amelyek soran megprébaljuk szam-
szer(siteni, de legalabbis megbecsiilni8, hogy egy
termék el6allitasa sorén, annak elosztésan, felhasz-
nalasan at a hulladékként vald lerakasaig milyen
kornyezeti terhekkel jar, beleértve az energiakiada-
sokat is.

Ezek altal értelmezhetéve valik a bejévé eréforras,
az anyagi folyamatrendszer kapcsolata; illetve, hogy
hogyan befolyasolja a KMR mindkett6t. (Ezzel azon-
ban még csak félig van kész az ugyancsak két nyil
végén megjelend ,kihozott termék”, csupan az anyagi
folyamatrendszer oldalarél.)

A kornyezetbarat termékjelzés mogott &llé ,,kérnye-
zeti problematika” komplex jellege olyan atfogo, in-
tegralt problémamegoldé rendszereket kovetel meg,
amelyek a vertikalis és horizontélis véllalati verseny-
szférat éppugy érintik, mint az egyes termék- és tech-
noldgiai teriileteket (vallalaton és funkcidkon tdlmu-
tato jelleg).

A vallalati kornyezetmenedzsment (illetve 6kokont-
rolling)9 az elébbi harom alapvetd hatads mellett - ami
a legitimitast és az egzisztenciat biztositja egy, a kor-
nyezeti kihivasoknak megfelelni kivano véllalat sza-
mara, integrativ erével bir olyan teriileteken is, mint a
piaci versenyképesseg, amihez nélkilozhetetlen a jol
megvélasztott és alkalmazott marketingmix és annak
elemei.

A kommunikécios politikaban - (Promotion, amit
altalaban, mint a marketingmix 3. vagy 4. elemeként
szoktak emlegetni az egyenranguak kdzott) arrél, hogy
egy termék kornyezetbarat vagy sem, sok esetben
egyedil az 6kocimkék tajékoztatjak a vasarldkat. Ezért
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az ilyen cimkék oriasi hatalommal rendelkeznek a
fogyasztok tajékoztatdsaban és vasarlasi dontéseik
meghatéarozaséban. Az 6koemblémékon kivul szamos
mas eszk6z is rendelkezésre all a fogyasztok tajékoz-
tatasara és befolyasoléasara, az 6kocimke azonban min-
det maga mogé utasitja.

Az okomarketingen keresztlil az 6kocimke altal
megtestesitett ,,reklammal”, informéacidszolgaltatassal
jutunk el most mar a ,,kihozott termékhez”, hiszen ez-
zel az informéacidszolgaltatassal valik teljessé a ter-
mék. Az dkocimke testesiti meg ugyanis a vevok sze-
mében mindazt, amit ,,zold terméknek” hivunk, hi-
szen 6k biznak abban, hogy az 6kocimke valdban hiien
tikrozi mindazt, amit egy kornyezetbarat termékijeld-
Iésnek tiikroznie kell.

A kornyezetvédelemben rejld lehetdségek

A piaci kérnyezetben realizalhaté

gazdasagi elénydk

» Akornyezetvédelem Uj piacokra valé belépési lehe-
t6ségeket biztosithat.

e A vallalat kiemelkedhet a versenytarsak kozil az-
zal, hogy egy Uj, kérnyezetbarat termékkel all el6 a
piacon.

 Elosszu tavon biztosithatja a talpon maradast a ,,kér-
nyezetbarat imazs” kialakitasval, igy e hdrom pont-
tal a kereslet novelését lehet megcélozni.

» Anyagot, energiat, altaldban er6forrast, és igy koélt-
ségeket takarithat meg a vallalat a kérnyezet veé-
delmével, de nemcsak az input, hanem az output
oldalon is realizalhat6 a koltségcsokkenés, hiszen
ha csokken a szennyez6anyag kibocsatas, akkor
csdkken az ebb6l ad6do koltség is.

» Ha kornyezetkiméld, bio- sth. egy termék, meg le-
het ndvelni a forgalmat és az aréat, ezéltal a techno-
I6giavaltas, esetleg a kornyezetkiméld termelés
tobbletkoltségeit a fogyasztokra lehet raterhelni,
igy, ha a technoldgia, illetve a termék valtasa a
vallalat szamara bizonyos megtakaritassal is jar, és,
ha a valtdshoz a nagyobb &r elfogadasaval a tér-
sadalom is hozzéjarul, tovabba, ha a termék forga-
lomképesebb, ami a termelés 6nkoltségét tovabb
csokkenti, akkor a kdrnyezetvédelmi kdvetelme-
nyek figyelembevételével tobbletnyereség elérésé-
re is lehet6séget nyujt10.

» El6mozdithatja a vallalattal Gzleti kapcsolatban Ié-
v6 vallalkozasok kornyezeti teljesitményét azzal,
hogy kérnyezetvédelmi célokat fogalmaz meg széa-
mukra, valamint a tovagydir(iz6 hatés ezen elsg 1é-
pésén keresztil a sajat elismertséget ndvelheti.
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* A biztositétarsasagok, a beruhdzék és hitelezdk
olyan mérték( okoldgiai informacidigényt tamasz-
tanak a vallalatokkal szemben, amekkora a pozitiv
Okologiai helyzet gazdasagi jelent6sége. A bizto-
sitok az esetleges kornyezeti felelGsségre vonat-
kozé informéaciokat igénylik. Azok a véllalatok,
amelyeknél a kockézati felelGsséget nagynak kell
tekinteni vagy egyaltalan nem, vagy csak viszony-
lag magas dijért biztosithatéak1l igy a kornyez
zetbarat technologiaval dolgoz6 vallalatok mar egy
jovBbeni kornyezetvédelmei-biztositasi dijmegtaka-
ritdssal szamolhatnak.

Hiba lenne azt hinniink, hogy a kdérnyezetbarat ter-
mékek gyartasa vagy forgalmazasa kockazatmentes és
azonnal az élvonalba repiti a vallalatot. Nem minden
z6ld termék lesz sikeres, ezt a gyakorlat jol igazolja.
Az eredményesség elsdsorban attol fugg:

1 Mennyire fontosak az adott piacon a kdrnyezetvé-
delmi szempontok?

2. Ameglévé termékvalaszték elemei milyen mérték-
ben kérositjak a kdrnyezetet?

3. A fogyasztoknak milyen elvarasaik vannak a ter-
mékek kdrnyezetvédelmi jellemzdit illetéen, vala-
mint milyen plusz el6nyei szarmaznanak a fo-
gyasztoknak az Uj zold termék hasznalatabol?

Mindezek alapjan nyugodtan allithatjuk, hogy a
piaci kornyezet szivo hatassal bir, hiszen hogyha van
kereslet a kdrnyezetbarat termékre, akkor ez automa-
tikusan magaval vonja a kinalat generalddasat.

A hatésagi kornyezetben realizalhatd el6nydk
Az allam szereped?2

1 Az allam megrendel6ként, az ebb6l adodé gazda-
sagi funkciot a maga részérdl a gazdasag 6kologi-
zélasara hasznalhatja fel, amennyiben az 6koldgiai
informéacidkat nagyobb mértékben szolgaltaté val-
lalatoknak ad inkdbb megbizast, illetve palyazatok
esetében azok javara dont. Ilyenek lehetnek példaul
a kdzbeszerzési palyazatok.

2. Mint beruhazé a kezdeti nagydsszeg(i beruhdzasok
egy részét atvallalhatja, kamatmentes, hosszl tavu
kélcsént nyljthat, ezzel és megrendeléseivel szivé
hatast alakit ki, ami elsdsorban azokra a vallala-
tokra hat, amelyek innovativ vagy proaktiv straté-
giat folytatnak.

3. Ugyanakkor, az allamnak (afelligyel6 és ellen6rzd
hat6sagnak) feladata, hogy nyomé hatast indukal-
jon a gazdasagi szféraban, amelyre elsGsorban azon
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vallalatok miatt van sziikség, amelyek vonakodnak
atallni a kérnyezetbarat termelésre. A nyomoé hatast
tobb madon fejtheti ki az allam:

- Ajogszabalyok folyamatos szigoritasaval.

- A kornyezetszennyezés megengedett hatarérté-
keinek csokkentésével, a kornyezeti birsagok és
a kornyezeti ad6 novelésével. Az ad6 bevezeté-
sének két oka lehetséges, mégpedig egyfeldl
megfizettetik a szennyez6kkel az altaluk okozott
Osszes kart, tehat a kornyezeti karokat is,
masfel6l pedig adomersékl6 eszkdzokkel tdmo-
gatja a kornyezetbarat technoldgiaval miikdd6
vallalatokat. Ezaltal megjelenik a Pigou-féle
addztatas. Az okozott kdrok megfizettetésével,
illetve az adomérsékld eszkdzokkel 1ényegében
a napjainkban legmodernebbnek vélt nézetet ke-
retbe foglalja a kdzvetett allami beavatkozas.
Coase (Pigou ellentaborat képviseli) tétele
szerint, nincs szikség a kozvetlen allami bea-
vatkozasra, mert a piac magatdl is eléri a tarsa-
dalmi optimumot, ha a tulajdonjogok meghatéa-
rozottak. E szerint nincs szlkség a kozvetlen al-
lami beavatkozéasra, az extemaélidkat a piaci
mechanizmusok képesek kezelni egy megle-
hetésen hosszadalmas alkufolyamat13 soran. A
kdzvetett allami beavatkozasra véleményem
szerint ugyanakkor sziikség van, mégpedig tobb
ok miatt is. Ezek: a szennyez§ fizet elv alapjan
kivetett adoval kényszerit, az adomérsékléssel
0sztbndz a kornyezetbarat technologidra vald
atallasra, a magyar kornyezetbarat termékjelo-
léssel, mint allami védjeggyel egy igen er6s
marketingeszkdzt adott a vallalatok kezébe, de
ugyanakkor fontos szerepet vallalhat a fogyasz-
toi magatartas befolyasolasaban is.

- Osztonzé tamogatasi rendszer kiépitésével.
Minden olyan esetben javasolhat6, hogy az al-
lam nyUjtson tamogatast, amikor egy vallalat
gazdasagi tevékenysége hasznos kils6 hataso-
kat, vagy mas néven pozitiv extemalidkat ered-
ményez a nemzetgazdasag szamarald.

Egyéb hatosagi, illetve lakossagi megallapodasok:

- Agazati megallapodasok,

- Regionalis megallapodasok,

- Lakossagi megéallapodasok, melyek lehetnek jo-
gilag kotelez6ek és lehetnek olyanok, amelyek
jogilag nem kotelez6ek.

Az agazati megallapodasokat a kérnyezetvédelmi

hatdsagok kétik egy meghatarozott gazdasagi agazat-
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tal vagy annak tagjaival. A szerz6dések tartalmazzak a

megvaldsitandé kornyezetvédelmi feladatokat, a meg-

valositas idejét és a megoldashoz felhasznalhato esz-
kozoket. A kornyezeti cél elérése mellett a megallapo-
dasok masik alapvetd torekvése, hogy a célokat lehe-
t6leg minimalis koltségekkel érjék el.

Mi 8sztonzi a résztveviket a megéllapodas megkd-
tésenél?

A vallalati motivacio:

1 Akkor érdekeltek a megallapodasban, ha gy vélik,
hogy a kdrnyezetpolitikai cél mas allami intéz-
kedéssel torténd végrehajtdsa szamukra koltsége-
sebb lenne (tehat ha nem kotnék meg ezeket a
megallapodasokat, akkor az allami kezdeményezés
szigorubb és esetleg kdltségesebb kdvetelményeket
szabhat).

2. Szabad keziik van a szabalyozas korét és mértékét
illeten az allami intézkedésekkel szemben.

A hat6sagi'lakossagi motivacio:

1 Elkerllhetik a hosszadalmas rendelet- és torvényal-
kotési folyamatokat.

2. Nem lehet el6re tudni, hogy a térvényi szigor, az
adomérték osztonzéleg fog-e hatni, nem valt-e ki
ellenallast.

3. Mivel ez kdzos megallapodason alapul - altalaban
ezt betartjdk - hamarabb és latvanyosabb eredmé-
nyeket érnek el - er6sebb akaratérvényesit ereje
van.

A regionalis megallapodasok egy adott teriilet,
esetleg telepiilés tobb gazdasagi agat is érint§ kor-
nyezetvédelmi feladatat hivatottak egyuttm(kddéssel
megoldani. Itt a kooperacio lehet6vé teszi a feladat
fajlagos koltségeinek jelentds csokkentését.

A lakossagi megallapodasok esetén a lakossagot
képvisel6 helyi hatdsagok, érdekképviseleti szerve-
zetek az Uzemekkel kilon megéallapodast kdtnek az
el8irtnal szigoribb hatarértékek betartasara. Ezen ki-
vil ezekben a megéallapodasokban széles korben sza-
balyozzék az emisszid és a kdrnyezetterhelés ellen6r-
zését, a hulladékok kezelését, az lizemzavarok esetén
foganatositandd rendszabalyokat stb.

Az elsd két megallapodas-tipus Nyugat-Eurdpaban,
az utébbi inkabb Japanban terjedt el

A természeti kdrnyezetben szunnyadé lehet6ségek16

A termel6-fogyasztd tevékenység kétszeresen is
kapcsolddik a természethez. Egyrészt minden termeld
tevékenység eredendéen a természetbdl indul ki,
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felhasznalja a természet er6forrasait. Masrészt a hulla-
dékok elhelyezésével ott is fejez6dik be. A kdrnyezeti
problémak legmélyebb gyokerei is ezen két aramlés-
hoz kapcsolddnak.

Az elmult évtizedek azt eredményezték, hogy a ter-
mészeti eréforrasok igénybevétele sokszor és sok he-
lyen meghaladta a természet megUjuld képességét. Ez
esetben viszont irreverzibilis folyamatok indulnak be,
amelyek az er6forrdsok szlikdsségéhez és ezéltal a
gazdalkodas lehet6ségeinek a csokkenéséhez vezet-
nek. Amasik oldalon viszont ezek a folyamatok a tech-
noldgiak szennyez6 jellege és az elhasznalddott tartds
javak novekvd tdmege miatt nagy mennyiségl hulla-
dék keletkezésével jarnak. A hulladékok kibocsatasa
szamos esetben olyan mérték(i, hogy meghaladja
(meghaladta) adott helyen és id6ben a természet on-
tisztulé képességét. Az eredmény: a kornyezeti allapot
romlik, a szennyezés miatt fajok halnak ki, ami szintén
az er6forrasok besz(ikilését eredményezi. Figyeljiink
fel ra, hogy a gazdasag és a természet ,,érdekei’” hosz-
szU tavon egybeesnek. Ha a természet megujulé és 6n-
tisztuld képessége séril, akkor ez korlatozza a gaz-
dasag lehet6ségeit. Azt is latni kell, hogy ez az érdek-
azonossag aszimmetrikus: a gazdasag van rautalva
természetre. igy mindenekel6tt a gazdasag ,,0n0s ér-
deke” is, hogy a természet megmaradjon sokszin(nek,
megUjuléképesnek. A természetnek viszont nincs
szliksége a gazdasagra.

A technoldgiavaltas
kornyezetgazdasagtani értékelése

A technolégia meghatarozza az emissziok tipusat
és nagysagat, tehat a termelési szerkezet utan a leg-
fontosabb kornyezeti érdeket érint6 dontés a techno-
l6gia valasztasls.

A Nobel-dijas Wassily Leontief arra hivja fel a
figyelmet, hogy a miiszaki Ujdonsadgok bevezetése altal
keltett, a gazdasag egészén végiggy(ir(izd hullamok
olyan hatast valtanak ki, amelyek nem jelezhet&ek el6-
re, ha elszigetelten vizsgaljuk az egyes adgazatokat. Hi-
szen egy-egy Uj technologiai eljaras alkalmazasa dont6
jelent6séggel bir az adott ipardgban és mas agazatok-
ban is gyokeresen Uj feltételeket teremthet. Ezzel pér-
huzamosan a gazdasag barmely 4gazatdban bekovet-
kez6 technoldgiai valtozas arra vezethet, hogy néni
fog a gazdasag egészének termelékenysége.

Ezt a gondolatmenetet azzal kell feltétlentl Kie-
gészitenlink, hogy a véllalkozénak nemcsak a techno-
I6gidk - beleértve mas &gazatok technoldgiéit is -
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varhat6 fejl6désének kdvetkezményeire kell figyelnie,
hanem arra is, hogy a technolégiak kornyezeti ha-
tasaira hogyan valtozik a tarsadalom értékrendje.

A jovbben arra kell felkésziinink, hogy a techno-
I6giai alternativak kozotti valasztasban egyre nagyobb
szerepe lesz a technoldgia Ugynevezett ,kornyezeti
értékének” vagy kornyezetkonformsaganak.

Kereslet oldali értékelés

Tb6zsdei (azaz a kereslet oldali specialis)
értékitélet

At6zsde is pozitivan értékeli a fenntarthato cégfej-
lesztést, emiatt azt is kimondhatjuk, hogy a kérnyezet-
tudatos iranyitds nemcsak ,viszi a pénzt”. A Dow
Jones Sustainability Group Indexes GmbH a kdzel-
multban jelentette be egy olyan t6zsdei index indita-
sat, amely a vilagon el6szér folyamatosan mutatja,
hogy a cégek a fenntarthatd fejl6dés teriiletén milyen
teljesitményt nyuQjtanak17. Az ilyen szempontbol jol
teljesitd cégek esetében a részvényarfolyam is szigni-
fikansan gyorsabban nd, mint a tébbieknél, a kiilénb-
ség allandd es az Ot sz&zalékot is elérheti.

A kornyezettudatos cégek jobb értéke nem feltét-
lendl a befektet6k kdrnyezeti érzékenységére utal -
ami orszagonként valtozé - , hanem arra a tényre,
hogy a koérnyezetvédelmet kihasznalni tudo véllalatok
a stratégia mas teriiletein is jobban teljesitenek, igy az
értékiik is magasabb.

A keresleti oldal kérdéives

- statisztikai - felmérése

Arra, hogy az ékocimkének milyen gazdasagi sze-
repe lehet, az eddigiekben kitértem. Fontos azonban
megallnunk és elgondolkodnunk arrél, hogy mindez
eddig arra a nem is rejtett hipotézisre épiilt, hogy van
fizet6képes kereslet, ami a gazdasagi élet alapjat ké-
pezi, hiszen, ha nincs kereslet, akkor nincs mit kielé-
giteni és ekkor ilyen szemponth6l nincs mirdl beszélni.

A felmérést Debrecenben készitettiik el, kdzel ezer
megkérdezettel (pontosan 862), és igyekeztlink a rep-
rezentativitast szem el6tt tartani, figyelve elsésorban a
nem, kor, foglalkozas, iskolai végzettség, gyermekek
szama, lakohely szempontjaira.

Ot kérdést tettem fel. Az els6 arra vonatkozik, hogy
mennyire ismerik az emberek a magyar hivatalos kor-
nyezetbarat termékjeldlést (a termékjeldlést jellegzetes
z6ld szine miatt, minden esetben felmutattuk, hogy a
kérdGiven szerepld abra - fekete-fehér volta miatt - ne
legyen zavar6 hatésul). A tobbi kérdés arra vonatkozik,
hogy milyen a lakossag kémyezettudatossaga.
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Cimkeismeret

El6szor altalanossagban azt ésszegzem, hogy mi-
lyen megddbbent6 a valosag:

« Avizsgélt sokasag meglehetdsen Kis, csupan 22%-a
mondja azt, hogy ismeri a magyar kérnyezetbarat
termékjeldlést, egyrészt mint abrat, termékjeldlést,
masrészt a jelentéseét is.

e 33% bizonytalan, ismeri ugyan az emblémat, de
nem tudja, hogy mit jelképez.

* 45% mondja azt, hogy mégcsak nem is latta a
cimkét. Ez a 45% meglehetésen magas, féleg akkor,
ha az egész gazdasagi gondolatmenetemet arra a
hipotézisre alapoztam, hogy létezik a kdrnyezetba-
rat termékek irant fizetéképes kereslet.

Kdvetkeztetések a cimkeismerettel kapcsolatosan

Az elsd kérdesre adott valaszokbol sszefoglalva a
kdvetkezOket vonhatjuk le. A faktortényez6k (kor, nem
sth.) kozul harom faktorral all kapcsolatban a cim-
keismeret, ezek pedig a kovetkezék: a kor, a foglalko-
zas és a legmagasabb iskolai végzettség. Ezek alapjan
elmondhatd, hogy a 31-35, 41-50, 56-70 éves szellemi
dolgozok, vallalkozdk és vezetd pozicidt betoltd, tobb-
nyire egyetemi vagy fGiskolai diploméaval, esetleg
érettségivel rendelkez6k azok, akik legjobban ismerik a
magyar kérnyezetbarat termékjeldlést.

Kornyezeti tudatossag

Megallapithatd, hogy azok a nék, akik 26-35, 41-
45, 56-60-as korosztalyba esnek, vallalkozdk, szellemi
munkat végzOk, vezet6 poziciot toltenek be, esetleg
nyugdijasok, (de még a munkanélkdliek is ide sorolha-
toak [6k els6sorban az atszervezési hajlandosaguk
miatt]), akik egyetemi vagy f6iskolai végzettséggel
birnak, van gyerekiik és a kimutatdsom szerint falun
élnek a legelhivatottabbak a kdrnyezet kimélése és
védelme irant.

Kovetkeztetések

Keresletoldali kovetkeztetések

1 Az arak hatasa a ,,k0rnyezettudatossagra”. A mai
magyar tarsadalomra az a jellemzd, hogy a termék
kérnyezetbarat jellege még nem tolt be olyan fon-
tos szerepet a fogyasztok preferenciarendszerében,
hogy ennek magasabb &arakban val6 megjelenése
érezhet6 lenne. Ez mutatkozik meg abban, hogy a
vizsgalt minta legnagyobb része (kozel 60%!) azt
vallja, hogy hajlandé megvenni a kornyezetbarat
termékeket, de amint az aremelkedés lehetsége
megjelenik a kérnyezetbarat termékeknél, azonnali
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30-40%-0s visszaesés jelentkezik. Lényegében azt
allithatjuk, hogy a magyar lakossagot ezek szerint
sokkal jobban foglalkoztatja az ar, a mindség stb.,
mint a kérnyezetbarat jelleg.

2. Kornyezettudatossag kontra ©Onérdek? Masodik
nagy jelentéségii kovetkeztetés, hogy amikor gy
fogalmaztam meg a kérdést, hogy ,,Bezaratna-e azt
a vallalatot, ami az On egészségét, illetve kozvetlen
kornyezetét veszélyezteti?”, akkor 74,2% mondott
»~igen”-t, 11,5% volt bizonytalan és csupan 3,8%
mondta azt, hogy nem. Ezzel szemben, amikor mar
ugy kérdeztem, hogy ,,Bezératna-e ugyanezt a val-
lalatot akkor, ha On ott dolgozik?”, érdekes ered-
mények sziilettek. Kortlbelul a fele, mintegy 38,1%
mondta mar csak hatdrozottan azt, hogy igen, be kell
zaratni, a négyszeresére nétt a bizonytalanok szama
(39,4% volt bizonytalan), csaknem 6tszordsére nétt
(15,4%) azok szama, akik hatarozottan allitjak, hogy
nem zéaratndk be, mert félnek a munkanélkiliségtdl,
mig 7,1% egyéb megoldasok utan nézne.

Ebb6l a két ponthol arra a megallapitasra jutottam,
hogy a lakossag legtekintélyesebb része ugyan alap-
vetéen igyekszik a kornyezeti normaknak megfeleld
hajlandésagot kialakitani és képviselni, de amint ez a
kornyezetbarat viselkedés mar az 6 érdekeit sérti (1asd
magasabb ar és fenyegetd munkanélkiliség) maris
hatat fordit a kdrnyezetbarat filozéfianak.

L. Wicke18 szerint a kdrnyezeti tudatossag elsésor-
ban akkor 8sztonz6:

a) Ha a kdrnyezeti veszélyek az egyént is kozvetlendl
érintik.
b) Ha a kdrnyezetbarat magatartasnak nincsenek pot-

I6lagos koltségei.
€) Ha a termel6k és fogyasztok informaltak az alter-

nativ lehet6ségekrol.

Ugy gondolom, hogy fenti megallapitasaim egyér-
telmlen alatamasztanak Wicke megnevezett harom
pontjabol kett6t.

Kinalat oldali kovetkeztetések

3. Allami és vallalati részrél erételjesebb marketing-
tevekenységet kell alkalmazni, annak érdekében,
hogy a magyar kornyezetbarat termékjeldlést is-
mertté tegye a lakossag korében és erdsitse a kor-
nyezettudatot.

A kinalati oldal hipotetikus elemzése és kutatasa
alapjan arra a kdvetkeztetésre jutottam, hogy a vélla-
latoknak, ipardgaknak, illetve az egész gazdasagnak
érdemes atallnia a kornyezetbarat technoldgiara, hi-
szen nagy profitlehetéségek rejlenek benne.
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Konkrétabban: egy vallalatbél kiindulva, a profitle-
het6séget felismerve érdemes megvaltoztatni annak bel-
pedig at fog alakulni a termelési és technolégiai rend-
szere. Az adott vallalaton tallépve, pedig a hatékony-
sagra torekvés esetében megvaltozik az adott iparag, az
iparag(ak)on tdl maga az egész gazdasagi szféra.

Ha a kinalati oldal felismerte mindezt, akkor nincs
mas hatra, mint hogy a keresleti oldali hianyossagok
ellen tegyen valamit, allami segitséget is kihasznalva. A
keresleti oldalon kimutatasaink szerint csupan hdsz sza-
zaléka ismeri a kdrnyezetbarat termékjelolést és a tevs-
leges kornyezettudatos gondolkodassal birék arénya is
meglehet6sen alacsony. Ebb6l adddéan a kinalati oldal
f6 feladatanak kell, hogy tekintse ezek minél magasabb
szintre val6 emelését. Ha ezt sikertilne elérni, akkor a fo-
kozatosan ndvekvd igények Kielégitésére fokozatosan
specializal6do kinalatra lenne szlikség, amivel méris be-
indulhatna az a motor, amely hamarosan megvalésit-
hatna a kinalati oldal elemzésekor felvazolt el6nydket.
Minél jobban kozvetitik az Ugyfelek és a végsé fel-
hasznalok a kdrnyezeti problémakat, annal tobb kdrnye-
zetbarat termék fog megjelenni a piacon, és a terme-
léshen egyre tobb alternativ megoldas sziiletik. Eppen
ezért fontos feladat a piaci szerepl6k felvilagositasa és
informalasa, a kornyezettudat kiulénféle eszkdzokkel
vald fejlesztéséreld Mindez tehat nélkiilozhetetlen ah-
hoz, hogy a vallalatok kinalatot generaljanak a kereslet
kielégitésére. A vallalati vezetés akkor fordit ugyanis a
koérnyezetvédelemre nagy figyelmet, stratégiai céljai ko-
z¢é akkor épiti be, és a kdrnyezeti szemlélet akkor hatja
at gazdalkodasa egészét, ha rakényszerdil, vagy ha ebbdl
piaci elény, versenyelény, profit remélhet6.

4. Kotott technikak20

A technoldgiavaltas egy hatalmas veszélyére érde-
mes felhivni a figyelmet.

Ma mér jogosan fogalmaz6dik meg az, hogy a kor-
nyezetvédelem paradigmavaltast kovetel meg a koz-
gazdasagtanban.

A rendszer lehetséges fogyatékossagaként a tech-
nologiai kotottség emlithetd meg.

Ha egy adott szlkséglet kielégitésére az alternativ
lehet6ségek kozil valamely, a dontés idején egyértel-
mien leggazdasagosabb technoldgiai eljarast, Gjitast,
talalmanyt stb. kivalaszt a tarsadalom, akkor ez a tech-
noldgia révidesen minden mas egyéb lehet6séget Ki-
szorit és egyeduralkod6va vélik. Mivel a kivalasztott
technoldgia adott id6ben a legel6nydsebb, a bevezetést
kovetd visszajelzések igazoljak a valasztas helyességét,
gyarapodnak e technoldgidval kapcsolatos sikerélmé-
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Cikkek, tanulmanyok

nyék, ami fokozza a technoldgia tovabbi terjesztésére
vonatkozo torekvéseket. Ezéltal egyre n6 az adott tech-
noldgia altal lekdtott anyagi és szellemi eréforrasok vo-
lumene, végul egy szikséglet kielégitése id6vel fliggbvé
valik az adott technoldgia alkalmazasatél. Azonban az Uj
technolégiak bevezetésekor azok kés6bbi utééletét, tar-
sadalmi, gazdasagi, kdrnyezeti hatasait el6re nem latjak.

Mire kiderlilnek és nyilvanvalova valnak a tech-
noldgia hatranyai, azok mar széleskorlien elterjedtek,
mélyen bedgyazodtak a sziikségletek szerkezetébe, a
termelBerékbe, és massziv tarsadalmi érdekek kot6d-
nek a tovabbi fennmaradasukhoz. Ez érthet, hiszen a
tarsadalmi t6ke jelentds része ekkorra mar ebben a
formaban lekotétt, a kapcsol6dd agazatok is ennek a
technoldgidnak a kiszolgalasara rendezkedtek be, a
szaktudas is ehhez kapcsolddik. Mivel a termelési
szerkezet és a tarsadalom legkllénb6zébb szféréi al-
kalmazkodnak a termelés és fogyasztas teriletén is a
valasztott technoldgiahoz az nélkilézhetetlenné valik,

igazolodik, és tovabbi megerdsitést nyer, hogy helyes

dontés volt annak kivalasztasa.

Az ilyen kotétt technolégidk egyre inkabb kivonjak
magukat az emberi beavatkozés, a tarsadalmi szabé-
lyozés hatdkorébdl, a technoldgia 6nallo életet kezd élni.

Mit tehetlink a technoldgiai kétottségek oldasara?

Allandoan Ujra kell értékelni a célt, amelyet az
adott technoldgia szolgal. A valtozé korilmények
kozepette nem veszitett-e az adott cél a fontossagabadl,
nem kell-e més célokat kitizni helyette. Figyelemmel
kell kisérni, hogy adott technoldgia nem jar-e
hasznossagaval aranyban nem all6 karokkal vagy koc-
kazatokkal. S talan a legfontosabb, hogy ki kell fej-
leszteni vagy nem szabad elsorvasztani az ugyanazt a

célt szolgélo alternativ technoldgiakat.

5. Coase tételenek megvaldsulasa, illetve az allami be-

avatkozas

Véleményiink szerint a Magyar Kornyezetbarat
gyakorlati

Termékjelolés mogott a Coase-tétel
megvalbsulésa fedezhetd fel.

Coase tétele szerint, nincs sziikség a kozvetlen alla-
mi beavatkozasra, mert a piac magatol is eléri a tarsa-
dalmi optimumot, ha a tulajdonjogok meghatéarozottak.
E szerint nincs szilkség allami beavatkozésra, az
extemaliakat a piaci mechnizmusok képesek kezelni egy

meglehet6sen hosszadalmas alkufolyamat soran21.

Kozvetett allami beavatkozds viszont szikséges,

amint az a korabbi részekben bemutatasra kerilt.
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Az Eurdpai Kodzosség kornyezetszabalyozasi gya-

korlatadban az utébbi id6ben jelentésen felértékelddnek
az olyan megoldasok, amelyek az dnszabalyozast he-
lyezik elétérbe a jobb kdrnyezeti allapot elérése érde-
kében. E torekvések elméleti hattere valahol Coase el-
mélete, bar elismerhetd, hogy a kdzvetlen parhuzam
nehezen ismerhetd fel.
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