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A TERMELOI PIACOK FOGYASZTOI — NEMZETKOZI ES
HAZAI KITEKINTES

THE CONSUMERS OF THE FARMERS’ MARKETS —
GLOBAL AND LOCAL OUTLOOK

KERENYI NORA® - TOROK ARON?

A termeldi piacok a nemzetkozi szakirodalom gyakran vizsgdlt teriiletének szamitanak,
mint a rovid élelmiszer elldtdsi lancok egyik meghatdrozo értékesitési csatorndi. Egy fejér
megyei kis telepiilésen végzett felmérés eredményei szinte teljesen megegyeznek a nemzet-
kozi trendekkel: ezeket a piacokat leginkdbb a jol képzett, fels6-kozéposztdlyba tartozo,
kozépkori nék latogatjdk, elsésorban azért, mert szerintiik az itt megvdsdrolhaté élelmi-
szerek frissebbek, kornyezetbardtabbak és egészségesebbek. A piacokon emellett a vdsdrlds
hangulata kedélyes és a magasabb drak elfogadhatoak annak fényében, hogy ezzel a helyi
gazdasdgot tamogatjdk.

Farmers’ markets are often investigated by the international literature, as important sales
channel of short food supply chains. Based on a survey conducted in a small settlement of
Fejér county, Hungary, we can conclude that the trends identified in the mainstream lite-
rature are also valid for this case: the typical consumers of farmers’ markets are the well-
educated, middle aged women from upper-middle income class. They visit such markets
because they consider these products fresher, more environmentally-friendly and healthier.
Moreovet, the jovial atmosphere of such markets also contributes to the acceptance of hig-
her consumer prices, as they stimulate the local economy.

1. BEVEZETES

A tomegtermelésen és a globalis kereskedelmen nyugvo élelmiszeripar bizalmi vélsagara (el-
s6sorban a kiilonbozé jarvanyok és a szennyezett élelmiszerek) egyfajta valaszként az alternativ
élelmiszer rendszerek egyre nagyobb teret hoditanak vilagszerte [Renting et al., 2003]. A Révid
Elelmiszer Ellétasi Lanc (REL) egy gyUjtéfogalom, amely azokat az értékesitési csatornékat fog-
lalja magdban, ahol a termel6 és a fogyaszt6 kozott kozvetlen kapcsolat alakulhat ki [Marsden et
al., 2000]. Egy, az Eurdpai Parlament szdmara készitett felmérés [Augere — Granier, 2016] szerint
az Eurdpai Uni6 (EU) mezdgazdasagi termeldinek 15%-a termelésének tobb mint felét kozvet-
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leniil a fogyasztoknak értékesiti, leginkabb a REL kiilonb6zé csatorndin keresztiil. Az orszagok
kozott azonban jelentds eltérés tapasztalhat6: amig Gorogorszagban ez az érték kozel 25%, Ma-
gyarorszagon és Romanidban 18%, addig Ausztridban és Spanyolorszagban kevesebb, mint 5%.
A r6vid ellatasi lancokon beliil harom 6 tipust kiilonboztetiink meg (lasd 1. tablazat). A koz-
vetlen értékesités esetében a termeld és a fogyaszto kozvetlen kapcsolatba 1ép egymassal a tranzak-
ci6 soran, aminek koszonhet6en bizalmi kapcsolat alakulhat ki kozottiik. Leggyakoribb formai a
termel6i piacok, a sajat gazdasagbdl valo értékesités, vagy éppen a hazhozszallitas (pl.: ,dobozos”
rendszer). Amikor ugyan kozvetlen kapcsolat nem létesiil, de a termelés helyszine és legfontosabb
jellemz6i a (jellemzéen kevés szamu) kozvetitén keresztiil tudatosul a végsé fogyasztoban, akkor
kvazi-lokalis értékesitésrdl beszéliink. Ennek legjellemzébb példai a helyi termékeket értékesitd
boltok, helyi beszallitokkal dolgozo éttermek és kozétkeztetési intézmények, vagy az Gn. kozosség
altal tamogatott mez6gazdasag. A foldrajzilag legtavolabbi kapcsolatot leiré REL-tipus a kiterjesz-
tett megkozelités, amikor egyes onkéntes tanusito jellések (pl.: foldrajzi arujelz6k) hivatottak a ter-
mékrol sz6l6 informacidval ellatni azokat a fogyasztokat [Marsden et al., 2000; Renting et al., 2003].

1. tablazat A rovid ellatasi lancok csoportositasa

Kozvetlen, helyben | K6zosségi marketing alapu, kvazi- Kiterjesztett REL, globalis
torténo értékesités lokalis értékesités értékesités
Termeldi piac Termeldi szovetkezeti boltok Védett eredet, specialitdsok
Ut menti értékesités | Fogyasztéi szovetkezeti boltok Mindségbiztositasi rendszerek
Gazdaudvari Ko6zosség altal tamogatott Tanusitvanyok, védjegyek
értékesités mezGgazdasag
Szedd magad Ertékesités szupermarketeknek,

specializalt boltoknak
Vendégasztal Ertékesités helyi vendégldtoknak
Hazhozszallitas Beszallitas helyi kozétkeztet6knek
Webaruhaz Regionalis termékek (nyers és

feldolgozott élelmiszerek)
Dobozrendszer Tematikus utak, termékutak,

kamratarak

Fesztivalok

Ertékesités kivandoroltaknak,

specializalt boltokban

Forras: sajat szerkesztés Renting et al. [2003:399] és Benedek [2014:13] alapjan

A modern REL-ek el6futarainak a hagyomanyos, évszazadokon keresztiil miikodé termeldi
piacok tekinthet6ek [Malak — Rawlikowska et al., 2019]. Ezeknél a termelé és a végs6 fogyasztd
kozotti kozvetlen kapcsolat az egyik leger6sebb garancia az élelmiszer mindségére és biztonsaga-
ra. Tovabba, ezekben az alternativ élelmiszer rendszerekben a fogyasztok egyre aktivabb szerepet
jatszanak az élelmiszer ellatasi lancban [Lusk, 2017].

A tanulmany szakirodalmi megalapozasa egy a Nemzeti Kutatasi, Fejlesztési és Innovécios
Hivatal 4ltal tamogatott alapkutatas (Az élelmiszer mindségi rendszerek és rovid élelmiszer ella-
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tasi lancok gazdasagi és tarsadalmi hatasai Magyarorszagon) keretein beliil tértént meg. Az em-
pirikus adatfelvétel (strukturalt kérd6iv személyes lekérdezéssel) a Budapesti Corvinus Egyetem
2019. évi Tudomdnyos Diakkéri Konferencidjan az Agrarkozgazdasagi és vidékfejlesztési szek-
cidjaban sikeresen bemutatott dolgozathoz késziilt. (Kerényi, 2019) A kutatas elsddleges célja,
hogy a termeléi piacok fogyasztéinak attittdjeit feltérképezze. Ehhez egy széleskor(i nemzetkozi
szakirodalom-feldolgozas utdn egy magyarorszagi termel6i piacon végzett felmérés szolgaltat
primer adatokat. A nemzetkozi szakirodalmi attekintést kovetGen a harmadik fejezetben bemu-
tatjuk a kutatds modszertandat, melyet az eredmények attekintése kovet. Az utolsé fejezetben a
dolgozat eredményei keriilnek Gsszegzésre, kiilonos tekintettel arra, hogy a beazonositott nem-
zetkozi trendek megfigyelhetéek-e az altalunk vizsgalt magyarorszagi termel6i piacon.

2. SZAKIRODALMI ATTEKINTES

A kovetkezokben meghatarozzuk a helyi termék fogalmat, ravilagitunk az értelmezésben felel-
hetd nemzetkozi eltérésekre, majd attekintjiik a vizsgalt tényez6k vilagszinten uralkodé trendjeit.

2.1. A HELYI TERMEK FOGALMA

A termel6i piacok nemzetkozi bemutatdsa el6tt fontos tisztdzni és atlatni a helyi termék defi-
niciodjat, hiszen orszagonként/régiokként eltéré meghatarozasokkal talalkozhatunk. Az Eurdpai
Unié a helyi termékkel és annak kereskedésével kapcsolatban egy irdnymutat6 foldrajzi tavol-
sagot hatdroz meg a tagorszagok szamara, mely 20 és 100 km kozott van, a pontos lehatarolast
azonban a tagallamokra bizza. Ennek kovetkeztében nincs egy egységes meghatarozas a helyi
termékekkel kapcsolatban, hiszen fogalma szubjektiv és a teriilet kontextusatdl fiigg [Augere —
Granier, 2016].

Ezzel szemben az Amerikai Egyesiilt Allamokban 2008 6ta torvény irja el és hatarozza meg
pontosan, hogy mely termékeket tekinthetjiik helyinek. Az USA Kongresszusa dltal elfogadott
2008-as Elelmiszervédelmi és Energia Torvény (110-234. Kozjogi torvény) szerint helyi vagy re-
gionilis az a termék, amelyet egy telepiilésen vagy régioban allitottak eld, és kevesebb, mint 400
mérfoldre (kb. 640 km) szallitjak a szarmazasi helyét6l vagy egy allamtol [Abell6 et al., 2014]. Egy
szintén az Egyesiilt Allamokban késziilt felmérés azt vizsgélta, hogy a termel8k és fogyasztok mit
tekintenek helyi terméknek a torvényben meghatérozottaktol fiiggetleniil. Az eredmény jelentds
eltérést mutatott a két csoport kozott. A fogyasztok fontosabbnak taldlték a foldrajzi tavolsagot,
a termelGk ezzel szemben a piac nevét és jellegét részesitették eldnyben. A felmérés konklizioja,
hogy a foldrajzi tavolsag sziikséges, de nem elégséges feltétele az élelmiszer helybeliségének meg-
hatarozasdhoz, a termelés és feldolgozas mddja éppen olyan fontos sajatossag [Ostrom, 2006].

Magyarorszagon a helyi termék definicidja nincs kébe vésve. Gyakorlati elvaras, hogy a ter-
mék termelése, feldolgozasa, értékesitése, valamint a fogyaszto6 foldrajzi értelemben a lehet6 leg-
kozelebb alljanak egymashoz. Ez esetben nincsen eléirva pontos tévolsdg, amelyen beliil még he-
lyinek tekinthetjiik a terméket, hiszen az terméktél, régiotdl vagy barmilyen mds kortalménytél is
megvaltozhat. A termék asztalig val eljutdsan kiviil fontos még, hogy a helyi termékek iranti ke-
reslet novekedése fejleszti a helyi gazdasagokat, valamint segiti és tdimogatja a helyi szerepléket,
mindezen tul pedig tarsadalmilag és kornyezetileg fenntarthaté gazdalkodashoz vezet [Nemzeti
Agrargazdasagi Kamara, 2017].
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2.2. A TERMELOI PIACOK SZAKIRODALMA

Az altalunk beazonositott szakirodalmak alapjan egyértelmtien megallapithat6, hogy a mo-
dern kori termel&i piacok leginkdbb Eszak-Amerikaban és Eurépaban terjedtek el. (A 25 vizsgalt
orszagbdl 56% Eszak-Amerikéban, 36% Eurépaban, a fennmaradé 8% pedig a vildg egyéb része-
in vizsgalta a helyi termel6i piacokat)

Vildgviszonylatban szdmos tanulmany vizsgalja a termeldi piacok fogyasztoinak jellemzéit,
azonban az eltérd vizsgalati fokusz és modszertan miatt ezek 6sszehasonlitasa nehézkes. A cikk-
ben szereplé szakirodalmak kivalasztasa az altalunk vizsgalt harom tényezd alapjan tortént meg,
amelyek 9sszesen 13 orszag tobb mint 100 termel6i piacanak kozel 21.000 fogyasztoi véleményét
tikrozik (lasd 2. tablizat).

2. tablazat A termeldi piacokat
vizsgalé tanulmanyok
csoportositasaTanulmanyok fokusza

Példak

Baker et al., 2009; Carson et al., 2016; Conner et

al., 2010; Dodds et al., 2014; Dukeshire et al., 2015;
Fehrenbach - Wharton, 2012; Garner - Ayala, 2018;
Grebitus et al., 2017; Gumirakiza et al., 2014, 2017;
Halldorsdottir — Nicholas, 2016; Kadanali — Demir,
2018; Shi - Hodges, 2016; Spilkova et al., 2013]

Abelld et al., 2014; Berg — Preston, 2017; Grebitus et
al,, 2017

Carson et al.,, 2016; Hunt, 2007; Leiper — Clarke-
Sather, 2017

Bett et al., 2013; Blasi et al., 2015; Halldorsdottir —
Nicholas, 2016

Asebo et al., 2007; Brown, 2003; Conner et al., 2010

Fogyasztoi preferenciak és motivaciok

Jellemz6 fogyasztdk a termeldi piacokon

Fogyasztok és termelSk kozotti
kolesonhatasokat, motivacios kiilonbségek

Termel6i piacok miikodésében
bekovetkezd valtozasok

Helyi élelmiszerekkel szemben felmeriilé
attitidok megitélése

Termeldi piacok és a kereskedelmi Bavorova et al., 2016

egységek termékei kozotti kiilonbségek

Fogyasztoi tudatossag, fenntarthatosag
és a termel6i piacok kornyezetvédelmi
elényeinek fogyasztdi észlelése

Bozoglu et al., 2014; Szabé - Juhasz, 2015; Dukeshire
et al., 2015; Grebitus et al., 2017; Jadudova et al.,
2018; Polimeni et al., 2018

Forras:

sajat szerkesztés

2.3. A TERMELOI PIACOK FOGYASZTOINAK ALTALANOS ISMERVEI

A legtobb tanulmany szerint a termel6i piacokat latogatd fogyasztok nem szerinti megoszlasa
egyértelmiien azt tdmasztotta ald, hogy a n6k jarnak leginkébb ezekre a helyekre vasarolni. En-
nek minddsszesen egyetlen vizsgalt tanulmany mond ellen [Bett et al., 2013].

A tipikus vésarlok életkorat tekintve a nemzetkozi tanulmanyok alapjan a kozépkoruaak te-
kinthet8ek meghatarozénak. Az észak-amerikai és eurdpai vizsgalatok 40-45 év kozotti atlagot
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mutattak, az EU-n beliill némileg nagyobb szdérassal: Romanidban 40 [Polimeni et al., 2018],
Csehorszag és Magyarorszag esetében 45 [Szabo - Juhasz, 2015; Spilkova et al., 2013], mig Olasz-
orszagban 50 év [Blasi et al., 2015] korili atlagok kertiltek beazonositasra. Fontos azonban ki-
emelni, hogy ezek nem tekinthetdek feltétleniil nemzeti dtlagnak, hiszen a kutatasok legnagyobb
része egy-egy konkrét termeli piacot vizsgalt, s ugyan ezek tipikusnak tekinthetéek az adott
orszag viszonylataban, altalanositasra nem szolgaltatnak alapot.

A vasarlok iskolai végzettsége szintén gyakran vizsgalt ismérv volt. A magasan képzett (fel-
sofoku végzettség) vasarlok dominaltak a legtobb esetben és mindosszesen harom tanulmany
szerint voltak tobbségben a kozépfoki legmagasabb végzettséggel rendelkezék [Bett et al., 2013;
Jadudova et al., 2018; Kadanali - Demir, 2018].

A fogyasztdk jovedelmi helyzete a negyedik, szinte mindegyik vizsgalatban érintett jellem-
z6, annak ellenére, hogy a valaszadasi hajlandésag ennél az ismérvnél volt a legalacsonyabb. A
legtobb tanulmany a fels6-kozéposztalyt azonositotta be a tipikus termeldi piacra jaré fogyasztd
jovedelmi osztalyanak. Ez a kifejezés minden esetben a vizsgalt teriileti egység (nemzeti, vagy a
vizsgalt termeldi piachoz kapcsolodo varos/régio) atlagfizetését meghaladd jovedelmi szintet je-
lentette [tobbek kozott: Abello et al., 2014; Dodds et al., 2014; Garner — Ayala, 2018; Hunt, 2007;
Jadudova et al., 2018; Szabé - Juhdsz, 2015].

Mindent egybevetve tehdt a termeldi piacok tipikusnak mondhaté fogyasztoinak a vizsgalt ta-
nulmdnyok alapjdn a jol képzett, felsé-kozéposztdlyba tartozo, kozépkorii nék tekinthetdek.

2.4. A TERMELOI PIACOK FOGYASZTOINAK LEGFONTOSABB MOTIVACIOI

A fogyasztdkat befolydsold tényezék igen valtozatosak. Nehéz olyan tényez6t taldlni, amely
kifejezetten egy teriiletre jellemzd, ezzel szemben szamos olyan szempont van, amely szinte kivé-
tel nélkiil minden teriileten a legfontosabbak kozott volt megemlitve. A ,helyi”, ,friss” és ,magas
mindségli” a leggyakrabban el6fordulé tulajdonsagok a termeldi piacokon kaphato termékekkel
kapcsolatban. Ez az a harom fogalom, melyek minden fogyaszté motivacioi kozott megjelenne,
emellett azonban szamos mds tényezd is magyarazza a vasarlok dontését, amiért ezt a beszerzési
format valasztottak. A fogyasztok termel6i piacokon beszerezhet élelmiszerekkel kapcsolatos
motivald tényezoként ezeken felil a jobb izt, a valasztékot, a nyomon kovethetdséget, a maga-
sabb tapértékeket és a megbizhatdbb eredetet emlitették.

Az élelmiszer (természetes) tulajdonsagaihoz kozvetleniil nem kothet6 ismérvek gazdasagi,
tarsadalmi és kornyezeti dimenziok mentén csoportosulnak. A gazdasagi tényezok koziil egy-
értelmiien az élelmiszerek dra a meghatarozd, ennek ellenére ennek a vizsgalata meglehetésen
kevés tanulmanyban kapott kiemelt figyelmet [Abell6 et al., 2014; Bett et al., 2013; Jadudova et
al.,, 2018; Kadanali - Demir, 2018]. Ennek egyik oka lehet az, hogy a fogyasztok elfogadjak a
magasabb drakat annak tudatdban, hogy a pénziikért jobb terméket kapnak a konvencionalis
kereskedelmi csatornakon beszerzett élelmiszerekhez képest. A gazdasagi tényezékkel szem-
ben fontosabbnak bizonyultak a térsadalmi jelleggel bir6 értékek. Sok tanulmany hangsulyozza,
hogy a kényelem és a tarsadalmi szempontok jarultak hozza ahhoz, hogy a fogyasztok termeli
piacokat valasszak [Abell6 et al., 2014; Baker et al., 2009; Carson et al., 2016; Dodds et al., 2014;
Gumirakiza et al., 2014; Hunt, 2007]. Ezek koziil a j6 megkozelithetdséget és a kedélyes han-
gulatot emlitették a legtobbet. A tarsadalmi szempontok masfajta megkozelitésében a termeld
és fogyaszt6 kozotti kozvetlen kommunikdci6 és informdcidcsere emelhetd ki, amely a bizalmi
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kapcsolat megalapozasahoz elengedhetetlen. A kornyezeti szempontokkal kapcsolatos értékek
egyre jelentGsebb szerepet toltenek be vildgszerte, igy a fenntarthatdsag, a helyi gazdasagok ta-
mogatdsa, a szarmazasi hely és az 6koldgiai szempontok mind fontosak a fogyasztok szamara
[Baker et al., 2009; Bavorova et al., 2016; Blasi et al., 2015; Bozoglu et al., 2014; Carson et al.,
2016; Conner et al., 2010; Dodds et al., 2014; Dukeshire et al., 2015; Fehrenbach - Wharton,
2012; Gumirakiza et al., 2014; Halldorsdottir — Nicholas, 2016; Leiper — Clarke-Sather, 2017].
A kornyezeti tényezokkel kapcsolatos értékek azok, amelyek jellemzdéen a tudatos, képzett és
felel6sségteljes fogyasztok gondolkoddsmodjaban jelennek meg.

2.5. FIZETESI HAJLANDOSAG

A fogyasztok termel6i piacokon elérhetd élelmiszerek irdnti fizetési hajlanddsdgara érdemes
kilén is kitérni, hiszen ez — kiillonosen a termel6k szamdra — meghatarozé szempont. Tobb he-
lyen is megallapitast nyertt, hogy a helyben termesztett, friss élelmiszerekért a fogyasztok haj-
landdak tobbet fizetni. A termel6i piacokon elérheté ismérvek koziil tehat a frissesség és a helyi
termék jellege a meghatdrozo. Egyes esetekben tovabba a vasarlok piaclatogatasi gyakorisaga is
meghatarozo szereppel bir: azok a fogyasztok, akik gyakrabban latogattak el a termeléi piacra,
kevésbé voltak arérzékenyek [Asebo et al., 2007; Bett et al., 2013; Carson et al., 2016; Gumirakiza
etal., 2017].

Egyes amerikai tanulmanyok tovabbi ismérveket is beazonositottak, amelyek hozzajarultak
a magasabb fizetési hatarhajlanddsdghoz. Amennyiben a vasarld tagabb értelemben vett csalad-
jaban szintén volt mez8gazdasagi termeld, vagy a fogyaszt6 valamilyen kornyezetvédelmi cso-
porthoz/szervezethez tartozott, igy 6k szintén hajlandébbak voltak az arprémium megfizetésére
[Brown, 2003].

A fogyasztok fizetési hajlanddsdgat mas tanulmanyok a jovedelmi helyzettel magyaraztak: a
magasabb jovedelmi osztdlyhoz — nem meglepd médon — magasabb fizetési hatarhajlanddsag
parosult [Berg — Preston, 2017; Bett et al., 2013]. Végiil, de nem utolsé sorban bizonyos ter-
mékcsoportoknal (pl.: csirkehts) az egyes organikus tanusitasok (elsésorban bio cimke) megléte
tovabb novelte a fogyasztok arprémium elfogadasat [Bett et al., 2013].

2.6. TERMELOI PIACOK MAGYARORSZAGON

Magyarorszagon a torvényi szabalyozas alapjan a helyi piac az, ahol a kistermel a piac fek-
vése szerinti megyében, vagy a piac 40 kilométereres korzetében, vagy Budapesten fekvé piac
esetében az orszag teriiletén barhol miikodo gazdasagabol szarmazo mezégazdasagi-, illetve élel-
miszeripari termékét értékesiti (2005. évi CLXIV torvény 2. § 5a pontja). A kistermelSk révén
értékesithetd termékkategdriak a kovetkezék: (1) 6ndlléan megtermelt alaptermékek, (2) 6ndl-
léan megtermelt alaptermékekbdl eléallitott élelmiszerek, (3) altala betakaritott, dsszegyujtott
vadon termé alaptermékek, (4) altala jogszertien kifogott hal.

A helyi termel6i piacok szama az elmult években folyamatosan nétt hazankban. Ennek hat-
terében a piacnyitas feltételeinek nagymeértékii enyhitése all. Ugyanakkor a hagyomdnyos piacok
feltételei valtozatlanok maradtak. A két tényez6 egyiittesen jarult hozza a termeléi piacok névek-
v6 szamahoz [Szabd, 2015], melynek valtozasat 2012-t6l 2018-ig az 1. dbra szemlélteti.
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1. dbra: A termel6i piacok szama Magyarorszagon (2012-2018)
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Forras: Sajat szerkesztés a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara [2018] alapjan

Teriileti megoszlasat tekintve a fogyasztoi piacok esetében elsésorban a nagyobb vasarloerével
és felvevOpiaccal rendelkez6é Budapest és Pest megye domindl, tovabba Borsod-Abauj-Zemplén és
Csongrad megyében talalhatunk még kifejezetten sok termeldi piacot (2. dbra). A févaros kiemel-
kedé szerepét az magyarazza tobbek kozott, hogy a termel6k értékesitésére vonatkozo rendelet sze-
rint itt az orszag barmely teriiletérdl érkezé termel6 értékesitheti az altala eldallitott termékét. Fejér
megye (ahol a tanulmanyhoz kapcsolddé primer kutatas késziilt) elmaradva az élen jar6é harom
régiotol, a megyék koziil a kilencedik helyet foglalja el, a maga 12 termel6i piacaval.

2. abra: A termeldi piacok teriileti megoszlasa megyénként (2018)
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Forras: Sajat szerkesztés a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara [2018] alapjan
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3. A KUTATAS MODSZERTANA

A tanulményhoz kapcsol6dé empirikus adatfelvétel 2018. november els6 szombatjan tortént
a fejér megyei Tordas teleptilésen megtartott helyi termel6i piacon. Tordas Fejér megye keleti
részén taldlhato, 30 km-re Budapestt6l. Lakossaga 2011-ben haladta meg a 2000 f6t, mely azdta
is folyamatosan no. Teriilete 16,8 km2, népstirtisége 124 f6/km?2 [KSH, 2018]. A helyszin kiva-
lasztasat az egyik szerz6 lakhelye indokolja, emellett azonban fontos szempont, hogy a tordasi
termeldi piac jol leképezi a magyar kistelepiilések termeldi piacainak jellemzéit (termékkinalat,
gyakorisag, termel6k és fogyasztok szdma stb. tekintetében).

A telepiilés kozel fekszik az M7-es autopalyahoz és a Budapest-Székesfehérvar vasutvonal-
hoz is, ami nagyban befolyasolja az itt él6 fogyasztok mindennapjait és (élelmiszer)vasarlasi
szokasait. A termeldi piac 2013-6ta keriil rendszeresen megrendezésre a telepiilésen, havi egy
alkalommal (minden hénap elsé szombatjan). Ezt megel6zden az idényjelleg(i tematikus arusitas
volt meghatarozd, f6ként alma- és mézvasarok formdjaban. A piacon jellemzben 8-10 termeld
arusitja az altala eléallitott élelmiszereket. A vasarlok hozzdjuthatnak kiillonb6z6 hazi hus- és tej-
termékekhez, savanyusagokhoz, aszalt gytimo6lcsokhoz, tojashoz, mézhez, almahoz, lekvarhoz,
liszthez és helyben késziilt kiirtoskaldcshoz. Alkalmanként néhany borasz is kinalja sajat készi-
tésti borait. A legnépszer(ibb termékek az alma és a méz maradtak a mai napig. Ez elsésorban a
hagyomanyokra és a foldrajzi adottsagokra vezethet6 vissza, hiszen a telepiilésen jelentds a méz-
és almatermelés. A fogyasztok szama idészakonként valtozd, 80-100 £6 kozott alakul és dltalaban
az alma értékesitési szezonjaban a legnagyobb.

A kutatas keretében egy strukturalt kérdéivet készitettiink és kérdeztiink le személyesen, 0sz-
szesen 39 valaszado adatait értékeltiik ki. A minta elemszdma ugyan alacsony, azonban tekintve
a jellemz6 latogatdszamot, kozel reprezentativnak tekinthetd.

Az adatokon leird statisztikai és konometriai szamitdsokat végeztiink a STATA 15 program-
csomag hasznalataval. A kovetkezd kérdésekre kerestiik a valaszt:
- A nemzetkozi szakirodalom alapjan beazonositott ismérvek (nem, kor, iskolai végzettség,
jovedelmi helyzet) alapjan mi jellemzi a tordasi piac vasarldit?
- Milyennek tekintik a fogyasztok a tordasi piacon torténd vasarlast a konvenciondlis élelmi-
szervasarlasokhoz képest?
- Milyen tényez6k motivéljak a fogyasztokat arra, hogy a tordasi piacon vasaroljanak?
- Atlagosan mennyit koltenek a fogyasztok a tordasi piacon és ezt mi befolyasolja?
(1) Véasarldsonkénti koltés = a + B, Nem + B Kor + B, Végzettség + B,Jévedelem + _Lakhely +
B Mas piac + B, Véasarlasi gyakorisag + €
- Atlagosan mekkora drprémiumot hajlandéak megfizetni a fogyaszték és ezt mi befoly4solja?
(2) Elfogadhat6 arprémium = a + B, Nem + ,Kor + ,Végzettség + B, Jovedelem + ,Lakhely
+ B Mas piac + B, Vasarlasi gyakorisag + €

A modellekbe bevont valtozokat a 3. tablazat foglalja 6ssze.
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3. tablazat A regresszios modellekbe bevont valtozok leirasa

Valtozé Tipus Valtozo leirasa
Vasarlasonkénti e A vélaszad¢ édltal megadott, egy piaclatogataskor
I fiigg6 valtozo Ty ;
koltés osszege elkoltott osszeg (Ft-ban) logaritmusa
Elfogadhatd e, A valaszado 4ltal elfogadhaténak tartott arprémium
o fiiggd valtozd 0 )
arprémium (%) logaritmusa
Nem magyarazo valtozo | A valaszad6 neme, dummy valtozo (0: nd, 1: férfi)
Kor magyardzo valtozé | A valaszado életkora
Végzettség magyarazo valtozo | A valaszad6 legmagasabb iskolai végzettsége
Jovedelem magyarazo valtozo | A valaszado haztartdsanak jovedelmi szintje
A valaszad¢ lakhelye, dummy valtozo6 (0: mas
Lakhel 426 véltozo ;
axhely Magyarazo valtozo lakhely, 1: tordasi lakhely)
oo ., | Avasarld jar a tordasin kiviil mas termel6i piacra is,
Maés piac magyardzo valtozo e .
dummy valtozo (0: nem, 1: igen)
Piaclatogatasi gyakorisag, dummy véltozo (0:
Vasarlasi gyakorisag | magyarazo valtozé | nem jon minden alkalommal, 1: (szinte) minden
alkalommal jon)

EREDMENYEK

Forras: sajat szerkesztés

Primer kutatasunk eredményei (lasd 4. tdblazat) alapjan megallapithat, hogy egy tipikusnak
mondhaté, a tordasi piacon vasarlo fogyasztd ismérvei illeszkednek a nemzetkozi trendekhez. A
vasarlok kétharmada né, minden harmadik vésarld a 45-54 kozotti csoportbdl kertiil ki, 4tlagos
életkoruk kozel 43 év. Az iskolai végzettséget tekintve a felséfoka végzettség dominal, a valasz-
adok szintén kétharmada legalabb f6iskolai vagy egyetemi diplomaval rendelkezik. A jévedelmi
helyzetet tekintve elmondhato, hogy ugyan sok valaszadé nem szerette volna megosztani ezt
az informaciot, de a legjellemz3bb haztartasi jovedelmi kategoria a 300-835 ezer forintos savba

esett.
4. tablazat A valaszadok legfontosabb szocio-6kondmiai ismérvei
Jellemz6k Valaszok Aranyok
Nem
N6 26 66,67%
Férfi 13 33,33%
Kor
-24 5 12,82%
25-34 3 7,69%
35-44 8 20,51%
45-54 13 33,33%
55- 6 15,38%
Nem valaszolt 4 10,26%
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Iskolai végzettség
Altalédnos iskola 0 0%
Kozépiskola 13 33,33%
Féiskola, egyetem 26 66,67%
Egyéb 0 0%
Haztartas jovedelme
<150 000 HUF 1 2,56%
150 000-205 000 HUF 4 10,26%
205 000-235 000 HUF 1 2,56%
235 000-380 000 HUF 2 5,13%
380 000-835 000 HUF 14 35,90%
835 000 HUF< 1 2,56%
Nem viélaszolt 16 41,03%

Egy otfokozatu Likert-skalan megkértiik a fogyasztokat, hogy a piacon torténd vasarlasaikat ha-
sonlitsak 0ssze masik, réjuk jellemz6 élelmiszerbolti vasarlasukkal. A megkérdezett fogyasztok (9ssz-
hangban a nemzetkozi tapasztalatokkal) leginkabb azt emelték ki, hogy a termeldi piacon beszerzett
élelmiszerek szerintiik frissebbek, egészségesebbek és kornyezetbaratabbak. Szintén fontos szerintiik,
hogy a piacon torténd vasarlas kellemesebb, mint més forrasbdl (pl.: szupermarketbél) beszerezni az
élelmiszert. A fogyasztok ugyanakkor tudataban vannak annak, hogy a termeléi piacok jellemz&en
dragabbak mas beszerzési forrdsnal, tovabba a valasztékot és kiilonleges kinalatot hidnyoljék a legin-

Forras: sajat szerkesztés a felmérés alapjan

kabb (lasd 5. tablazat, ahol 5 - teljes mértékben egyetért, 1 — egyaltalan nem ért egyet).

5. tablazat A tordasi piac értékelése a megkérdezett vasarlok szerint

Mas élelmiszerboltokhoz képest... Atlagos értékelés
Frissebb termék 4,51
Kornyezetbaratabb vasarlas 441
Egészségesebb termék 4,38
Kellemesebb vasarolni 4,33
Biztonsagosabb termék 4,23
Tobb informacié az élelmiszerekrol 3,97
J6 valaszték 3,44
Kiilonleges és egyedi élelmiszerek elérhetésége 3,28
Olcsobb 3,13

A fogyasztok legfontosabb motivacidit szintén otfokozata Likert-skaldn mértiik, azt vizsgal-
tuk, hogy miért vasarolnak a tordasi piacon. A legfontosabb motivaciénak a helyi gazdasagok
tamogatasat jelolték meg a fogyaszték: ugyan nem olcsébb a bevasarlas, de az drprémium sze-
rintiik jo kezekbe kertil és a helyi termel6k jovedelmi szintjét emeli. Kiemelt szerepet tulajdoni-
tottak még a termékek megbizhatdsaganak és mindségének, illetve annak, hogy szerintiik az itt

Forras: sajat szerkesztés a felmérés alapjan

megvasarolt termékek kornyezetbaratabbak (lasd 6. tablazat).
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6. tablazat Piacra jarast befolyasolo tényezok

Azért vasarolok itt mert... A valaszok atlaga
Helyi termelSk tamogatésa 4,67
Megbizhat6 4,46
Kival6 mindségii termékek 4,41
Kornyezetbarat 4,38
Hagyomanyos termékek 4,08
Kényelmes 3,95
Olcsé 2,95

Forras: sajat szerkesztés a felmérés alapjan

Mindezek alapjan egyértelmtien megallapithatd, hogy a fogyasztdk tisztdban vannak azzal,
hogy a termel6i piacon dragébban juthatnak a kivant élelmiszerekhez. Eppen ezért érdemes meg-
vizsgalni, hogy jellemz8en mekkora sszeget koltenek el a piacon ezek a vasarlok, mekkora arpré-
miumot tartanak még elfogadhatdnak, valamint mindezeket milyen tényez6k befolyasoljak.

A megkérdezett fogyasztok jellemzben 2.500 és 25.000 Ft kozotti osszeget koltenek el egy-egy
piaci vasarlasukkor Tordason, atlagosan 7.231 Ft-ot, ugyanakkor a szdras kifejezetten nagy. A fo-
gyasztok altal még elfogadhatonak taldlt arprémium atlagosan 24,85% (lasd 7. tablazat).

7. tablazat Atlagos koltés és elfogadhaténak tartott arprémium a megkérdezettek korében

Valtozo Atlag Szoras Minimum | Maximum
Vasarlasonkénti koltés Gsszege 7.231 Ft 5.246 Ft 2.500 Ft 25.000 Ft
Elfogadhaté arprémium 24,86% 14,02% 10% 75%

Forras: sajat szerkesztés a felmérés alapjan

A minta nagysagabdl fakaddan a regressziés modellek valtozoi kozil meglehet6sen kevés bi-
zonyult statisztikailag szignifikansnak, igy a kovetkez6kben csak azokat ismertetjiik, amelyek leg-
alabb 10%-os szignifikancia szinttel rendelkeznek. A helyi vasarlok tobb pénzt koltenek el a helyi
piacon, azaz ha egy fogyaszté tordasi, akkor dtlagosan 0,443 szazalékponttal tobbet kolt, mint azok
a fogyasztok, akik mas telepiilésrol érkeztek. Emellett azok a vasarlok is tobbet koltenek, akik gyak-
ran jarnak ki a piacra (mindig vagy szinte minden alkalommal, amikor megrendezésre keriil): 6k
atlagosan 0,481 szazalékponttal koltenek tobbet, mint akik nem jonnek el vasarolni minden alka-
lommal (l4sd 8. tablazat).

8. tablazat A vasarlasonkénti koltés 6sszegét meghatarozo tényezok

Vasarlasonkénti koltés logaritmusa

Lakhely 0,443
(1,86)*

Vasarlasi gyakorisag 0,481
(2,83)*”’

_cons 8,478
(24,28)**

R’ 0,34

N 39

Megjegyzés: * p<0,1; ** p<0,05; *** p<0,01, zarojelben a szorasnégyzetek
Forras: sajat szerkesztés a felmérés alapjan
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Az elfogadhatonak tartott arprémium tekintetében a kor és a mds termeldi piacok felkeresése
egyarant negativan befolyasolja, hogy a tordasi piacon az adott fogyaszté mekkora felarat tart még
elfogadhaténak. Ha nem csak ezt a termeldi piacot latogatja a fogyasztd, akkor atlagosan 0,448
szazalékponttal kevesebb drprémiumot tart redlisnak, mig egy évvel idésebb fogyaszto esetében —
ceteris paribus - 0,021 szazalékponttal alacsonyabb felar az elfogadhat (lasd 9. tablazat).

9. tablazat Az elfogadhatonak tartott arprémium nagysagat meghatarozo tényezék

Elfogadhat6 arprémium logaritmusa

Mas piac -0,448
(2,72)**

Kor -0,021
(2,49)**

_cons 4,483
(9)74)***

R? 0,33

N 30

Megjegyzés: * p<0,1; ** p<0,05; *** p<0,01, zardjelben a szdrasnégyzetek
gjegy p p p ) gy

Forras: sajat szerkesztés a felmérés alapjan
4. OSSZEGZES ES KOVETKEZTETESEK

A termel6i piacok reneszanszukat élik, szamuk Magyarorszagon is jelentdsen nétt az elmult évek-
ben. A témdnak jelentés nemzetkézi szakirodalma létezik, melyek alapjan elmondhatd, hogy elsGsor-
ban Eurépaban és Eszak-Amerikaban kap ez a fajta értékesitési csatorna megkiilonboztetett figyelmet.

A nemzetkozi kitekinté alapjan elmondhat6, hogy az eredmények legtobbje Gsszecseng: a
termeldi piacokat leginkdbb magas iskolai végzettséggel rendelkez6 fels6-kozép jovedelmi kate-
goriaba tartozo, kozépkoru nék latogatjak leggyakrabban. A fogyasztéi motivaciokat tekintve az
ezeken a piacokon megvasarolhat6 termékek frissessége és mindsége a leggyakoribb, tovabba a
helyi dimenzi6 is meghatdrozo: a helyi gazdalkodok tdmogatasa, a vevé és az elad6 kozotti isme-
retségen alapulo bizalmi viszony, a termel6i piacok kedélyes hangulata egyiittesen ellensulyozni
tudjak az ezeket a piacokat jellemzé magasabb fogyasztdi drakat.

A tanulmany empirikus részét képezé adatfelvétel Tordas telepiilésen késziilt egy strukturalt
kérd6iv alapjan. Annak ellenére, hogy a vizsgalt termelSi piac mind méretét, mind pedig a va-
sarnapok gyakorisagat tekintve kicsinek mondhatd, szinte minden jellemzdjében megegyezett
a nemzetkozi trendekkel. Az eladok és a vasarlok kozotti személyes ismeretség okozta kedélyes
hangulat jellemezte vésarlasok soran a megkérdezett fogyasztok - akik atlagosan 7.200 Ft-ot
koltenek el a tordasi piacon - jellemzéen 25%-os felarat hajlandoéak itt kifizetni a frissebbnek,
koérnyezetbaratabbnak és egészségesebbnek tartott élelmiszerekért.

A tanulmanyunk alapjan is megallapithat6, hogy melyek a Magyarorszdgon nagy hagyomanyok-
kal biré helyi termel6i piacok létjogosultsaganak legfontosabb ismérvei. Fontos azonban leszégezni,
hogy a minta nagysigabol adoddan éltalénositani nem szabad a kapott eredmények alapjan. Erdemes
lenne tovabbd hasonlé maédszertannal tovabbi magyar termel6i piacokat is megvizsgalni a késébbiek-
ben, s a kapott eredmények alapjan Magyarorszagra vonatkozdan egy atfogé képet kapni.
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