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A tanulmany célja, hogy feltarja (1) a vizsgalt
négy alapvetd élelmiszerrel (1édig alma, bur-
gonya, bizabdl készilt szaraztészta és dobo-
zos tehéntej) kapcsolatos arképzési gyakorla-
tokat a kivalasztott magyarorszagi (Budapest)
és németorszagi (Passau, Bajororszag) élelmi-
szerlizletekben, (i) a termékvalasztékban a
hazai termékek aranyat, (iii) a kiskereskedelmi
arakban arszint és aringadozas terén érvénye-
stlé kulonbségeket. A 2023. jalius—szeptem-
berben 6sszegydjtott adatok elemzési eszkoz-
tarat (i) a linearis regresszio, (i) a két figget-
len mintas aranypréba, valamint (iii) az atla-
gok egyezbségének és a variancia homogeni-
tasanak tesztelése képezte. (i) A linearis reg-
resszié eredményei olyan arfliiggvények, me-
lyek az tzletlanc tipusat, a szallitasi tavolsag
goriat, a terméktipust és a markatipust megje-
lenité binaris valtozékon alapulnak. Mind-
egyik modell 94% feletti korrigalt R2-et muta-
tott. (i) A hazai termékek aranyat tekintve
Magyarorszagon Németorszaghoz képest
21 szazalékponttal tébb hazai gyartasu sza-
raztésztat forgalmaznak a hagyomanyos élel-
miszerlzletekben. A diszkontkeresked6k be-
vonasa az emlitett eltérést 14 szazalékpontra
mérsékli. Alma esetén azonban a hazai termé-
kek aranyai nem kiilonb6znek szignifikansan.

* A tanulmany a kivalasztott varosok tizletlincai alapjan hasonlitja 6ssze Magyarorszag (HU) és Németorszag
(DE) adatait. Az 1. tablazatban szereplé tUzletlancok adatait Budapesten 2023. augusztus 6—7-én és szeptember 1-6-

an, Passauban (2023. jalius 21-31-én gytjtottiik 6ssze.
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(i) A tejet illetéen feltételezheté mind a
nett6, mind a brutté arszint azonossaga va-
lamennyi tzletlaincot vagy csak hagyomanyos
élelmiszeriizleteket véve. A szaraztésztak ko-
rében ezzel szemben a vizsgalat mindkét eset-
ben szignifikans kilonbségeket jelez a nett6
arszintben a magyarorszagi fogyasztok javara.
Az tzletlanc tipusatdl fuggetlenil Magyaror-
szagon az altalanos forgalmi adé (afa) miatt
magasabb brutt6 arszinten értékesitik a sza-
raztésztakat, mikozben a bruttd Aarszintek
egyenl6sége jellemzi a hagyomanyos tzletlan-
cokat. Alma vasarlasakor a fogyasztok inga-
dozébb brutté arakkal szembesilnek Ma-
gyarorszagon, ugyanez vonatkozik Németor-
szagban a burgonyira és a szaraztésztira. A
brutt6 arak azonos variancidja a tej esetében
nem utasithato el.

This aim of this article is to explore (i) the pri-
cing practices associated with four basic food
products (loose apples, potatoes, wheat pasta,
and cow milk packaged in a carton) in selec-
ted grocery stores in Hungary (Budapest) and
Germany (Passau, Bavaria), (i) the domestic
share of the product assortment, and (iii) the
differences in retail prices in terms of price
level and price volatility. The analysis tools of
the data that were gathered between July and
September 2023 included (i) linear regression,
(i) independent-samples proportions tests,
and (iii) testing the equality of means and the
homogeneity of variances. (i) Linear reg-
ression provided price functions based on
dummy variables represented by grocery
chain type, transport distance category,
country wage category, product type, and
brand type. Each model showed an adjusted
R2 of above 94%. (i) In terms of the pro-
portion of domestic products, 21 percentage
points more domestically produced pasta is
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distributed in traditional grocery shops in

Hungary compared to Germany. Also invol-

ving discounters mitigates the aforement-

ioned gap to 14% points. However, the pro-

portions of domestic products are not sig-

nificantly different concerning apples. (iii)

Both the net and gross price levels can be as-

sumed to be identical regarding milk when

either no restrictions on the type of store are

considered or only traditional grocery shops

are taken. In contrast, scrutiny indicates sig-

nificant differences in the net price level in

both cases regarding pasta to the benefit of

customers of Hungary. Irrespective of the

type of grocery chain, pasta is sold at a higher

gross price level in Hungary due to value

added tax (VAT), while the equality of gross

price levels characterises traditional chains. In

terms of purchasing apples, customers face

Keywords: more volatile gross prices in Hungary; the

food prices, same applies to Germany regarding potatoes

price decomposition, and pasta. The same variance in gross prices
food supply cannot be declined for milk.

Bekiildpe: 2024. januar 11.
Elfogadya: 2024. szeptember 10.

Bevezetés

Az élelmiszer-ellatasi lanc fel6leli az élelmiszerek els6dleges termelését, feldolgozasat
és gyartasat, a forgalmazast, az étkeztetési tevékenységet és a fogyasztast (Destatis
2022). Rendszerszinten vizsgalva tObb problémas tertilet beazonosithaté. (i) A talter-
melés magaban foglalja a természeti er6forrasok kiaknazasat (lasd a vegyszerek esetét,
példaul mutragyak és peszticidek tdlzott hasznalata, az allatok élGhelyének elvesztése
és a talajromlas; globalisan a vilag élelmiszerkészletének 14%-a élelmiszer-veszteséggé
valik, és 17%-a élelmiszer-pazarlasként végzi) (FAO 2024a, WWF 2020: 20. o.). (i)
Vitatott genetikailag médositott (GM) névények terjednek (FAO 2022). (iii) Civiliza-
ci6s artalom az egészségtelen, kiegyensulyozatlan taplalkozas (példaul alacsony tapér-
tékd élelmiszerek talzott fogyasztasa, amely karositja az egészséget). (iv) Fenntartha-
tatlan élelmiszerlancok keletkeznek, ha a széles rétegeket érinté jovedelemndvekedés
miatt nagyobb lesz a hus- és a tejtermékfogyasztas, ami magasabb kornyezetterhe-
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léssel (CH4-, CO»-kibocsatas, vizlabnyom) parosul (BMUYV 2016). (v) A globalis élel-
miszerb6ség ellenére jelentds az élelmiszer-ellatasi bizonytalansag és az alultaplaltsag
(FAO 2024b). (vi) Fokozodnak az éghajlati és egyéb kornyezeti kihivasok, amelyek
véarhatéan sdlyosbitjak az élelmezés bizonytalansagat (EC 2019: 21. 0.). (vii) Uveghéz-
hatésu gazok (UHG) és egyéb légszennyez6 anyagok (példaul savasodast okozé ga-
zok) kertlnek a légkorbe az élelmiszer-elGallitas, -szallitas, -tarolas, -veszteség képzs-
dése és -pazarlas soran (KSH 2023a).

Ezzel szemben el6remutaté folyamatok csirai azonosithaték be a kérnyezettuda-
tos fogyasztdi magatartasban, melynek jelei tobbek kézott a bio-, szezonalis, regiona-
lis élelmiszerek terjedése, az Okoldgiai labnyom csokkentésére iranyuld torekvések
(példaul husmentes napokat megvalositod szervezetek, tejtermékek potlasa, helyi élel-
miszerek elényben részesitése, az élelmiszer-pazarlas minimalizalasa) (BMUV 2010).
2022-ben egy fére vetitve Magyarorszagon 0,03, mig Németorszagban 0,02 hektar
volt az 6kologiai gazdalkodasba bevont mez&gazdasagi teriillet (Eurostat 2024, KSH
2023b).

A kornyezettudatos vasarloi preferenciakhoz piaci lehet6ségek is rendelhetSk.
2021-ben Németorszagban a bioélelmiszerek piaci részesedése korilbelil 7% volt a
teljes élelmiszer-kereskedelembdl. Ez az arany 2022-ben 6,3%-ra esett vissza (Statista
2024), amikor is az emlitett orszagban a vasarlok hairomnegyed része legalabb alkal-

manként jelentéséget tulajdonitott fenntarthatésagi cimkéknek (példaul Fairtrade) és
Okocimkéknek (példaul az Eurépai Uni6 [EU] biologdja) a vasarlasi dontések megho-
zatalakor (BMUV 2023). Németorszaghoz képest a bioélelmiszerek hazai piaca lema-
radasban van. A vevék neme, életkora, jovedelme, kérnyezettudatossiga és arérzé-
kenysége befolyasolja a kérnyezetbarat élelmiszerek vasarlasaval kapcsolatos magatar-
tasukat (Lanyi et al. 2024: 31-33. 0.). A biominGség és a kedvez6 arak kozotti atvaltas
athidalasa jelentésen ndvelheti a biotermékek piacanak méretét. Jelen tanulmany célja,
hogy hozzajaruljon az alapvet$ élelmiszerek fogyasztasaval 6sszefiiged krnyezetter-
helés mérsékléséhez a bio-, szezonalis és regionalis élelmiszerek terjedésének elésegi-
tésével. A szallitasi koltségek és az Okologiai gazdalkodas koltségeinek szamszerdsi-
tése, tovabba az anyag- és munkaer6koltségekben megnyilvanulé eltérések pozitiv val-
tozasokat idézhetnek el6 alapvetd élelmiszerek keresletében és kinalataban.

Szakirodalmi attekintés

Ez a tanulmany elsGsorban a kiskereskedelmi arképzéssel foglalkozik a Magyarorsza-
gon és Németorszagban kaphaté élelmiszerek, kiillonos tekintettel az alma, a burgo-
nya, a buzabol készilt szaraztészta és a tehéntej vonatkozasaban. A kiskereskedelmi
arakat befolyasolé tényez6kkel kapesolatos szakirodalmat egyszertsitetten, szisztema-
tikusan és t6bb szempont alkalmazasaval tekintettik at.

A szirés soran a feltételek: (i) dokumentumtipus (nyilt hozzatérést cikkek), (ii)
megjelenési év (2020 és 2024 kozott), (iii) nyelv (legalabb az absztrakt angolul késziilt),
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(iv) kulcsszavak, kifejezések (rakeresés a ,,price function” vagy a ,,pricing” kifejezésre,
logikai konjunkciéval a ,,grocery”-vel 6sszekapcesolva).

Az egyes dimenzidkban atfedést mutatéd tanulmanyok szintetizalt egyesitése a ko-
vetkez6képpen mutathaté be:

1. Fogyasztoi hasznossag és preferenciak kiskereskedd, marka és kiszerelés terén,
kereslethelyettesité mintak, kiegészité és helyettesité termékek, termékkapcsolas
(Ruiz et al. 2020: 3. 0.), sajat és kereszt-arrugalmassag, cégek profitmarzsa és koltségei
az ellatasi lanc mentén, az ellatasi linc szerepl6i kozotti alkupozicié (példaul az ellatasi
lancban jelentkez6 koltségnovekedés atharitasa a lanc késGbbi szerepldi felé) (Auer—
Papies 2020: 598-601. o., Haucap et al. 2021: 7-13., 17-18. 0.), az élelmiszer-kiske-
reskedelmen belili verseny, az élelmiszertizletek arképzési ereje (Nuno-Ledesma—von
Massow 2023: 400., 403—405. o0.) és az arképzési gyakorlatok.

2. Fogyaszt6i szegmensek megcélzasa: fizikai élelmiszeriizletben (Moodley et al.
2020: 9-11. 0.) és online boltokban, ahol a kiskereskedd egyes fogyasztokra szabott
megkozelitése magaban foglalja példaul az egyéni és aggregalt keresletrdl, készletrdl,
beszerzési koltségekrdl és a versenytarsak arairdl szol6 informacidkon alapuld, valos
id6ben torténd algoritmikus/dinamikus arképzést (Hallikainen et al. 2022: 5-6. o.,
Hillen—Fedoseeva 2021: 71. o.).

3. Disztribuciés csatorna tipusa: offline vagy online kiskereskeddk, az utobbiak
gyakrabban valtoztatnak arakat, gyorsabban tudnak reagilni a versenytarsak araira, és
kénnyebben tudnak megktlénboztets intézkedéseket tenni a fogyasztdi szegmensek
vonatkozasaban (Aparicio et al. 2024: 2., 17-18. 0.), az egyes vallalatok kiilonb6z6
arképzési stratégial ugyanazon a féldrajzi piacon alkalmazott csatornaiktol fiiggden
(Fedoseev—Fedoseeva 2022: 882. o.).

4. Termel6 és marka, szarmazasi orszag, a haztartas j6vedelmének és méretének
hatasa a vizsgalt termékkategoriara (példaul zoldség- és gytimolesfogyasztas) (Grusov-
nik—Rozman 2020: 197-198. 0.), a rendelkezésre all6 j6vedelem (Gregova et al. 2020:
1., 4. 0.), a fogyasztoi szegmensek tovabbi jellemzdi, példaul arorientacié online élel-
miszer-vasarlas esetén (Frank—Peschel 2020: 540. o.).

5. Orszagon beliili regiondlis eltérések: regionalis fogyasztoiar-indexek (Kuncoro
2020: 112-113. 0.), regionalis arak konvergenciaja az un. egy ar térvénye (Law of One
Price) szerint a megélhetési koltségek koézott kilonbségek mérséklése érdekében
(Gonzalez 2020: 83. 0.).

6. A javakbol képzett fogyasztoi kosar egyes termékek helyett (Clerides et al. 2023:
86. 0.).

7. Az egészségtelen élelmiszerek fogyasztasanak csokkentését és a jobb taplalkozas
Osztonzését célzé adok (egy esetet képvisel az alacsony tapértékd termékeket érinté
ado, melyre példa Magyarorszagon a népegészségiigyi termékadordl szolé térvény,
mely a népegészségiigyileg nem hasznos élelmiszerekre és italokra vetett ki kézterhet)
(Eykelenboom et al. 2022: 1115. o., Gracner et al. 2022: 10. o., [1]) vagy az altalanos
forgalmi ad¢ (afa) [2].
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8. Anyag-, munkaerd-, szallitasi koltségek, inflacié, arfolyamok, az arak ciklikussagat
okozo export-import helyzet (Nuno-Ledesma—von Massow 2023: 395., 399. o.).

9. A termékek elérhetésége (1. elére nem lathaté ellatasi zavarok, példaul emberi
jarvanyok és allatbetegségek miatt; az aruk termelését, szallitasat és kereskedelmét
érinté konfliktusok; kontingens, embargd, bojkott a kereskedelemben; szélséséges
id&jarasi események és tovabbi éghajlati hatasok; 2. tervezett intézkedések, példaul
olyan élelmiszer-alternativakra valtas, amelyek jobb jovedelmezGséget mutatnak, vagy

csokkentik a munkaerdigényt, vagy hozzajarulnak az éghajlati célok eléréséhez; 3. az
ellatasi forrasok diverzifikalasa (Nuno-Ledesma—von Massow 2023: 396—400. o.).

10. Szakpolitikai beavatkozasok, mint példaul a kézegészségligyi politika (taplal-
kozasi mintak, fogyasztoi szegmensek vagy a feldolgozottsagi szint és az élelmiszerti-
pus kombindciéinak megfelel6 alkalmazasa, mivel az intézkedések megel6zhetik az
étrenddel 6sszefliggs betegségeket, és kedvezGbb iranyba mozdithatjak a lakossag ét-
rendjét és testsulyat) (Dana et al. 2021: 4-5. o., Kabisch et al. 2021: 5. o., Zorbas et al.
2020: 10. 0.) vagy minimalbér-emelések (Renkin et al. 2022: 907. o.).

11. A 9-re végz8d6 arak pszicholdgiai hatasai (Snir—Levy 2021).

12. Hataron atnyulé vasarlas, bevasarloturizmus, hatir menti kereskedelem (Fri-
berg et al. 2022).

13. Méretgazdasagossiag az urbanizacié kapcsan (példaul gazdasagilag kevésbé
fenntarthat6 vidéki kis élelmiszeriizletek fenntartisa a megfelelé vidéki életminéség
érdekében magasabb arak alkalmazasaval az aruszallitds, személyzet, lUzleti szemlélet,
bevasarloteriilet és értékesités terén tapasztalhaté kedvezétlenebb mutaték miatt) (Sa-
dilek et al. 2023: 396., 398., 411-412. 0.) vagy az 6kologiai gazdalkodas a koltségek,
hozamok és tamogatasok tekintetében (Stobbe 2023: 6-8. o.).

14. Meghatarozott piacok jellemzéi (példaul kérnyezetvédelmi okok, helyi vallal-
kozasok tamogatasa) (Stobbe 2023: 7. 0.).

15. Mind a valasztékot, mind az arszintet meghatarozhatja 1) az élelmiszeriizlet
kategorija (lizletlanc vagy figgetlen bolt), 2) a méret és 3) az elhelyezkedés (varosi
vagy vidéki) harmasa (Egbe et al. 2021: 2350. o.) tovabba az élelmiszercsoport és az
tzlettipus kombinacidja (Canales et al. 2021: 4. 0.).

16. A vevé megtartisa, hiisége és a vevl esetében felléps valtasi koltségek (Ri-
chards—Liaukonyte 2023: 195., 215. o.), hlségprogramok és a vasarlok arérzé-
kenysége a kereskeddi és gyartdi markak termékeivel kapesolatban (Florez-Acosta 2021:
204. 0.), a kereskeddi és gyartdi markak pozicionalasa (Ndlovu 2024: 10. o.).

17. A fogyasztok hajlandésaga egyrészt termékek megvételére (Hurgobin et al.
2020: 1. 0.), masrészt felar fizetésére a nem konvencionalis jellemz&kért, példaul bio-
termékek (Nica 2020: 4. 0.) vagy fenntarthatdsagi cimkével ellatott aruk (Cooper et al.
2020: 6-8. 0.), a vasarlok artudatossaganak negativ hatasa bioélelmiszerek vasarldsa-
kor (Katt—Meixner 2020: 8. o.).

18. Tovabbi eszk6z6k a marketingmixb6l, mint arcsékkentések (példaul kedvez-
mények a lejarati datumhoz kozeli termékekre), t6bbes csomagolasok (multibuys,
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csokkentett ar a csomagolasban 1évé tételek kiilon térténd vasarlasadhoz képest), ku-
ponok, az tzleten beliili hely és a polcokon valé elhelyezés (Christensen et al. 2020:
642. o., Hecht et al. 2020: 9., 23. 0.).

A tavolabbrol szarmazé termékek fogyasztisa — a szallitasbol adoddan — nagyobb
importalt UHG-kibocsatassal tarsul. A négy alapveté élelmiszertermékrél (alma, bur-
gonya, szaraztészta és tej) rendelkezésre 4ll6 adatok feltérképezésének folyomanya-
ként ez a tanulmany egy kutatasi kérdést (KI) és négy hipotézist (HT) dolgoz fel.
A KK termék- és tzletjellemz&kkel egyarant foglalkozik. A HT-ek a szarmazasi or-
szagot és a kiskereskedelmi arakat érintik. Ezenkivil az esetek tobbségében két szin-
ten folyik a vizsgalat: az Gsszes élelmiszeriizletet bevonva és az elemzést a hagyoma-
nyos uzletlincokra korlatozva. A vizsgalat a diszkontkereskedésekhez vagy azok al-
csoportjahoz, azaz a mindkét vizsgalt orszagban jelen 1évé nemzetkézi diszkontlan-
cokhoz kapcsol6do alacsony mintaméretek miatt részleges.

KK: Milyen arfiggvény alkalmazhat6 a négy alapvets élelmiszer arazasahoz?

HT1: Az alapvet$ élelmiszerek szarmazasi orszag szerinti megoszlasat tekintve
Magyarorszagon magasabb a hazai termékek aranya, mint Németorszagban.

HT2: A k6z6s piacon belil, tehat mindkét EU-tagallamban, a vasarlék a makro-
gazdasagi mutatdk (példaul egy fére jutdé GDP) szamottevs heterogenitisa ellenére
azonos nett6 arszintet tapasztalnak az alapvets élelmiszerek esetében.

HT?3: Az afa torzit6 hatasa szignifikans brutté arkilénbségeket okoz.

HT4: A brutté arak varianciaja nem tekinthet6 azonosnak a két vizsgalt orszagban.

Médszertan

Médszer

Az eredmények kvantitativ elemzésekbdl szarmaznak. Az arak meghatirozasihoz
hasznalhat6 a kozonséges legkisebb négyzetek (KILN) szerinti linearis regresszio.
A hipotézisvizsgalatot széles kérben alkalmaztuk a normalis eloszlas (Kolmogorov—
Smirnov- és Shapiro—Wilk-teszt), az eloszlas szimmetridjanak (a ferdeségen alapuld
t-proba), a varianciahomogenitas és az atlagok egyez6ségének (az el6feltételek telje-
stlésétdl fuggden: két fiiggetlen mintas t- vagy aszimptotikus z-préba) tesztelése cél-
jabol. Az aranyok Osszehasonlitasara és kiillonbségiik becslésére alkalmas a két fiigget-
len mintas aranyproba.

A KLN linearis regresszio, a normalitastesztek, a ferdeség szamitisa mint a leird
statisztikdk egyike, valamint a fiiggetlen mintdkra alkalmazott t-prébak és aranyprébak
(utébbinal feltételezve, hogy az aranyok kiillénbsége nulla) IBM SPSS Statistics Vers-
ion 29 statisztikai szoftverrel késziltek. A szimmetrikus eloszlast a ferdeség alapjan
tesztel6 t-probak, a varianciak homogenitasvizsgalatainak, tovabba a fiiggetlen min-
takra alkalmazott aszimptotikus z-probak és aranyprobak (feltéve, hogy az aranyok
kiilénbsége nem zérus) végrehajtasa Microsoft Excelben tortént.
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Adatgy(ijtés

2020-ban Magyarorszagon a f6bb élelmiszerek egy fére jut6 éves atlagos fogyasztasa-
nak mennyisége: kenyér 34,9, péksttemény 22,9, egyéb gabonafélék (példaul szaraz-
tészta) 39,0, histélék 68,6, hal és halkonzerv 2,5 kilogramm, valamint tej 56,7, jog-
hurt/tejfol/ kefir 12,7 liter, sajt/tar6/ tejpor/tejkonzerv 8,9 kilogramm, 167 darab to-
jas, 20,9 kilogramm zsiradék (ebbdl 1,5 kilogramm vaj/vajkrém), tovabba gytimdlcs
46,6 (ebbdl 9,8 kilogramm alma, mely a gytimolesék kategoriajan belil a legnagyobb
aranyt képviseli), z6ldség (beleértve a gombat és hivelyeseket) 60,3, burgonya 27,3,
cukor 12,5 kilogramm, illetve asvanyviz 97,3, tdit6ital 40,8, gytimdlcs- vagy zoldséglé
és szOrp 15,7, bor vagy boralapu ital 5,9 liter volt (IKSH 2022).

Az elemzésbe bevont termékek a kdvetkezSk voltak:

1) Lédig alma.

i) Barmilyen burgonya (lédig és csomagolt egyarant; ezért a tomeg irrelevans

volt).

iii) 0,4 vagy 0,5 kilogramm tomeg(, buzabdl készilt, 6 euré/ vagy 2300 forint/

kilogramm alatti aron kindlt, tojas és izesités nélkiili szaraztészta.

iv) 1,0 vagy 1,5 liter térfogatd, minimum 2,8% zsirtartalmu, specialis jellemzék

(példaul laktézmentes) nélkili, hiitést igényl6, dobozos tehénte;.

Az adatfelvétel 2023. julius 21. és 31. k6zott tortént Passauban (Bajororszag), majd
Budapesten két idészakban (2023. augusztus 6—7. és szeptember 1-6.) az 1. tablazat-
ban megjeldlt élelmiszeriizletekben.

A jelenlegi arazasi gyakorlat feltarasa érdekében relevans adatokat (termékjellem-
z6k, mennyiségi egység és mértékegység, kedvezmények nélkili alapar helyi pénznem-
ben, valamint a szarmazasi orszag iranyitészammal kiegészitve, amennyiben ut6bbi is
elérhet6 volt) régzitettitk a korabban felsorolt négy termékkategoria esetén. A kiske-
reskedelmi lancokhoz 6nkényesen rendeltiink kédokat az anonimitas megérzése, a
partatlansag biztositasa és a tanulminybdl szarmazé barmiféle kereskedelmielSny-
szerzés megakadalyozasa céljabol. Az adatallomany (lasd Lnternetes melléklet) Német-
orszagra vonatkozdan 240, mig Magyarorszagra 218 rekordot tartalmaz. Az arak 6sz-
szehasonlitasahoz a Magyar Nemzeti Bank 2023. szeptember 1-jén érvényes arfolya-
mat hasznaltuk fliggetlenil az adatfelvétel id6pontjatdl. Az egységes referenciaarfo-
lyam 383,96 forint/eurd volt (MNB 2023).
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1. tablazat
A vizsgalt kiskereskedelmi iizletlincok f&bb jellemzdi
Main characteristics of the investigated retail chains

Uzletlanc neve Qrszag?s Uzletlanctipus Uzletlanc neve O 1824808 Uzletlanctipus
lizletszam tizletszam

Németorszag (Passau) Magyarorszag (Budapest)

ALDI SUD 20009 | diszkont ALDI 163 | diszkont
Denn’s BioMarkt 346 | hagyomanyos (6ko)P | Auchan 24 | hagyomanyos
EDEKA 11 0009 | hagyomanyos CBA 1987 | hagyomanyos
Kaufland 770 | hagyomanyos Coop 3838 | hagyomanyos
Lidl 32509 | diszkont G’Roby 5 | hagyomanyos

Netto 342 | diszkont Lidl 197 | diszkont

NORMA 1336 | diszkont PENNY 228 | diszkont
PENNY 2150 | diszkont Reil 1093 | hagyomanyos
REWE 3800 | hagyomanyos SPAR 6239 | hagyomanyos
Tesco 2339 | hagyomanyos

a) Becstilt.

b)) Az tzletlanc kizarélag kérnyezetbarat arut forgalmaz mind az élelmiszerek, mind a non-food termékek terén.

¢) Az 6sszesen 623 darabbdl 87 olyan Spar expressz tizlet, mely OMV-téltéallomason nyilt.

d) A Tesco 197 hagyomanyos aruhdz mellett 36 mini shopot mikodtet a Shell tltéallomasain.

Megjegyzés: JellemzSen 2022. évi adatok.

Forrds: ALDI SUD (ALDI SUD 2024); Denn’s BioMarkt (EHI 2023); EDEKA (EDEKA 2024); Kaufland
(Kaufland 2024); Lidl (Lidl Germany 2024); Netto (Netto 2024); NORMA (Statista 2023); PENNY (PENNY 2024);
REWE (REWE 2024); ALDI, Auchan, CBA, Coop, Lidl, Penny, Real, Spar, Tesco (Trade Magazin 2023); G’Roby
(G’Roby 2024).

Adatelemzés

A 2. tablazat tartalmazza azokat az arésszetevoket, melyek feltételezhet6en beépiilnek
a kivalasztott termékkategoriaknal alkalmazott arképzés soran, és ravilagit az alkalma-
zasukban beazonosithat6 kismértékd killonbségekre. Az alma és a burgonya esetében
figyelmen kivil hagytuk a markatipust. A tej beltéldrél vagy szomszédos orszagbdl
szarmazik, ezért nem volt sziikség a szallitasi tavolsag szerinti bontdsra. A binaris
(dummy) valtozok alkalmasak arra, hogy megragadjik a komponensek hatasat az ar-

figevényekben.
2. tablazat

Az 4rképzéshez hasznilt viltozék csoportositdsa
a vizsgdlt termékkategéridk szerint
Groups of dummy variables used for pricing according to product category

Termékkategoria| Uzetdnctipus | SZoutast  Ors78g | pemékeipus | Mérkatipus
tavolsag bérkategoriaja

Alma X X X X -

Burgonya X X X -

Szaraztészta X X X

Tej X - X X
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Vezesstik be a kévetkezé jeloléseket:

VAT = az orszag- és termékspecifikus afa (hozzaadottérték-ado) mértéke,

d = az tzletlanc tipusat (lasd az als6 indexben: groc), a szallitasi tavolsag kategori-
4jat (trans), az orszagnak megfelel6 bérkategoriat (wage), a terméktipust (prod) és a
markatipust (brand) jelképez$ binaris valtozok vektora,

B = a megfelel6 valtozok béta egyiitthatoinak vektora,

Pafier_vaT = bruttd egységar (az alma és a burgonya 1, a szaraztészta 0,5 kilogramm-
jara és a tej 1 literére vetitve), amely az afaval névelt nettd egységar.

Vegyes, azaz egyidejl additiv és multiplikativ megkdzelités mellett a bruttoar-fiigg-
vény képletei binaris valtozok interakcibit tartalmazzak, és feltételezhetSen a kovet-
kez6 alakban irhatok fel.

Alma és burgonya (az el6z6ekben bemutatott médon, azaz markatipus nélkl):

Pafter VAT = (1 + VAT) ' (Bgroc ' dgroc)
' (Bg‘rans “dirans T Bgvage ' dwage + Bgrod ’ dprod)

Szaraztészta:

Pafter VAT = (1+ VAT) - (Bgroc ' dgroc)
' [BtTrans *dirans (Bgvage ' dwage + Bgrod ' dprod) ' (Bgrand ' dbrand)]

Tej (az el6z6ekben emlitettek szerint, azaz szallitasi tavolsag nélkil):

Pafter vaT = (14 VAT)- (Bgroc ’ dgroc) ’ (Baage ’ dwage + Bgrod ) dprod)

. ) (Bgrand ' dbrand)

Afa (VAT): A 3. tablazat szemlélteti az adokulcsok figyelemre mélto kiilonbségét.
Magyarorszagon 20 szazalékponttal tobb afat vetnek ki az almara, a burgonyara és a
szaraztésztara oly modon, hogy azt a vasarlokra terhelik.

3. tablazat
Az adatfelvétel id6pontjiban érvényes adémértékek
Rates of value added tax (VAT) valid at the moment of data collection

()
Termékkategoria Németorszag Magyarorszag
Alma 7 27
Burgonya 7 27
Szaraztészta 7 27
Tej 7 5

Forrds: Németorszag: BMJ (2024: 35, 90-92. o0.), Magyarorszag: [2].

Uzletlanc tipusa (groc): A hagyomanyos élelmiszeriizletek (1. tipus) és a
diszkontiizletek (2. tipus) képviselik a két diszjunkt csoportot.

Szallitasi tavolsag kategoriaja (trans): Annak érdekében, hogy a szallitasi tavol-
sag kategoriai segitségével az elemzés kivitelezhetd legyen, el6sz6r minden adatfelvé-
teli tételnél a feltiintetett legpontosabb szarmazasi helyet régzitettik. Az iranyitoszam
jelenléte lehet6vé tette hipotetikus pontos tavolsagok kiszamitasat Passautdl és Buda-
pesttél egyarant. Iranyitészam vagy varos hianya esetén a feltiintetett szarmazasi
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orszagtdl flggben vagy az adott orszag f6ldrajzi kézpontja, vagy a févaros szolgalt
alapul a tavolsag becsléséhez. Sem a tényleges szallitasi utvonalak, sem a logisztikai
kézpontok szerepe nem ismert. Ilyen kértilmények mellett az elméleti maximalis ta-
volsagok figyelembevétele prudens eredményre vezet. Ennek megfelelen az egyes
termékeket kozelité becsléssel a foldrajzi tavolsag alapjan meghatarozott négy kate-
goria (1. 1000 kilométer alatti, 2. 1000-3500, 3. 3500—5000 kilométer, 4. 10 000 kilo-
méter feletti) egyikébe soroltuk be, ahogyan azt a 4. tablazat mutatja egyszerGsité fel-
tevések hasznalata mellett. Minden tételhez csak egy opcid rendelhetd.
4. tablazat
A szdrmazdsi orszdgokat jellemzd bér- és szdllitdsi tdvolsdg szerinti kategé6ridk,
valamint éves dtlagbérek
Categories of wage and transport distance in the countries of origin and their aver-
age annual wages

3 Bér Szallitasi tavolsag
Orszag Eves atlaghér» — -
szerinti kategoria
Ausztria 63 802 1 1
Chile 33042 2 4
Cschorszag 33 476 2 1
Dél-afrikai Koztarsasag 15 920 3 4
Egyesilt Kiralysag 53 985 1 2
Egyiptom 15 096 3 3
Franciaorszag 52764 1 2
Gorogorszag 25979 2 2
Izrael 44 156 1 3
Lengyelorszag 36 897 2 2
Magyarorszag 28 475 2 1
Németorszag 58 940 1 1
Olaszorszag 44 893 1 2
Olaszorszag/Gorogorszago) 44 893 1 2
Spanyolorszag 42 859 1 2
Szlovakia 26 263 2 1
Uj-Zéland 50 722 1 4

a) 2022- vagy 2021-ben, valtozatlan arak mellett, vasarl6er-paritason, USD PPP.

b) Egy fére juté GDP 2022-ben, vasarlberé-paritison, USD PPP.

) Létezik olyan termék, melynél a gyart6 kozlése szerint mindkét orszagban térténhet a termék elGallitasa.
Forras: OECD (2024), Vilagbank (2024).

Orszagnak megfelel6 bérkategoria (wage): A munkaer6koltségeket tekintve
egyetlen vagy legfeljebb két szarmazasi orszag sziikséges a mintaban szerepld termé-
kek harom kulénallé osztalyanak meghatarozasahoz. Két lehetséges gyartasi hely fel-
tintetésekor a magasabb bérkategoria volt donté. Ebben az esetben is minden re-
kordhoz egyetlen opcié valaszthatd, ahogyan azt a 4. tablazat részletezi. A kévetkezd
bérkategoridkat alkalmaztuk vasarléeré-paritason (purchasing power parity — PPP)
szamitva. Az 1. kategériaban az orszagos éves atlagbér meghaladja a 42 000 USD-t, a
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2. kategoria a 25 000 és 37 000 USD kozotti béreket foglalja magaban. A fennmaradé
— a Gazdasagi Egytttmtkodési és Fejlesztési Szervezetben (Organisation for Econo-
mic Co-operation and Development — OECD) tagsaggal nem rendelkezé — orsza-
gokra vonatkoz6 adatok hidnya miatt az egy f6re juté brutté hazai terméket (gross
domestic product — GDP) vettiik alapul, és ezeket a 3. kategdriaba soroltuk.
Termék tipusa (prod): Ezen valtozdk célja els6sorban az anyagkoltségek megra-
gadasa. Az 5. tablazat tartalmazza a termékspecifikus bontasokat. Szaraztészta eseté-
ben egyszerre t6bb lehetéség is érvényes lehet (a két szElsG esetet a legolcsébb sajat
markas termékek /hamis mindharom tipusnal, {gy a binaris kédolasa 000/ és a gyartdi
markas, teljes ki6rlést tonkolybuzabol készult szaraztészta képviseli /igaz mindharom
tipusnal, igy a binatis kddoldsa 111/), mig a tobbi termék esetében antivalencia felté-
telezésével kategorizaltunk.
5. tablazat
Az egyes termékkategéridk tipusai és kodoldsi szabélya
The types of the product categories and their coding rule

Termék- . . . PETRTI .
Kategbria 1. tipus 2. tipus 3. tipus Kédolisi szabaly
. antivalencia: 1. vagy
Alma alap bio - .
2. tipus
Burgonya alap bl’O, leg]’obb B antl’valencla: 1. vagy
valogatas 2. tipus
3= é
| min6ségi alap- N tnkolybizabol 2'=8 lehetscges
Szaraztészta . .| teljes kibrlésa . kombinacié
anyagokbdl késziilt késziilt . .
barmelyike
3,5-3,8% zsirtartalom
_ 0 _bi 1 1 A _ 1 1q-
Tej 2.8% zsirtartalom 3,5:; 3,8% ,blo, szlgor?k?l? allat annvaler{cla. 1., 2.
zsirtartalom —alap | védelem, a 1égi6 leg- | vagy 3. tipus
java

Marka tipusa (brand): Minden egyes terméket hozzarendeltiink vagy egy keres-
keddi/sajat (private label) markihoz (1. marka), vagy egy gyartdi markahoz (2. marka).

A nett6 egységar (azaz az afa nélkili brutté egységar) KILN szerinti linearis reg-
ressziéval modellezhets a felvazolt bindris valtozok segitségével konstanstag nélkiil
(Kovacs 2014: 87-91. 0.):

?=BO+ZE131'X1=ET'§ M
ahol By=0.
A teljes eltérések négyzetdsszegének meghatarozasa:
SST = XL (v; — 9)? )
A rezidudlisokbdl szintén négyzetdsszeg képzbdik:
SSE = XL, (y; — §1)? ©)
A korrigalt determinacios egytitthaté meghatarozhaté az el6z6ekbdl:
Ri =10y 4

ahol m a magyaraz6 valtozok szama a modellben és n a mintanagysag.

Terileti Statisztika, 2025, 65(1): 41-76; DOI: 10.15196/T5650102



Budapest és Passau kiskereskedelmi iizleteiben

Négy alapvetd élelmiszer drjellemz8inek és kindlatdnak 8sszehasonlitdsa

A zérus béta egylitthat6 nullhipotézisének tesztelése a Student-féle t-eloszlasra ta-

maszkodik:
_ Gk/
e=Pofe o

ahol k=1, 2, ..., m és a szabadsigfokok szama v=n—m-1.

Mind a normalitasteszt (KKolmogorov—Smirnov és Shapiro—Wilk)! (IBM 2016:
336-338. 0.), mind a szimmetrikus eloszlas tesztje (a ferdeségen alapul6 t-teszt) (Ko-
vacs 2014: 6. 0.) megfelel6 eszkéz a tovabbi vizsgalatok eléfeltételei teljesiilésének
ellenérzésére.

A szimmetrikus eloszlas ellenérzésére alkalmazott teszt a ferdeség és annak stan-
dard hibaja hanyadosan alapul (Student-féle t-eloszlast kévetve n—1 a szabadsagfokok
szama) a kovetkez6k szerint (Kovacs 2014: 6. 0.):

_ Zimaxim®)3 n / 6n-(n—1)
T= s3 (n-1)-(n-2)/ 4/ (0=2)-(n+1)-(n+3) ©

A szérasnégyzetek homogenitasanak vizsgalata (Hunyadi et al. 2000: 471-473. o.)
a kovetkez6képpen meghatarozott varianciahanyadoson nyugszik:

2
F=i 9

SX
A tesztstatisztika F-eloszlast kbvet két szabadsagfokkal (vi=ny—1 és va=nx—1), ahol
a mintdk nagysigat nx és ny jeloli. o szignifikanciaszinten a kétoldalu ellenhipotézis

elutasitasanak als6 hatara egyenlé a kévetkezGvel:
1

®

C =
lower F a(uzv1)
1=3

A felsé hatar felirhato:
Cupper = Fl_%(ul'vz) )
Az elbfeltételek teljestilésétdl fiiggben két elagazas mentén vizsgalhat6 az atlagok
egyezbsége (Hunyadi et al. 2000: 467—469. o.). Ha mind a mintdk normalis eloszlasa,

mind a varianciaik homogenitasa biztositott, két fiiggetlen mintas t-préba végezhetd,

a kovetkezé mddon:
y—-X-8¢

Sp $+%
ahol § és X a nagyobb, illetve a kisebb atlagra vonatkozik, tovabba ebben a tanulmany-

ban 8, = 0. A négyzetgydk el6tt all az egyesitett (pooled) szoras. Az egyesitett varian-
cia igy hatarozhaté meg:

T= (10)

= e an
A szabadsagfokok szama megegyezik az egyesitett variancia nevezéjével.
Ha az el6z6 kovetelmények nem teljesiilnek, két fiiggetlen mintas aszimptotikus
z-prébara korlatozédik a vizsgalat, mivel ehhez csupan véges szorasok és nagy mintak
szitkségesek. Ebben a tanulmanyban a 80 elem feletti mintak — a minimum 100

! Alkalmazasuk azon a hiivelykujjszabalyon alapult, hogy a Shapiro—Wilk-teszt 50 megfigyelés alatti mintaméretre
hasznalhatd, ellenkezé esetben pedig a Kolmogorov—Smirnov-teszt végezhetd el (Kovacs 2014: 19. 0.).
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megfigyelésre vonatkozé hiivelykujjszabaly ellenére — automatikusan nagy mintanak

mindsiltek. Ha 5%-os szignifikanciaszinten a szimmetrikus eloszlast a ferdeség alap-

jan teszteld t-proba szerint egy eloszlas szimmetrikusnak tekinthetd, akkor az 30 meg-

tigyelési egységre csdkkentette a nagy mintanak valé minésitéshez szitkséges minta-
nagysagot (Hunyadi et al. 2000: 283. 0.).2

7 =22% ,N(0,1) (12)

sk, %

ny ny

A két fiiggetlen mintas aranypréba (Hunyadi et al. 2000: 470. o.) Hy: py — Px = €
nullhipotézis melletti elvégzése elbtt a részmintak minimalis méretének ellenérzése
tortént a min[n-p,n-(1—p)| =10 feltétellel. Ha g4 # 0, akkor a standard normalis elosz-
last kovets teszt a kovetkezs alakot veszi fel:

_ _PY—Px—%o
L= Pxax Pydy N(0,1) (13)
ny ny
Ha g, = 0, akkor az el6z6 képlet médosul:
7 ==X 5 N(0,1) (14

o+
ahol p a sdlyozott aranyt jelképezi a kévetkez6képpen kifejezve:

— _ hx'px+nypy
p - nx+ny (1 5)

Eredmények

KK: A végs6 modelleket egy olyan algoritmus segitségével hataroztuk meg, mely el-
tavolitotta azokat a rekordokat az adathalmazokbdl, amelyek megfeleltek a kévetkezd
harom kritérium kozil legalabb egynek (Kovacs 2014: 96., 99., 110. o0.):

a) A standardizalt rezidualis kiviil esik hirom szotrason, itt a [-3,+3] intervallumon,
ahogyan azt az eseti diagnosztika (SPSS: casewise diagnostics) kozli.

b) A Cook-féle tavolsag meghaladja az 1-et.

¢) Az origéhoz tolt mérték (centred leverage value) 0,5 felett van.

A multikollinearitas ellenérzése két, linearis regresszidhoz kapcsolédo statisztika
alapjan tortént (Kovacs, 2014, 93-95. o.):

a) Hiuvelykujjszabalyként a varianciat inflalé faktor (variance inflation factor —
VIF, mely a tolerancia reciproka) 5-6s értéke az elfogadhatésag hataranak tekinthetd.

b) A toleralhaté gyenge multikollinearitasra vonatkozé plafon 5 a kondiciés index
esetén.,

A kovetkez$ tablazatok szemléltetik a végss, lépésenkénti (stepwise) modszerrel
elGallitott, linearis regressziés modelleket. Az Osszes binaris valtozd kényszeritett be-
léptetése a szallitasi tavolsag, orszagos éves atlagbér, terméktipus vagy markatipus

2 A masodik, azaz a minimum 30 egységre vonatkozo6 hiivelykujjszabalytdl eltérve az elfogadhaté mintanagysig
korlatozasok miatt 25 megfigyelésre csokkent két esetben: (i) Magyarorszagon a hagyomanyos élelmiszertizletekben
kaphat6 alma (28) és (if) Németorszaghban a hagyomanyos lancoknal megvasarolhaté tej (25).
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Osszetevoinek elhatarolasa céljabdl nem javasolt. A 6-9. tablazat a k6z6s jelenségeket
és a megnyilvanulé orszagspecifikus jellemzéket mutatja be az egyes termékkategoridk
mentén.
6. tablazat
Az alma linedris regressziés modelljeinek béta egyiitthatéi
(konstanstag nélkiil, médszer: stepwise, fiiggd valtozé: nettd egységir)
Beta coefficients of the OLS linear regression models for apples
(constant not included in the equations, method: stepwise,
dependent variable: net unit price)

Megnevezés Osszevont (DE, HU) Németorszag Magyarorszag
Minta- | kezdeti 82 44 38
méret | végsé 82 44 36
Korrigalt R? 97,1% 99,0% 94,7%
Valtozo Béta | t-teszt | p-érték | Béta | t-teszt | p-érték | Béta | t-teszt | p-érték
grocl*wagel 2,473 | 25,638 0,000 0,836 | 4,810 0,000
groc2*typel 1,279 10,532 0,000 | 2,697 | 24,346 0,000

grocl*wage2 1,259 | 15,872 0,000
grocl*wage3 1,816 6,519 0,000
groc2*dist4 1,168 | 6,851 0,000
grocl*dist4 1,131 6,992 0,000 2,927 | 29,955 0,000
grocl*type2 0,861 | 5,471 0,000 0,574 3,792 0,001
groc2*wagel 0,726 | 4,454 0,000

grocl*distl 2,760 | 23,065 0,000 | 1,159 | 13,753 0,000
grocT*dist2 2,848 | 21,727 0,000 | 1,221 | 12,705 0,000
groc2*distl -0,927 | -3,945 0,000
groc2*dist2 -0,369 | -2,151 0,038
groc2*wage2 1,151 | 11,363 0,000

Osszevont adathalmaz: Németorszigban csak hagyomanyos élelmiszeriizletek ki-
nalnak lédig bioalmat. Szarmazasi orszaguk Ausztria vagy Németorszag. A szallitasi
tavolsag harmadik katego6ridjaba sorolt orszagokbdl (Egyiptom, Izrael) szarmazé alma
nem kaphato a vizsgalt piacokon.

Alma hagyomanyos élelmiszeriizletekben:

Pafter vat = (1 + VAT)
(1,131 - dist, + 2,473 - wage; + 1,259 - wage, + 1,816 - wage;
+ 0,861 - type,)

Chilébsl, Uj-Zélandrél és Dél-Afrikabol importalt alma vasarlisakor nett6
1,13 eurdt terhelnek a vasarlora kilon beazonosithaté szallitasi koltségként. A szalli-
tasi tavolsdg fennmarado kategoéridihoz kapesolédo koltségek — az anyagkdltségekkel
egyutt — feltételezhet6en a bérkomponens részét képezik. A bioalma netté 86 eu-
récenttel keriil tébbe, mint a hagyomanyos.
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Alma diszkontiizletekben:
Pafter vaT = (1 + VAT) - (1,168 - dist, + 0,726 - wage; + 1,279 - type,)
A diszkontiizletek korlatozottabb és 1édig bioalma nélkili valasztéka kevésbé 6sz-
szetett arfiiggvényt eredményezett. A tobb mint 10 ezer kilométerrdl szallitott alma
netté 1,17 eurds, szallitasra visszavezethetd ardsszetevot mutat. A hazankban vagy

Lengyelorszagban termesztett alma netté atlagara 1,28 eurd, ami nett6 73 eurécenttel
olcsébb, mint a legmagasabb bérszinvonala orszagokbdl szarmazé alma.

Németorszag:

Alma hagyomanyos élelmiszertzletekben:

Patter var = (1 + VAT) - (2,760 - dist, + 2,848 - dist, + 2,927 - dist, + 0,574 - type,)

A szallitasi tavolsag valtozo6i bérvaltozok hianya kovetkeztében az anyagkoltségek
mellett a bérkomponenst is tartalmazzak. A tavolsagkategoriak kézotti névekmények
rendre: netté 2,85-2,76=0,09 és nettdé 2,93-2.85=0,08 eurd. A bioalmiért nettd
57 eurdcent felarat kell fizetni.

Alma diszkontiizletekben:

Patter var = (1 + VAT) - (=0,927 - dist, — 0,369 - dist, + 2,697 - type,)

A negyedik tavolsagkategériara (Chile, Uj-Zéland és Dél-afrikai Koztarsasag) nettd
2,70 eur6s alapar vonatkozik. Ezt az 6sszeget szarmazasi orszagtdl fiigeben csdkkenti
a szallitasi és munkaerdkoltségek valtozasanak feltételezett halmozott egyenlege, ami
Osszességében megtakaritas. Ez az érték nettd 93 eurdcent (Ausztria és Németorszag)
vagy 37 eur6eent (Olaszorszag).

Magyarorszag:

Alma hagyomanyos élelmiszeriizletekben:

Patter var = (1 + VAT) - (1,159 - dist; + 1,221 - dist, + 0,836 - wage;)

A Lengyelorszagbdl importalt alma nett6 ara 1,22—-1,16=0,06 eurds, tébbletszalli-
tasnak tulajdonithaté komponenst tartalmaz. Tovabbi nett6 84 eurdcentet kell fizetni
a magasabb munkaerékoltség miatt osztrak alma valasztasa esetén.

Alma diszkontiizletekben:

Patter.vaT = (1 + VAT) - 1,151 - wage,

A netté atlagar 1,15 euré. Legmagasabb bérszinvonalu orszagokbdl szarmazé al-
mat nem forgalmaznak. A szallitasi tavolsag egyetlen valtozéja sincs az egyenletben,
ami arra utal, hogy ez az Osszeg tartalmazza a szallitasi koltségeket is anyagkoltségek-
kel kiegészitve.
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7. tablazat
A burgonya linedris regressziés modelljeinek béta egyiitthatdi
(konstanstag nélkiil, médszer: stepwise, fiiggd viltozé: nett6 egységir)
Beta coefficients of the OLS linear regression models for potatoes
(constant not included in the equations, method: stepwise,
dependent variable: net unit price)

Megnevezés Osszevont (DE, HU) Németorszag Magyarorszag
Minta- | kezdeti 97 50 47
méret | végsS 96 49 45
Korrigalt R2 95,6% 96,7% 94,1%
Viltozé Béta | t-teszt | p-érték | Béta | t-teszt | p-érték | Béta | t-teszt | p-érték
grocl*wagel 1,512 20,764 0,000 | 2,334 | 25,081 0,000
groc2*dist1 0,736 | 9,198 0,000

grocl*wage2 0,932] 16,886| 0,000
groc2*wagel 0,677| 6396| 0,000| 1,506| 17,958 0,000
grocl*type2 0,822 7329| 0,000
groc2*type2 0,720| 4361 0,000

orocl*dist3 0328 2,199| 0,030
grocl*typel 0,713 | =5,964| 0,000 0,892] 23,591 | 0,000
groc2*typel 0,746 | 12,575 0,000

Egyesitett adathalmaz:
Burgonya hagyomanyos élelmiszeriizletekben:
Pafter vaT = (1 + VAT)
- (0,328 - dist; + 1,512 - wage; + 0,932 - wage, + 0,822 - type,)

FeltételezhetS, hogy az lzraelbdl importalt burgonya netté ara 33 eurdcentnek
megfeleld részt tartalmaz, elsGsorban a nagyobb tavolsag miatt. Magyarorszag és Szlo-
vakia 1,51-0,93=0,58 eurds nett6 koltségelényt mutat fel a magasabb bérekkel ren-
delkez6 orszagokhoz képest. A bioburgonyat vasarléknak netté 82 eurécenttel kell
tobbet kolteniiik.

Burgonya diszkonttzletekben:

Pafter vaT = (1 + VAT) - (0,736 - dist; + 0,677 - wage; + 0,720 - type;)

A magyarorszagi burgonya atlagosan netté 74 eurdcentbe keril. Ez a nett6 ar
068 eurdcenttel névekszik, ha a szarmazasi orszag Németorszag. A biotermesztési
modszerekre utal6 nett6 Gsszetevs 72 eurdeent.

Németorszag:

Burgonya hagyomanyos élelmiszertizletekben:

Pafter vat = (1 + VAT) - (2,334 - wage; — 0,713 - type,)

Nett6 2,33 eurds kiinduld arat jelent az Skoldgiai gazdalkodas a legmagasabb bé-
rekkel rendelkezé orszagok esetén. Ez az Osszeg 71 eurdcenttel cskken, ha a ter-
mesztés hagyomanyos.

Burgonya diszkontiizletekben:

Pafter VAT = (1 + VAT) - 1,506 - wage,
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Az egyszerl arképzési fiiggvény egyetlen valtozot tartalmaz, amelynek egytittha-
toja 1,51 eurds nettd atlagarra utal, amely a munkaerékoltségekre vezethetd vissza, és
feltételezhetSen tartalmazza a szallitasi és anyagkoltségeket is. Habar kaphat6 biobut-
gonya is, az arfliggvény nem tesz killonbséget a hagyomanyos és az 6koldgiai termé-
kek kozott.

Magyarorszag:

Burgonya hagyomanyos élelmiszeriizletekben:

Pater vat = (1 + VAT) - 0,892 - type,

A munkaer6- és szallitasi koltségek eltéréseitdl fiiggetlentl a hagyomanyos burgo-
nyara a nettd 89 eurdcentes atlagar megkillonboztetés nélkil érvényes. Biovaltozatban
nem érhetd el.

Burgonya diszkontiizletekben:

Patter.var = (1 + VAT) - 0,746 - type,

A hagyomanyos uzletlancokhoz képest 89,2-74,6=14,6, azaz kerekitve 15 eu-
récenttel kevesebbet kérnek a diszkontkereskeddk 1 kilogramm hagyomanyos burgo-
nyaért. Az egyetlen biotermék ara nettd 1,60 eurd, de kikeriilt a mintabdl, mert az
origbhoz tolt mértéke meghaladja a 0,5-et.

8. tablazat
A szdraztészta linedris regressziés modelljeinek béta egyiitthatéi
(konstanstag nélkiil, médszer: stepwise, fiiggd valtozé: nettd egységir)
Beta coefficients of the OLS linear regression models for pasta
(constant not included in the equations, method: stepwise,
dependent variable: net unit price)

Megnevezés Osszevont (DE, HU) Németorszag Magyarorszag
Minta- kezdeti 187 104 83
méret végsd 184 99 83
Korrigalt R? 97,7% 99,1% 97,6%

Valtozo Béta | t-teszt | p-érték | Béta | t-teszt | p-érték | Béta | t-teszt | p-érték
grocl*typel*brand2 | 1,892| 53,781 0,000 1,883| 32,563 0,000
groc2*dist2 0,841| 10,294 0,000 0,972 7,012 0,000
grocl*wagel*brandl| 0,836| 11,277 0,000]  0,766| 13,485 0,000 1,157| 8,604 0,000
groc2*dist1 0,909| 14,512 0,000 1,005| 13,467 0,000
grocl*type3*brand2 | 0,842| 10,037 0,000{ 0,947 16,591 0,000
grocl*wage2*brand1| 0,906 10,998 0,000 0,944| 12,253 0,000
groc2*wagel*brand2 1,142| 10,585 0,000]  1,993| 34,196 0,000{ 1,078 3,998 0,000
grocl*wage2*brand2—0,435| —8,226 0,000 —0,394| 5,641 0,000

grocl*type3*brandl | 0,519| 5264| 0,000 0,555| 8,659 0,000
groc2*typel*brand1 | 0259| 2742|  0,007| 0,153| 2,076| 0,041] 0439 2941| 0,004
grocl*type2*brand2 | 0,190| 2617|0010 0,633| 8432 0,000
groc2*typed*brandl | 0,354| 2405 0017 0,624| 7,139 0,000
grocl*typel*brandl | 0,172| 2067|0040 0217| 3379 0,001

groc1*wagel*brand2) 1,787| 60,223 0,000
groc2*wagel*brandl 0,718| 12,045 0,000
groc2*wage2*brandl 0,740 6,787 0,000
grocl*type2*brand1 0,723 2,709 0,008
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Egyesitett adathalmaz:

Ami a gyartoi szaraztésztamarkakat illeti, minden termék minéségi bizabol késziil.

Szaraztészta hagyomanyos élelmiszeriizletekben:

Pafter var = (1 + VAT)
- [(0,836 - wage; + 0,906 - wage, + 0,172 - type; + 0,519 - types)
- brand,
+ (—0,435 - wage, + 1,892 - type; + 0,190 - type, + 0,842 - types)
- brand, ]

Sajat markak esetében a magasabb bérszinvonala orszagok (Franciaorszidg, Né-
metorszag és Olaszorszag) nettd koltségeldnye 91-84=7 eurdcent Csehorszaghoz és
Magyarorszaghoz képest. A netté aremelkedések a mindségi alapanyagokhoz
(+17 eurdceent) és a ténkolybizabdl készilt szaraztésztahoz (+52 eurdcent) kéthetSk.
Gyart6i markak esetében a standard szaraztészta kiinduld nettd ara 1,89 eurd, a teljes
ki6rlésti gabona 0,19 eurdval, a tonkdlybuza pedig 84 eurdcenttel jarul hozza a nettd
arhoz. Csehorszagi és magyarorszagi gyartéi markak nett6 44 eurdcenttel alacsonyabb
aron keriilnek forgalomba a magasabb bérszinvonala orszagokhoz képest. Tehat a
bérkomponensben a két beazonositott orszagesoport kozott ellentétes iranyu relacié
érvényestl attdl fuggSen, hogy hazi és gyartéi markakrol van-e sz6.

Széaraztészta diszkontiizletekben:

Paftervar = (1 + VAT)

-[0,909 - dist; + 0,841 - dist, + (0,259 - type; + 0,354 - types)
- brand; + 1,142 - wage, - brand,]

A ko6z6s tavolsag-osszetevék (a nettd 91 és 84 eurdcentes ar) feltételezhetSen
munka- és anyagkoltségeket is tartalmaznak. A bolti markds termékek kérében a mi-
néségi alapanyagok és a tonkolybuza nettd 20, illetve 35 eurdeentes aremelkedést von
maga utan. Erdekes médon a diszkontiizletek olyan gyartéi markakat forgalmaznak,
amelyeket csak a legmagasabb bérszinvonald orszagokban allitanak el6, és pusztan ez
a bérvaltozo6 barmilyen gyartoi szaraztészta esetén nettd 1,14 eurdval névelte az arat.
Gyartoi markak koézott nines tonkolybuzabol készilt szaraztészta. A teljes kiSrlésa
gabona mint jellemz8 nem szerepel a végsé modellben.

Németorszag:

Széaraztészta hagyomanyos élelmiszeriizletekben:

Pafter vAT = (1 + VAT)
-[(0,766 - wage; + 0,217 - type; + 0,555 - types) - brand,
+ (1,787 - wage, + 0,633 - type, + 0,947 - type;) - brand,]

Mivel a termékek Németorszaghol vagy Olaszorszaghdl szarmaznak, markatipus-
t6l fiiggetleniil a bérvaltozo a nettd ar kételezé eleme. Az arfliggvény lehet6vé teszi a
markatipusok Osszehasonlitisat. Sajat markas, standard szaraztészta ara nettd 77 eu-
récent, mig gyirtéi mirkdk esetében 1,79 curd. A keresked6i maérkdk nettd
76,6+21,7=98,3, azaz kerekitve 98 eurécentes dron kinalnak mindségi alapanyagok-
bol késziilt szaraztésztat. Mig az egyenlet nem tartalmaz tagot sajat markds, teljes
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ki6rlést szaraztésztakra, addig a gyartéi markakra nett6 63 eurécentes névekmény vo-
natkozik. A sajat markas helyett a gyart6i markas, tonkolybuzabdl késziilt szaraztésztak
elényben részesitése 95-56=39 eurdcent plusz nettd kdltést von maga utan.
Szaraztészta diszkontiizletekben:
Pafter vat = (1 + VAT)
-[(0,718 - wage, + 0,740 - wage, + 0,153 - type, + 0,624 - types)
- brand; + 1,993 - wage, - brand,]
A gyart6i markas szaraztésztakra alkalmazott — minden koltségtipust Gsszesité —
1,99 eurds nettd arral szemben az arfliggvény lehetSvé teszi a sajat markak nettd ara-

nak dekompoziciéjat. Az orszagos éves atlagbér valtozoi (itt magaban foglalja a mun-
kaerd-, anyag- és szallitasi koltségeket) szerinti bontas ravilagit arra, hogy a kiilonbség
74-72=2 eurécent. Ez 6sszhangban van az arral kapcsolatos valos tapasztalatokkal a
diszkonttizletekben talalhaté sajat markas, standard szaraztésztak esetében. A megfe-
lel6 bérvaltozé egylitthatja mellett mind a minéségi alapanyagok, mind a t6nkdly-
buza hatasa szamszerdsithet6: nettd 15, illetve 62 eurdcent. A teljes ki6rlést gabona
valtozojat azonban itt is nélkiilozi az egyenlet.

Magyarorszag:

A tonkolybtizabdl késziilt szaraztészta valasztékanak hianya jellemzi a magyar pi-
acot. Szaraztészta hagyomanyos élelmiszeriizletekben:

Paftervat = (1 + VAT)
-[(1,157 - wage, + 0,944 - wage, + 0,723 - type,) - brand,
+ (—0,394 - wage, + 1,883 - type, ) * brand,]

Kilonboz6 arképzési megkozelitések érvényesiilnek. A sajat markas termékek ko-
rében a bérvaltozé (1,16 euré Franciaorszagban és Olaszorszagban, 94 eurdcent
Csehorszag és Magyarorszag esetén) a munkaer6koltségen kivil az anyag- és a szalli-
tasi koltségeket is magaban foglalja. A teljes ki6rlés gabona mint megkillénbdztetd
tényezS 72 eurdcenttel noveli a nettd arat. Ezzel szemben a gyartdi markas szaraz-
tészta nett6 ara 1,88 eurd, ha a terméket Franciaorszaghol vagy Olaszorszagbdl im-
portaljak, mig nett6 39 eurdcent levonassal jar, ha a szarmazasi orszag Csehorszag
vagy Magyarorszag.

Széaraztészta diszkontizletekben:

Pafter.vat = (1 + VAT)

- (1,005 - dist; + 0,972 - dist, + 0,439 - type, - brand; + 1,078
- wage, - brand,)

A szallitasi tavolsag k6zos valtozoi Ausztriahoz, Csehorszaghoz és Magyarorszag-
hoz 1,01 eurét, Olaszorszaghoz vagy Gorégorszaghoz pedig 97 eurdeentet rendelnek.
Sajat markas, teljes ki6rlést szaraztészta ugyan kaphato, az egyenletben azonban csak
a minGségi alapanyagokhoz kapcsolddé valtozo szerepel oly médon, hogy a nettd arat
44 eurécenttel emeli. Az egyetlen gyartdi markds termék Olaszorszagbdl/Gorogor-
szagbdl szarmazik, nett6d 1,08 eurds felarat okozva.
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9. tablazat
A tej linedris regressziés modelljeinek béta egyiitthatéi
(konstanstag nélkiil, médszer: stepwise, fiiggd viltozé: nett6 egységir)
Beta coefficients of the OLS linear regression models for milk
(constant not included in the equations, method: stepwise,
dependent variable: net unit price)

Megnevezés Osszevont (DE, HU) Németorszag Magyarorszag
Minta- kezdeti 92 42 50
méret végsd 92 42 50
Korrigalt R2 98,8% 99,2% 98,5%
Viltozé Béta | t-teszt | p-érték | Béta | t-teszt | p-érték | Béta | t-teszt | p-érték
grocl*typel*brand2 1,330| 43,582 0,000 —0,525| —7,240 0,000

orocl*wagel*brand2  |-0,289| —4,120] 0,000 1,688| 40,490| 0,000
groc2*wagel*brandl | 0,958| 14,632] 0,000/ 0,958| 18,172|  0,000] 1,730 10,946 0,000
grocl*type3*brand1 1214] 18,542| 0,000 0,264] 3339 0,002
grocl*type3*brand2 1,972] 29,243| 0,000
orocl*type2*brand2 1,738 25,778] 0,000 —0,243| —4,114] 0,000
groc2*wagel*brand2 | 1,390 16,445] 0,000 1,390| 20,424 0,000
groc2*wage2*brandl | 1,087| 12,856| 0,000 0,820 8,986 0,000
groc2*wage2*brand2 | 0,987| 11,673] 0,000 0,987| 10,813] 0,000
orocl*type2*brand1 1,041| 18,820/ 0,000
grocl*typel*brand1 0,966| 18,667| 0,000
groc2*type3*brand1 0,343| 4277| 0,000 0,295 4492 0,000
groc2*typel*brandl 0,267 —2,231] 0,029

groc1*wagel*brand1 0,950] 16,118 0,000

groc1*wage2*brand2 1,855| 28,749 0,000
grocl*wage2*brandl 1,020| 21,404| 0,000
groc2*type2*brand1 0,267 2,066 0,045

Egyesitett adathalmaz:

A szarmazasi orszagok kore Ausztriat, Németorszagot és Magyarorszagot fedi le.
2,8% zsirtartalma (1. tipusu) tejet csak Magyarorszagon készitenek, az osztrak és né-
met markak esetén ilyen nem létezik. A 3,5-3,8% zsirtartalmu tej kevésbé jellemz6 a
magyar piacra.

Tej hagyomanyos élelmiszertzletekben:

Pafter vat = (1 + VAT)
-[(0,966 - type; + 1,041 - type, + 1,214 - type;) - brand,
+ (—0,289 - wage; + 1,330 - type; + 1,738 - type, + 1,972 - types)
- brand,]

Az arképzési gyakorlat markatipustdl fiiggetleniil a nett6 arak minéség szerinti no-
vekvé sorrendjében irhat6 le a 2,8% zsirtartalmu tejtdl a 3,5-3,8% zsirtartalmd ha-
gyomanyos tejen at a 3,5-3,8% zsirtartalmu biotejig. Ezen a kézos jelenségen tdl a
terméktipusok kozotti arkilonbségek nagyobbak a gyartéi markak esetében. A bio-
tejet vasarloknak netté 1,21-1,04=0,17 eurdt kell pluszban fizetnitik a kereskeddi
markakért, és 1,97-1,74=0,23 eurdt a gyartéi markakért a hagyomanyos, 3,5-3,8%
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zsirtartalmu tejhez képest. Vélhetéen a tejhozamban mért killénbségekkel magyaraz-
hat6é az, hogy egy magyar gyartéi marka esetében 1 liter tej miért dragdbb nett6
29 eurdcenttel, mint egy német gyartdi markaé.
Tej diszkontiizletekben:
Pafter vat = (1 + VAT)
- [(0,958 - wage; + 1,087 - wage, — 0,267 - type; + 0,343 - type;)
-brand; + (1,390 - wage; + 0,987 - wage,) - brand,|
A sajat markak esetében két eldgazas azonosithat6 be. A magyar markak kinalata-
ban nincs biotej (3. tipus). A 3,5-3,8% zsirtartalmd hagyomanyos tej nettd atlagarai
kozel vannak egymashoz: 0,96 és 1,09 eurd. Gyartdi markaja biotej nem kaphato.
Német gyartéi markak esetében 3,5-3,8% zsirtartalmu hagyomanyos tejre nett6
1,39 eurds ar érvényes, a magyar gyartéi markas, 2,8% zsirtartalma tej vasarloinak ja-

vara 40 eurdcent a nettd arkilénbség.

Németorszag:

Szarmazasi orszag Németorszag vagy Ausztria.

Tej hagyomanyos élelmiszertzletekben:

Pafter vat = (1 + VAT)
- [(0,950 - wage,; + 0,264 - types) - brand,
+ (1,688 - wage,; — 0,243 - type,) - brand,]

A 3,5-3,8% zsirtartalmi hagyomanyos tej netté atlagara markatipustdl fiigeben
0,95 vagy 1,69-0,24=1,45 euré. A biotej dragabb. A netté névekmény kézel azonos:
+26, illetve +24 eurdcent.

Tej diszkontiizletekben:

Pafter vat = (1 + VAT)
-[(0,958 - wage; + 0,295 - type;) - brand; + 1,390 - wage,
- brand,]

A biotej sajat markak esetében 30 eurdcenttel tobbe keriil, mint a hagyomanyos.
igy netté ara 0,95840,295=1,253, azaz kerekitve 1,25 eurd, ami alatta van a kizarélag
hagyomanyos, 3,5-3,8% zsirtartalmu tejet kinalé gyartéi markak netté atlagaranak
(1,39 euro).

Magyarorszag:

A magyar markdk mellett mindéssze egy osztrak biotej fordul elé a mintaban egy
diszkontiizletben.

Tej hagyomanyos élelmiszertzletekben:

Paftervar = (1 + VAT)
- [1,020 - wage, - brand; + (1,855 - wage, — 0,525 - type;)
- brand,]

A kereskedSi markak esetében az arfliggvény egyetlen Osszevont egyiitthatot tar-
talmaz, amely azt jelzi, hogy a netté 1,02 eurds ar nem tesz killonbséget a 2,8% és a
3,5-3,8% zsirtartalmu hagyomanyos tej kozott. A gyartéi markak esetében harom ter-
méktipus érhet6 el. Az egyenletbdl azonban két egytitthato is kiolvashato. A 3,5-3,8%
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zsirtartalmu tej k6zos kategoridjanak netté ara 1,86 eurd, de ez az Osszeg nettd
1,855-0,525=1,33 eurdra csokken, ha 2,8% zsirtartalmut valasztanak.

Tej diszkonttizletekben:

Pafter vat = (1 + VAT)
- [(1,730 - wage,; + 0,820 - wage, + 0,267 - type,) - brand; + 0,987
- wage, - brand,]

Az emlitett hazi markas, Ausztriabdl importalt biotej nettd ara 1,73 eurd. Magyar
eredetd, sajat markas biotej nincs a valasztékban. A magyarorszagi 2,8% zsirtartalmu
tej kiindul6 4ra nett6 82 eurdcent. Tovabbi nettd 27 eurdcentért 3,5-3,8% zsirtar-
talmd magyar hagyomanyos tej kaphaté. Gyartéi markanéven forgalmazott, 2,8% zsir-
tartalmu tejért nettd 99 eurdcentet kell fizetni.

A 10. tablazat 6sszefoglalja a multikollinearitast méré f6bb mutatokat utalva annak

toleralhaté jelenlétére az egyes modellekben.
10. tablazat

Az egyes termékkategéridk végsé modelljeinek kollinearitdsi statisztikdi
Collinearity statistics for the final models of the product categories

Erték
Termek- Mutaté 5
kateodria osszevont . . . .
8 adathalmaz Németorszag Magyarorszag
VIF maximuma 2,290 2,667 1,308
Alma
Kondiciés index 2,690 2,924 1,698
VIF maximuma 2,015 2,538 1,000
Burgonya
Kondiciés index 2,501 2,834 1,000
VIF maximuma 3,105 3,938 3,234
Szaraztészta
Kondiciés index 3,698 3,925 3,317
Tei VIF maximuma 3,667 2,800 4,833
e
] Kondiciés index 3,548 3,015 4,156

HT1: A tej és a burgonya nem felel meg a két fiiggetlen mintds aranyproba
el6feltételeinek, tovabba a vizsgalat nem végezhetd el a diszkontlancok szintjén. A 11.
tablazat felvazolja az eredményeket. Magyarorszagon t6bb hazai gyartasa szaraztészta
kaphat6, mint Németorszagban. Egyoldali 5%-os szignifikanciaszint mellett 14 sza-
zalékpontos szignifikans kiilénbség azonosithato be az 6sszes tizletlancot tekintve, és
ez 21 szazalékpontra emelkedik, ha az elemzést a hagyomanyos élelmiszertzletekre
kotlatozzuk. Ugyanakkor a hazai alma aranydban az azonos szignifikanciaszinten vizs-
galt esetek egyikében sincs szignifikans kiilonbség.
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11. tablazat

Hazai ardnyok (orszdgspecifikus és silyozott), a két fiiggetlen mintds
ardnyprébdk eredményei egyoldali p-értékkel, termékkategéridnként és

iizletldnctipusonként

Domestic proportions (country-specific and weighted), results of

the independent-samples proportions z-tests with one-sided p-value split

by product category and grocery type

Megnevezés

| Alma

Szaraztészta

Németorszag — hazai arany
Magyarorszag — hazai arany
Sulyozott hazai arany
z-teszt

p-érték

Kiulonbség maximuma (s0) /a=5%/

Németorszag — hazai arany
Magyarorszag — hazai arany
Stlyozott hazai arany

z-teszt

p-érték

Kilénbség maximuma (so) /a=5%/

Minden tzletlanc

14/44=32%
18/38=47%
39%

1.4395
0.0750

Csak hagyomanyos tizletlancok

13/30=43%
12/28=43%
43%

0.0366
0.4854

33/104=32%
48/83=58%
43%

3.5787
0.0002

14%

25/76=33%
43/64=67%
49%

4.0443
0.0000

21%

HT?2: A két figgetlen mintas t-proba alapjan, amelynek el6feltételei teljesiilnek,
a tej 1,0 literre vetitett, nett6 aranak egyenlGsége altalainossagban és a hagyomanyos
élelmiszertizletek korében is feltételezhetd egyoldali 5%-os szignifikanciaszint mellett,
ahogy azt a 12. tablazat mutatja. A tSbbi esetben nem jellemz6 a normalis eloszlas,
igy szimmetrikus eloszlasra teszteltiink. Szaraztésztakat illetben két fiiggetlen mintas
aszimptotikus z-proba volt elvégezheté nagy mintakra (legalabb 80 megfigyelési egy-
ség), valamint a t6bbi 80 elemszam alatti, de szimmetrikus eloszlast mintira tamasz-
kodva. Ezek a tesztek mindkét esetben cafoljak a 0,5 kilogrammban meghatarozott,

nett6 szaraztésztaarak egyez&ségét.
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12. tablazat

A nett6 egységirak (eurd) 4tlagai, mintanagysigok, szérdsok, valamint
a két fiiggetlen mintds t-prébdk és aszimptotikus z-prébik eredményei
egyoldali p-értékkel, termékkategéridnként és iizletldnctipusonként
Means of net unit prices (EUR), sample sizes, standard deviations, and results of
the independent-samples t-tests and asymptotic independent-samples z-tests
with one-sided p-value split by product category and grocery type

Minden uzletlanc

Hagyomanyos tizletek

Megnevezés
ar ‘ n ‘ o ar ‘ n ‘ c
Szaraztészta (0,5 kilogrammos egységekben mérve)

Németorszag 1,5619 104 T 0,6533 1,6978 76 ‘ 0,6440
Magyarorszig 1,4341 83 0,3878 1,5013 64 0,3853
t/z-teszt z:1,6619 z: 2,2285

p-érték 0,0483 0,0129

Tej (1,0 literes egységekben mérve)

Németorszag 1,3136 ‘ 42 0,2707 1,3972 ‘ 25 ‘ 0,2937
Magyarorszag 1,2672 50 0,3213 1,3238 40 0,3110
t/z-teszt t: 0,7402 t: 0,9461

p-érték 0,2306 0,1739

HT3: Az el6z6 tablazathoz hasonléan a 13. tablazat a szaraztészta és a tej
bruttd arardl tartalmaz részleteket. Az egyetlen kilénbség az orszagspecifikus afa ha-
tasa. A szaraztészta valamennyi élelmiszeriizletet lefed6 esetétdl eltekintve a bruttd
egységarak egyenlésége nem utasithat6 el egyoldali 5%-os szignifikanciaszinten. Er-
dekes médon a szaraztészta — az afa magasabb mértéke miatt — dragabb Magyaror-
szagon (lasd a 3. tablazatot).

13. tablazat

A brutté egységdrak (eurd) 4tlagai, mintanagysdgok, szérésok, valamint
a két fiiggetlen mintds t-prébdk és aszimptotikus z-prébdk eredményei
egyoldali p-értékkel, termékkategéridnként és iizletldnctipusonként
Means of gross unit prices (EUR), sample sizes, standard deviations, and results of
the independent-samples t-tests and asymptotic independent-samples z-tests with

one-sided p-value split by product category and grocery type

Minden uzletlanc

Hagyomanyos tizletek

Megnevezés
ar ‘ n ‘ o ar ‘ n ‘ o
Szaraztészta (0,5 kg-os egységekben mérve)

Németorszag 1,6715 104 ‘ 0,7006 1,8171 ‘ 76 ‘ 0,6908
Magyarorszig 1,8214 83 0,4905 1,9065 64 0,4875
t/z-teszt 71,7174 z: 0,8946

p-érték 0,0429 0,1855

Tej (1,0 literes egységekben mérve)

Németorszag 1,4052 ‘ 42 0,2910 1,4947 ‘ 25 ‘ 0,3153
Magyarorszig 1,3298 50 0,3371 1,3888 40 0,3260
t/z-teszt t: 1,1357 t: 1,2895

p-éreék 0,1296 0,1010
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HT4: Kétoldali 10%-os szignifikanciaszinten a magyarorszagi vasarlok 5 esetben
vannak kitéve kevésbé ingadozé brutt6 araknak, mint németorszagi tarsaik: burgonya
és szaraztészta altalaban és a hagyomanyos élelmiszeriizletekben, valamint a diszkont-
lancok altal forgalmazott szaraztészta. Nagyobb volatilitas jellemzi az alma magyaror-
szagl placat az Osszes lancot és a hagyomanyos élelmiszeriizleteket figyelembe véve.
A fennmarad6 parok tekintetében a brutté arak azonos szérasanak nullhipotézise
nem vethetd el. A 14. tablazat tovabbi betekintést nyujt.

14. tablazat
A termékkategéridk dringadozdsai, a varianciahomogenitds F-prébdinak ered-
ményei és kétoldali p-értékek, iizletldnctipus szerint
Price volatilities of the product categories, results of the F-tests of homogeneity of
variances, two-sided p-values split by grocery type

Alma Burgonya Szaraztészta Tej
Megnevezés — — — —
vatiancia ‘ n variancia ‘ n variancia n variancia n
Minden tzletlainc
Németorszag 0,2527 44 0,2542 50 0,4908 104 0,0847 42
Magyarorszag 0,4473 38 0,1159 47 0,2406 83 0,1136 50

F-teszt (p-érték) 1,7699 (0,0722) 0,4560 (0,0082) 0,4902 (0,0009) 1,3422 (0,3355)
Koz6s nemzetkozi diszkontlincok
Németorszag 0,2414 7 0,1499 10 0,2988 19 0,0394 1
Magyarorszag 0,5426 10 0,1104 14 0,1519 19 0,0807 10
F-teszt (p-érték) 2,2475 (0,3365) 0,7363 (0,5968) 0,5082 (0,1606) 2,0472 (0,2796)
Valamennyi diszkontlanc
Németorszag 0,2075 14 0,1275 17 0,3255 28 0,0369 17

Magyarorszag 0,5426 10 0,1104 14 0,1519 19 0,0807 10
F-teszt (p-érték) 2,6153 (0,1128) 0,8657 (0,8031) 0,4666 (0,0966) 2,1866 (0,1651)
Hagyomanyos tzletlancok
Németorszag 0,1528 30 0,2693 33 0,4772 76 0,0994 25

Magyarorszig 04313 | 28 | 01159 | 33 | 02377 | 64 | 01063 | 40
Foteszt (p-éreék) | 2,8224 (0,0073) | 04303 (0,0196) | 0,4980 (0,0049) | 1,0694 (0,8794)

Diszkusszié

KK: Milyen arfiggvény alkalmazhaté a vizsgalt négy alapvet6 élelmiszer arazasahoz?

Amint a linearis regresszi6 eredményei is mutatjak, az arfiiggvények lehet6vé teszik
a bruttd arak részleges dekompozicidjat azaltal, hogy a széban forgé arfiiggvénytdl
fiigeben megbecsiilik a termék- és markatipushoz, valamint a szallitasi tavolsag és az
szétbontas nincs biztositva, mivel az egyes tagok egyidejileg tartalmazhatnak anyag-,
munkaerd- és szallitasi koltségeket. A fiigevények alkalmasak az tizletlanctipusok és
az orszagok 6sszehasonlitdsara.

A 15. és 16. tablazat kiemeli a hipotézisvizsgalatok f6bb eredményeit.
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15. tablazat
A hipotézisvizsgilatok eredményei egyoldali 5%-os szignifikanciaszinten,
tizletldnctipusonként
Results of hypothesis testing at a one-sided significance level of 5% split

by grocery type
HT mutatéja Minden uzletlinc Hagyomanyos tizletlancok
., Alma: azonos arany Alma: azonos arany
HT1: hazai arany L : . o : .
Szaraztészta: nagyobb arany HU Szaraztészta: nagyobb arany HU
. .. | Szaraztészta: magasabb arszint DE Szaraztészta: magasabb arszint DE
HT2: nett6 arszint| -, . P . P
Tej: azonos arszint Tej: azonos arszint
HT3: brutté ar- Tészta: magasabb arszint HU Szaraztészta: azonos arszint
szint Tej: azonos arszint Tej: azonos arszint

16. tablazat
A HT4 (a brutté 4r volatilitdsa) vizsgilatdnak eredményei
kétoldali 10%-os szignifikanciaszinten, iizletlinctipusonként és
termékkategéridnként
Results of HT4 (gross price volatility) at a two-sided significance level of 10% split
by grocery type and product category

Uzletlanctipus Alma Burgonya Szaraztészta Tej
Minden tizletlanc nagyobb HU nagyobb DE nagyobb DE 2z0Nnos
Koz6s diszkontlancok 2Z0Nos 2Z0N0s 2Z0Nos azonos
Diszkontlancok 220N0s 220N0s nagyobb DE 2zonos
Hagyomanyos lancok nagyobb HU nagyobb DE nagyobb DE 2z0Nnos

Az arfiggvények mellett tovabbi lehetSséget kindl az 6kolégiai modszereknek tu-
lajdonithaté arkomponens meghatarozasara a teljes minta alapjan az azonos orszaghol
szarmazo tételek 6sszehasonlitdsa annak érdekében, hogy kikiisz6boljik a kézrehatd
orszagspecifikus tényez8k arra gyakorolt hatasat.

Németorszag:

Németorszagban csak a hagyomanyos élelmiszeriizletek kindlnak 1édig bioalmat.
Az ausztriai és németorszagi hagyomanyos alma nett6 atlagara 2,76 eurd. Nettd
3,33 eurds atlagaraval a bioalma igy 21%-kal tobbe keriil.

A Németorszagbdl szarmazo6 burgonya esetében a biovaltozat netté atlagara a ha-
gyomanyos lzletlincokban 2,32 eurd, ami 46%-kal t6bb, mint a hagyomanyos fajtak
netté atlagara (1,59 eurd). Ezzel szemben a diszkontiizletekben a két ar k6zotti arany
1,84/1,43=129%, amennyiben EU-b6l szirmazé burgonyat vesziink figyelembe.

A szaraztészta mas megkilonboztetést alkalmaz, igy a biokomponens nem értel-
mezhet6 ebben a formaban.

Az Ausztridban vagy Németorszagban termelt tej esetében a biofelar
1,51/1,28-1=1,18-1=18% a hagyomanyos élelmiszertizletekben. A diszkontlincok
altal alkalmazott fogyasztobaratabb araknak koszénhetSen a biotej atlagosan csak
netté 1,25 eurdba kertil (lasd a hagyomanyos tejnél az elé6z6 hanyados magasabb
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nevezdjét), mig a 3,5-3,8% zsirtartalmt hagyomanyos tej netto atlagara 1,12 eurd, igy
a kiilonbség 12%.

A megallapitasok ravilagitanak a fogyasztoi preferenciak feliilvizsgalatara. A szalli-
tas miatt a vasarlot terhel6 elkeriilheté koltségek (lasd az EU-n kiviili orszagokbol
importalt termékeket) ugyanis potencialis megtakaritast jelentenek, ami lehet6vé teszi
a vevok szamara, hogy kevésbé tavoli helyekrdl szarmazé, am dragabb biotermékeket
valasszanak.

Magyarorszag:

A hagyomanyos burgonya diszkontlizletekben atlagosan nett6 75 eurdcentbe ke-
ril, szemben az egyetlen magyarorszagi biotermékkel, amelyet netté 1,60 eurds aron
(115%-os felar mellett) lehet megvasarolni.

A 3,5-3,8% zsirtartalmu tej terjedése a magyarorszagi kiskereskedelemben még
mindig kialakul6ban van. A hagyomanyos tzletlancok altal alkalmazott arak Magyar-
orszagon magasabbak, mint Németorszagban, mivel az egyetlen bioterméket, mely
tzletlanctol flggetlentl ugyanattél a magyarorszagi gyartotdl szarmazik, nettd
1,96 eurds atlagaron értékesitik. A hagyomanyos termékek atlagosan netté 1,46 eu-
r6ba keriilnek. Igy a biofelar +35%. A diszkontiizletek altal forgalmazott hagyoma-
nyos tejet nettd 1,09 eurds atlagaron arusitjak, azonban az egyetlen Ausztriab6l beho-
zott tétel 1,73 eurdba kerill, ami 59%-o0s aremelésnek felel meg.

A Németorszagra érvényes adatokbol (lasd a 17. tablazatot) két kévetkeztetést
vonhatunk le: (i) az érettebb piacokon, példaul Németorszagban alkalmazott biofel-
arak nagysagrendjét; (i) a hagyomanyos élelmiszeriizletek sajat vasarloikat magasabb
biofelarakkal sujtjak a diszkontlancokhoz képest.

17. tablazat
Biofeldr termékkategéridnként és iizletldnctipusonként
Organic price premium split by product category and grocery type

(%)
Hagyomanyos tizletlincok Diszkontlancok
Termékkategoria
Németorszag Magyarorszag Németorszag Magyarorszag
Alma 21 - - -
Burgonya 46 - 29 115
Tej 18 35 12 59

Kertész—T'6rok (2021: 141., 148., 150., 152. 0.) magas arszintekre mutattak ra, ame-
lyek magyarorszagi viszonylatban akadalyozhatjak a biotermékek terjedését. 2020-ra azt
allapitottak meg, hogy Budapest legnagyobb biopiacan a vasarlok 83%-a az atlagos havi
nett6 jovedelem felett keresett. Emellett a szerz6k kiemelték, hogy atlagosan 61%-kal
tobbet hajlandodk fizetni bioélelmiszerekért, mint hagyomanyosokért. A 2023. évi hely-
zet szerint a hazai kiskeresked6k szikos biotermék-kinalata és az 6kologiai modszerekre
visszavezethetd ardsszetevé mértéke két olyan gyakorlat, amely érdemi javitast igényel.
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Kovetkeztetések, a kutatas korlatai és jovébeli iranyai

KK: A vizsgalat 12 végsé modellt tart fel linearis regresszié segitségével a termékka-
tegbria és az orszagkor mentén. Az arazasi fiiggvények binaris valtozok 5 csoportjat
tartalmazzak, amelyek az tizletlanc, a termék és a marka tipusat, valamint a szallitasi
tavolsag és az orszagos éves atlagbér kategoriajat képviselik. A tanulmany egyik célja
az volt, hogy a netté arat az anyag-, munka- és szallitasi koltségek szerint bontsa szét,
kiilénés tekintettel a nettd arnak az 6koldgiai médszerekre, az orszagesoportok ko-
z6tti bérkulénbségekre és a 10 ezer kilométernél nagyobb szallitasi tavolsagokra visz-
szavezethetd OsszetevGjének szamszerGsitésére. A legjobban illeszkedé modellt a
stepwise modszer segitségével talaltuk meg.

A hipotézisekhez kapcsolodo tételek a kévetkez6képpen foglalhatok Gssze.

HT1: Magyarorszagon Németorszaghoz képest mind az Osszes élelmiszeriizlet-
lanc (14 szazalékponttal t6bb), mind a hagyomanyos tzletlancok (21 szazalékponttal
tobb) szintjén a hazai gyartast szaraztésztak forgalmazasa részesil elényben az eset-
legesen révidebb szallitasi tavolsagok ellenére, melyek EU altal biztositott kereske-
delmi lehet6ségekbdl erednek. Az almanal a hazai aranyt illetéen megszinik az el6z8,
orszagok kozotti kiulonbség.

HT2: A tej nettd arszintje mind az 6sszes, mind csak a hagyomanyos élelmiszer-
lzleteket vizsgalva egyenlének tekintheté mindkét EU-tagallamban. Ezzel szemben a
németorszagi vasarlok az tizletek mindkét emlitett korében magasabb nett6 arat fizet-
nek a szaraztésztaért.

HT3: A 20 szazalékponttal magasabb afa hatasara Magyarorszagon — barmilyen
tipusu élelmiszeriizletet nézve — a szaraztészta brutté arszintje meghaladja a németor-
szagit, mig az arazas csak a hagyomanyos iizletlincokat figyelembe véve azonos
szintl. A tej esetében az afakulcsok kismértékd eltérése a bruttd arszinteknél is fenn-
tartja a korabbi azonossagot.

HT4: A magyarorszagi vasarlok a brutt6 ar legalabb ugyanakkora ingadozasanak
vannak kitéve alma vasarlasakor, mint németorszagi tarsaik. Ezzel ellentétben Német-
orszagban a burgonya és a szaraztészta valasztékaban egyenl$ vagy nagyobb az eltérés
a brutt6é arakban. Mindazonaltal a vasarlok a tejnél a vasarlas helyétdl fiiggetlenil a
brutt6 ar szérasanak homogenitasaval szembesiilnek.

Az eredmények korlatok mellett érvényesek. A lakossagszam, a fogyasztdi kosarak
Osszetétele, a foldrajzi elhelyezkedés, a mez6gazdasag salypontjai, a gazdasagi helyzet
és az EU-ba val6 integracié terén érdemben kiilonb6zik Passau Budapesttél. Az élel-
miszertizletek kére — a G’Roby kivételével — a £6bb piaci szereplSkre (az 1. tablazat
szerint) és az egyes vizsgalt termékkategoriak egy szlk részhalmazara korlatozodott.
Ennek kovetkeztében az elemzés egy része a kis mintaméret vagy a tesztek eléfel-
tételeinek nem teljestilése miatt nem volt kivitelezhets. A szaraztészta esetében a ter-
mékek kore csak a standard spagettire és a penne rigatére terjedt ki, tovabbi valtoza-
tokra (példaul spaghettini, spaghettoni, mezze penne rigate, penne lisce) azonban
nem. Néhany esetben nem volt kihelyezve az élelmiszertizletben olyan termék, amely
alapjan a szitkséges adatok kinyerheték lettek volna. Erre példa az ar, amit nem
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tiintettek fel a polcon, rdadasul nem volt mikédd vonalkédolvaso sem. A szarmazasi
orszagra vonatkozo6 informacié hidnya (amikor csak a forgalmazérdl volt részlet fel-
tiintetve) a termék mell6zését eredményezte. Ha az alapar nem allt rendelkezésre, csak
a kedvezményes arat lehetett régziteni. Ha az 6sszetevSk (példaul buzadara) és a gyar-
tas helye tekintetében kiilonb62z6 szarmazasi orszagok voltak beazonosithatok, akkor
a termékeket nem vontuk be az elemzésbe. Ha a gyart6 (példaul szaraztésztagyar) két
gyartasi helyet nyomtatott a csomagolasra, akkor azt az orszagot valasztottuk, ahol
magasabb a bérszinvonal és a szallitasi tavolsag. Egy adott tizlet tobbszori latogatasa
esetén a termékvalaszték utolsé statusat elemeztitk. A webshopok és a fizikai forma-
ban létez6 élelmiszeriizletek kdzotti eltérések ellenére a termékvalasztékot és az arakat
illetéen csak az utébbiak voltak a meghatirozok. Annak érdekében, hogy a modell
illeszkedését javitsuk, és ily médon a legmegfelel6bb arfuggvényeket beazonositsuk,
néhany rekord eltavolitasara volt sziikség.

Egy j6vObeni kutatds a kiszerelés méretéhez (példaul 0,5, 1,0, 1,5, 2,0, 5,0 vagy
10,0 liter, azaz az asvanyvizekhez altalanosan hasznalt térfogat) kapcsolédé csomago-
lasi kéltségre visszavezethetS arésszetevé meghatarozasara iranyulhat. Egy masik le-
het6séget a tobbes csomagolasok (multibuy, multipack) kedvezményének becslése je-
lentené. Ezenfeltl harmadikként felvetédik annak a szintnek a szamszerdsitése, hogy
egy tagallam gazdasagilag mennyire integralédott az EU-ba. Ez megval6sithat6 annak
vizsgalataval, hogy szamos termékkategoria esetén milyen mértékben hatarozza meg
a beszerzést (i) a nemzeti termékek elényben részesitése (azaz a szallitasi tavolsagok
figyelmen kivil hagyasa) vagy (ii) a foldrajzi kézelség (példaul az adott varosok
300—400 kilométeres korzete szarmazasi orszagtol fuggetleniil).

Egy fenntarthaté élelmezési rendszer kialakitasa rendszerszintl megkdzelitést igé-
nyel, amely magaban foglalja a tarsadalom, a kérnyezet és a gazdasag harmasat, vala-
mint az élelmiszer-ellatasi lanc valamennyi szerepljének egytittmkoédését. Az alrend-
szerek terheit csokkentd javitasok feldlelik: 1. az élelmiszer-tiltermelés, -veszteség és
-pazarlas mérséklése, a forgalmazas kiigazitasa és megtelel6 mennyiségek fogyasztasa;
2. a taplalkozas Osszetételének fokozottabb figyelembevétele; 3. bio-, szezonalis és
inkdbb novényi eredetl élelmiszerek fogyasztisa; 4. helyi termesztési és/vagy keve-
sebb szallitast igényl6 termékek elényben részesitése a globalisan beszerzett termékkel
szemben; 5. a kevésbé szennyezé szallitasi moédok (példaul vasuti teherszallitds és vizi
szallitas), az okos kozlekedéssel 6tvozott intermodalis teherszallitasi rendszerek, vala-
mint a szén-dioxid-megk6tés és -tarolas kiaknazatlan lehetGségeinek kihasznalasa.

K&szdnetnyilvanitas

Az adatgy(jtést 2023 juliusaban, augusztusaban és szeptemberében végeztik. A Német Fels6-
oktatasi Csereszolgalat (Deutscher Akademischer Austauschdienst — DAAD) és a Passaui
Egyetem (Universitit Passau) nydjtott timogatést a juliusi németorszagi (azon beliil passaui)
adatgytjtéshez. A tanulmany nem johetett volna létre Huszak Loretta (Budapesti Corvinus
Egyetem), Claudia Reitmayer, Nina Anolick, Niklas Wagner (Passaui Egyetem) és Jan-Philipp
Ahrens (Mannheimi Egyetem) kézremtikodése nélkil.
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