Val6ban aktiv a magyar lakossag?
Aktiv és okoturisztikai keresletet és
motivaciot felméro kutatas

Szerz6k: Mértonné Mathé Kinga' - Csaszar Zsuzsa?

lakossag.

A Magyar Turisztikai Ugynckség Zrt. (tovabbiakban MTU) mint a hazai turizmus fejlesztéséért és a
turisztikai szakmai informdciok biztositasaeért felelos allami szervezet fel kivanta mérni a magyarorszagi
aktiv és okoturisztikai kereslet jellemzoit és befolydsolo tényezoit, kiilonds tekintettel a célcsoport akti-
vitdsdra, motivdcidjara és az utazdssal kapcsolatos informicickra. Az MTU megbizdsdbdl az Universi-
tas-Gyor Szolgaltato Nonprofit Kft. 2017. november-decemberben egy dltalanos és ot tematikus kérdoiv
segitségével tobb, mint 2500 vdlaszadotol gyijtott informaciokat az aktiv és dkoturizmussal kapcsolatos
tidiilési szokasokrol. A kérdotvek informdcioi alapjan készitett anyag részletesen bemutatja az aktiv és
okoturizmus altermékeivel kapcsolatos tiarsadalmi attitiidoket, kiilonds tekintettel az azokban mdr meg-
valosult vagy tervezett részvételre és a korabbi tapasztalatokra. Jelen tanulmdny a kutatds legfontosabb
eredményeit dsszefoglalva mutatja be, és vilaszt ad arra a kérdésre: vajon valoban aktiv-e a magyar

Kulcsszavak: aktiv turizmus, kereslet, kutatas, moti-
. gytjtottek adatokat (evez6s sportok, extrém

Vaci6, termékfejlesztés.

1. Bevezetés

A hazai feln6tt lakosséag aktiv tidiilési szokasaival kap-
csolatos 4tfog6d motivécios kutatds utoljara 2006-ban
késziilt, amikor a M.A.ST. Piac-és Kézvéleménykutato

Kft. a Magyar Turizmus Zrt. megbizasabol 2006 de-
cemberében a magyar lakossag turisztikai szokasait
feltard kutatast végzett. A nemzeti turisztikai marke-

tingszervezet a hazai lakossag zoldturizmushoz val6
viszonyéanak feltdrasaval a 2007-es Zoldturizmus Eve :

kampanyt készitette el6.
A fogyasztdi szokasok valtozésa, a technoldgiai
fejlédés, a turisztikai kinalat béviilése és a trend-

szertien érzékelhetd sportos, mozgasgazdag élet-
mod indokoltta tette egy tj, a hazai feln6tt lakos- !
sag aktiv tdiilési szokasaival kapcsolatos kutatés

lebonyolitasat. A Magyar Turisztikai Ugynokség
2017. november-december id6szakban kérdéives
kutatas keretében térképezte fel az aktiv és oko-

turizmussal kapcsolatos tarsadalmi attittidoket, az :
azokban mar megvaldsult vagy tervezett részvételt |

és a korabbi tapasztalatokat.

'igazgatd, Kisfaludy2030 Turisztikai Fejleszt§ Nonprofit  Zrt,

Aktiv turisztikai és program koordindciés igazgatésdg (2018.10.), ; 1ML
. kifejtésével (példaul az &llatkert és arborétum

- latogatéasok, a kempingturizmus, a falusi turiz-

kinga.mathe@kisfaludy2030.hu
? kiemelt vezetd szakértd, Magyar Turisztikai Ugynékség Zrt., Turizmus
szakmai igazgatosag, Zsuzsa.Csaszar@mtu.gov.hu

A kérdéivek 17 altermékkel kapcsolatban

sport, falusi vendéglatas/élmények, futéturiz-
mus, golf, hajozés, horgaszat, kalandtara kem-
pingezés, kerékparozas, lovaglés, okottra, sielés,
slow turizmus, természetjaras, vadaszat, vitorla-
zas), melyek koziil 5 kiemelt altermékre (evezés,
lovaglas, kerékparozas, természetjards, vitorla-
zéas) vonatkozéan nemcsak az altaldnos attittid
keriilt felmérésre, hanem az altermékben aktiv
célcsoport elégedettsége és utazasszervezési
gyakorlatai is.

A kutatdsban az aktiv turizmus fogalma a
Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 do-
kumentumban definidltak szerint jelenik meg,
azaz egy olyan turizmusforma, amely esetében
a turista utazasanak motivaciéja valamilyen fi-
zikai aktivitast igényl6 szabadid6s vagy sport-
tevékenység gyakorlasa (példdul a természetja-
ras, a kerékpéros, a vizi, a vitorlas, a lovas, a
kaland- és extrém turizmus, a golf-, a horgasz-,
a vadasz-, a futé-, a si- és az dkoturizmus). Az
aktiv turizmushoz kapcsolhaté természeti tu-
rizmus kategéridjaba a turizmus azon formai
sorolhatok, amikor az utazé motivacidja a ter-
mészettel valé kozelség atélése, a természeti
vagy tajértékek megismerése, ami ugyanakkor
nem tarsul (sziikségszertien) fizikai aktivitas
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mus, az erdei kisvasutakon tett utazasok, illetve
. altermékekhez kapcsolédé sport, és szakmai

a sétahajozas).’

2. Médszertan

szertanilag jelentésen eltértek egymastol: az elsé
szakasz egy orszagos, ezer f6s minta lekérdezése

volt, mig a masodik szakaszban 6t kiemelt alter- :
mékre vonatkozoan specialis, 300-300 f6s minték |

jelentették az informaciéforrast.
2.1. ORSZAGOS, 1000 FOS LEKERDEZES

Az ezer f6s minta vélaszaddi a magyar lakossagot
reprezentaljadk kor, nem, iskolai végzettség és te-

riileti elhelyezkedés szerint. Az adatgytjtésekre a :
megyeszékhelyeken és Budapesten kertilt sor 2017. :

november és december hénapokban. A minta me-
gyei szinten reprezentdlja Magyarorszag tertileti

megoszlasat. A kérdsivek Kkitoltését kérdezobizto- !
sok segitették. A kérddiv felépitését tekintve két

részre tagolodott: a demografiai adatok felvételét
koveten a kérd6iv mésodik része az aktiv és oko-
turisztikai termékeket mérte fel aszerint, hogy azt a

vélaszadok probéltak-e mar. Ha igen, akkor milyen '

gyakorisaggal tizik, illetve ha nem probaltak, akkor
tervezik-e kiprébalni és ha nem tervezik, akkor mi-
ért nem. A lekérdezés jol reprezentdlja a hazai, ak-

tiv kort lakossagot, igy a tanulméanyban bemutatott

statisztikdk az alapsokaségra is ltalanosithatok.

2.2. KIEMELT ALTERMEKEKRE VONATKOZO
ADATGYUJTESEK

Az orszagos, ezer f6s adatgytjtésben szerepld
tizenhét altermékbdl 6t kertilt kiemelésre kiilon

P

kérdéiv szerint is: az evezés, a kerékparozés, a lo-
vaglds, a természetjaras és a vitorlazas. Mind az

ot aktiv turisztikai termék a GINOP 7.1.2. aktiv
turisztikai halézatok fejlesztését célzoé palyazati

konstrukcié kiemelt terméke. A kutatids soran al- :
termékenként minimum 300 db érvényes minta :

kertilt feldolgozasra.
Az altermékekkel kapcsolatos adatgytijtés célja

az volt, hogy a termékeket jol ismer6, az azokhoz
kapcsol6dé szolgaltatasokat az elmult egy évben !

legalabb egy alkalommal igénybe vev6 vélaszadok
szamolhassanak be a szolgaltatdsokkal kapcsola-

tos tapasztalataikrol, szokésaikrol és elégedettsé-
: végzik rendszeresen. Az arany a kerékparozasnal

glikrél. A kérdéiv elején 1évé sztir6kérdésre - az
elmult egy évben, tidiilése soran igénybevett-e az
altermékhez kapcsolodé szolgaltatast - igennel va-
laszolok képezték az elemzés alapsokasagat.

*Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030
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A kérdezés online és papiralapon tortént, az

szovetségek segitségnyujtasaval, akik sajat foru-
maikon, kozosségi oldalaikon vagy hirleveleiken

P

. keresztl juttattdk el a kérdéivet a célcsoporthoz.
Az adatgytjtés két szakaszbol allt, melyek mod- :

P

A papiralaptu kérdéivek az orszag négy pontjan
kertiltek felvételre, véletlen sétds modszertanra
épitve. A személyes megkérdezés ardnya altermé-
kenként valtozé volt, de minden esetben 10% és
20% kozotti értéket ért el.

Az altermékekhez kapcsolodo kérdsivek felvé-
telének médszertana leginkabb szakért6i kivalasz-

. tassal azonosithat6. A nem valészintiségi mod-
. szertan azonban azt eredményezi, hogy a minta

semmilyen szempontbol sem képes reprezentalni
az alapsokasagot, hiszen az alapsokasag adatai és
tagjai sem ismertek pontosan.

A kérdoiv tartalmét tekintve négy részre ta-
golodott. A demografiai kérdéseket a szolgélta-
tas igénybevételének kortilményei kovették, mint
példaul a gyakorisdg vagy a csomagajanlatok
népszertisége. A kérd6iv harmadik témédja a szol-
galtatasokkal valo elégedettségre fokuszalt, mig
a negyedik téma célja az volt, hogy az 6t kiemelt
altermék egydtittjarasat vizsgdlja egymadssal és a
masik 12 - a jelenlegi kutatasban nem kiemelt - al-
termékkel.

3. Kutatasi eredmények

3.1. AZ AKTIV ES OKOTURISZTIKAI
TEVEKENYSEGEK NEPSZERUSEGE

- A kutatas egyik célja az egyes aktiv turisztikai te-
. vékenységekhez kapcsol6dé tarsadalmi attittidok

megismerése volt. Az altermékek népszertiségét
két dimenziéban mérte fel a kutatas, amely koziil
az egyik, hogy milyen rendszerességgel végzi a va-
laszad6 az adott szabadid6 eltoltési lehetSséget, a
masik, hogy mennyire érdeklédik ez irant.

3.1.1. Aktiv és okoturisztikai tevékenységekben valo
részvétel gyakorisaga

Az eredményekbdl kideriilt, hogy a legnépszeriibb
szabadid0s aktivitdsnak a tirdzds és kerékpdrozds
szamit, hiszen ezeket a tevékenységeket ezerbol
kilencszaz ember vagy kiprobélta mar, vagy vala-
milyen id6kozonként tizi is (1. dbra). A kutatas arra
is ravilagit, hogy legtobben ezt a két tevékenységet

31,8%, a tarazasnal pedig 17,2%. Hasonl6éan ked-
velt szabadido eltoltési lehetdségnek szamit a hajozds,

. a kempingezés, valamint a falusi vendéglatasban valo
: részvétel, ugyanis a valaszadok 79,5%-a a hajozast,
- 71,7%-a a kempingezést, 69,5%-a a falusi vendég-



Mihely

latast vagy kiprébalta mar, vagy alkalomszerten,
vagy rendszeresen végzi.

Az alabbi szabadid6s aktivitasok korében azon-
ban tébben vannak azon valaszadok, akik még
sosem probdltik ki ezeket a tevékenységeket: lovaglds
(52,1%), kalandtira (58,6%), Okoturizmus (61,3%), futo-

verseny (61,3%), sielés, sifutis, snowboard (66,9%), vi-
torldzds (70,8%). A legkevésbé népszerii aktivitisnak az
extrém sport, a golf, a vaddszat, illetve a slow turizmus
szamit, melyek a ,,sohasem” vdlaszkategoriaban megha-
ladjik a 80%-ot.

1. abra

Aktiv turisztikai tevékenységekben valo részvétel gyakorisaga (N=1000)
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2. dbra

Végzett tidiilése soran az altermékhez kapcsolodé tevékenységet az elmilt évben (N=1000)

Természetjarasban vett részt I 79%

Sétahajozott NN 66%

Kempingezett [N 62%

Falusi vendéglatasban vett részt [ 1%

Kerékparozott [N 56%

Kalandtardn vett részt [N 34%

Evezett, kajakozott, kenuzott |GG 31%

Okotiran vett részt  [NNNEGEGEGEGEEE 30%

Horgaszott NN 30%

Sielt, sifutott, snowboardozott | NRNRERREEEEEEEE 5%
Vitorlazott [N 20%

Lovagolt [N 16%
Extrém sportot Gzott [N 14%

Futérversenyen vett részt [ 11%

Golfozott [ 9%
Vadaszott [ 7%
Slow turizmusban vett részt | 1%

0% 10% 20%

Forras: sajit szerkesztés

A felmérés eredményei arra is ramutatnak, hogy
ezeket a tevékenységeket milyen gyakran végzik
az utazas alkalmaval (2. dbra). Népszertiségiiket te-
kintve az altermékek hdarom csoportra oszlanak:

* A kimagasloan népszerii altermékek, amelyekhez
kapcsolodo tevékenységet a megkérdezettek
legalabb fele végzett az elmult évben a ter-
mészetjdrds, a sétahajozds, a kempingezés, a falusi
vendéglatds, valamint a kerékpirozis. Az els6
helyen a természetjaras 4ll, a valaszadok 79%-
a mar taradzott utazdsa sordn. A kovetkezd
harom helyen all6 tevékenység (sétahajozas:
66%, kempingezés: 62%, falusi vendéglatas:
61%) kozott csak kevés szazalékponttal valo
eltérés mutatkozik, azonban az 6todik helyen
allé kerékparozast is a valaszadok tobb mint
fele (56%) végezte mar utazas alkalmaval.
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40% 50% 60% 70% 80% 90%

* Kozepesen népszerii termékek: a kalandtira, az
evezés, az Okotiirdn valo részvétel, a horgdszat és
a téli sportok, mint a sielés, a snowboard és a si-
futds. Ezeket a termékeket nagysagrendileg
minden harmadik/negyedik vélaszadé vé-
gezte mar utazasa soran.

* A legkevésbé népszerii termékek kozott kapott he-
Iyet a vitorldzds, amelyet minden 6todik meg-
kérdezett jelolt meg. Ezt koveti a lovaglds, az
extrém sportok és a futoverseny, amelyeket mar
kevesebb, mint 20% jelolt meg. Végiil, a gol-
fozds és a vaddszat mér olyannyira réteg tevé-
kenységnek szamit, hogy mindossze 7-9% vé-
gezte a vizsgalt idészakban. A slow turizmus
kiugréan alacsony népszertiségnek orvend,
amely a kérdez6i tapasztalatok szerint a kife-
jezés ismeretlenségébol fakad.



1. tablazat

Altermékek mint motivaciok az utazasra (N=1000)

Volt-e olyan, hogy utazds Ha igen, akkor direkt
alkalmdval...? ebbél a célbol utazott el?
Igen Nem Igen Nem N=
1. | Természetjaras 78,8% 21,2% 74,6% 25,4% 771f6
2. |Hajozds 65,7% 34,3% 34,0% 66,0% 680 fo
3. | Kempingezés 61,8% 382% 82,4% 17,6% 613 fo
4. | Falusi vendéglitds 61,4% 38,5% 73,4% 26,6% 629 fo
5. | Kerékpadrozds 55,9% 44,1% 47,.3% 52,7% 575 f6
6. |Kalandtiira 33,6% 66,4% 62,3% 37,7% 385 fo
7. | Evezés v. kajakozis 30,8% 69,2% 36,4% 63,6% 368 fo
8. | Okotiira 30,3% 69,7% 64,2% 35,8% 352 f6
9. |Horgdszat 28,5% 71,5% 51,5% 48,5% 342 f6
10. | Stelés, sifutds 254% 74,6% 80,0% 20,0% 295 fo
11. | Vitorldzds 18,2% 81,7% 35,9% 64,1% 251 f6
12. | Extrém sport 14,5% 85,5% 475% 52,5% 204 fo
13. | Futoverseny 11,3% 88,7% 45,7% 54,3% 184 fo
14. | Lovaglds 10,6% 89,4% 204% 79,6% 162 fo
15. | Golf 8,0% 92,0% 16,0% 84,0% 156 fo6
16. | Vaddszat 7,0% 93,0% 46,1% 53,9% 152 fo
17. | Slow turizmus 1,0% 99,0% 58,8% 41,2% 17 fé

Forras: sajat szerkesztés

Az, hogy az utazds direkt a tevékenység tizésének cél-
jabol valosult-e meg 1j sorrendet alkot az egyes tevé-

kenységek kozott (1. tabldzat). Ugyanis a legtobben :

(82,4%) a kempingezés céljaval utaztak el, ezt ko-
vette a sielés, a sifutds, a snowboardozas, amelyet
a valaszadok csak 254%-a végezte utazasa alkal-

maval, azonban a 25,4%-nak a 80%-a els6sorban 5
emiatt utazott. A természetjarasndl - amely az els6 :

helyet foglalta el a végzett tevékenységek kozott -
kidertilt, hogy az utazasok 74,6%-a valdsult meg

ebbdl a célbol. Hasonloan magas aranyt képvisel a

falusi vendéglatas (73,4%), az ckottra (64,2%) és a
kalandttra (62,3%).

3.1.2. Tevékenységek iranti érdeklédés

A kilonbozé aktiv turisztikai tevékenységek
iranti érdeklédésrol egy 6tfokozata skalan nyil-
vanithattak véleményt a valaszaddék, ahol az
l-es érték az egyaltalan nem érdekel, az 5-6s
érték a nagyon érdekel jelentést foglalta magéaba
(3. dbra).
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Mennyire érdekli ez a szabadid6

M nagyon érdekel  Minkabb igen
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Forras: sajat szerkesztés

Az eredmények alapjan a leginkdbb kizkedvelt sza-
badidé eltéltési forma a természetjdrds, ugyanis a va-
laszadok 689%-a valamilyen mértékben érdekls-
dik (inkabb érdekli/nagyon érdekli) a tevékenység
irant. Masodik helyen a kerékparozas all 60,9%-
kal. A falusi vendéglatas (55%) és a hajozas (49%)
irant is nagy érdekl6dés mutatkozik. Ezenkiviil
elmondhatd, hogy a valaszaddk tobb mint a felét
egyaltalain nem érdekli a horgaszat, az extrém
sport, a futéverseny, a golf, a vadaszat, valamint a
slow turizmus.

3.2. UTAZASI CELOK

A kutatasi eredmények arra is valaszt adnak, hogy
a megkérdezettek milyen ardnyban tervezik, hogy
elutaznak az adott turisztikai tevékenység céljabol
(4. dbra). A legtobben természetjaras (75,1%) szan-
dékaval utaznanak el, ezt koveti a falusi vendégla-
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tas (66,6%), a sétahajozés (53,2%) és a kerékparozas
(52,7%). Nem annyira népszert utazasi cél a futo-
verseny (14,7%), a vadaszat (14,1%), a golf (12,2%) és
a slow turizmus (6,1%).

Az érdekl6dés és az utazédsi szandék kozott
minden szabadid6 eltdltési tevékenység tekintetében
szignifikans kapcsolat mutatkozott, igy elmondhato,
hogy azok korében magasabb az érdekl6dési réta
az aktivitas irant, akik szivesen elutazndnak miat-
ta. A kordbban végzett tevékenység és az utazdsi szin-
dék kozott is szignifikans a kapcsolat, azaz azon
személyek, akiknél korabbi utazasuk soran mar
el6fordult, hogy az adott szabadidé eltoltési tevé-
kenységet folytattak, a jovében is szivesen utazna-
nak el ezzel a céllal.

Leginkdbb a természetjards, mint utazasi le-
het6ség jatszik nagy szerepet az emberek szabad-
id6 eltoltéssel kapcsolatos terveiben. Azoknak az
aranya, akik korabban mar taraztak, és szivesen



4. dbra

Tervezi, hogy a tevékenység céljabol elutazik a jovében (N=1000)

Természetjaras

Falusi vendéglatas
Sétahajozas

Kerékparozas

Okotura

Kempingezés

Kalandturazas

Sielés, sifutds, snowboardozas
Vitorlazas

Evezés, kajakozas, kenuzas
Extrém sport

Horgaszat

Lovaglas

Futérversenyen vald részvétel
Vadaszat

Golfozds

Slow turizmus

Il 6,1%

0%

Forras: sajat szerkesztés

utaznénak el ismét ezzel a céllal 84,6%, ezt koveti a

falusi vendéglatas 84,2%-kal, majd a kerékparozas

(67,4%), a sétahajozas (65,9%), valamint a vitorlazas
(65,7%). A megkérdezettek tobb mint fele valaszol-

ta ugyanezt a kempingezésre (60,4%) és az evezés-
re (539%). A lovaglas tekintetében érdekes médon
tobben vannak azok, akik mar kordbban kiprébal-
tak uduléstik alkalmaval a tevékenységet, de még-
se utaznanak el emiatt, az 6 aranyuk 61%.

3.3. TEVEKENYSEGEKTOL VALO
TAVOLMARADAS OKAI

Az egyes aktiv turisztikai tevekenységektol valo tavol-
maradds okait is feltérképezte a kutatds: a leggyako-

ribb visszatarto erének az érdektelenség bizonyult,

ezt a valaszadok 66,2%-a emlitette, 9,9% nem ismeri :
a lehet6ségeket, 6,1% az életkorra hivatkozott, az :

anyagi okokat, valamint az id6hianyt pedig kozel
azonos aranyban mondtak (5%-5,2%).

20%
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I 5327
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I 3, 5%
I 37,5%
I 31,1%

I 30,6%

I 7,4%

I 7,0%

I 20,5%

— 14,7%

—— 14,1%

N 12,2%
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4. Altermékekhez kapcsol6do
eredmények

A felmérés soran ot aktiv turisztikai altermék
kertilt részletes vizsgalatra, ezek a kovetkezok:

¢ kerékparos turizmus, lovas turizmus, természet-

jaras, vitorlas turizmus, vizi turizmus. Olyan fo-
gyasztoi szokasokat, trendszerd valtozasokat, jol

¢ kortlirhaté turistaprofilokat igyekezett a kutatas

2z

feltarni, amelyek a késébbiekben mind a fejleszté-
sek alapjat, mind az értékesithet6ség és fenntart-

. hatésag szempontjait szolgéalhatjdk és/vagy alata-

maszthatjak.

A kutatas az aktiv turizmus altermékeinek
tizése mellett igénybe vett klasszikus turisztikai
szolgéltatasokat (példaul szallasfoglalas, csomag-
ajanlat), a szezonalitds kérdését, a termékkel kap-
csolatos utazasi dontéshez sziikséges informécios
béazisokat, motivacios hivoszavakat, és az altermé-

- kek kozotti osszeftiggéseket is vizsgalta. Ezen tal
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részletes profil késziilt az ,atlagos”, alterméken-
kénti turistarol, ezzel is segitve a personaalapd, :

személyre szabott kindlati elemek és azok értéke-
sithetGségének hatékonyabba tételét.

4.1. ALTALANOS EREDMENYEK

4.1.1. Tevékenységek végzésének gyakorisaga

Azok a személyek, akik az elmult egy évben leg-

alabb egy alkalommal végezték a nevezett tevé-
kenységet {iidiilésiik alkalmaval, az alabbi gyako-

risdggal vesznek részt az adott aktiv turisztikai :
. esetében nagyjabol hasonlé megoszlasban van a

tevékenységben:
*a természetjarast legnagyobb
(35,8%) havonta néhanyszor végzik,

aranyban

* a kerékparozas esetében legnagyobb arany- !
ban (39,9%) azok vannak, akik hetente tobb- :

sz0r jarnak kerékparozni,
* a lovaglasnal legnagyobb aranyban (32,2%)
azok vannak, akik hetente lovagolnak,

* a vitorlazast havonta néhdnyszor végzik a leg- :

inkabb (24,2%), de magas a ritkabban, mint
évente (22,8%) és a hetente tobbszor (19,9%)
arany is,

* az evezésnél a legnagyobb arany (28,5%) a he-

tente tobbszor, illetve ritkdbban, mint évente
kategériakban figyelheté meg.

4.1.2. A szabadid6 eltoltési formak kozotti
Osszefiiggés

A kutatasbdl kideriil, hogy az egyes szabadid6

eltoltési formak kozott milyen mértékd egytittal-
lasok vannak. Az egyik legqyakoribb dsszefiiggés a

kerékparozas és a természetjirds kézott van, hiszen a
vélaszadok 30,1%-a alkalomszertien vagy rendsze-
resen turazik, illetve kerékparozik belfoldon. A

tizi rendszeresen, mig a kerékpdrozast és evezést ha-
sonl6 aranyban (9%) végzik. Ritka egyiittjirds van
az evezés és a lovaglas (3,1%), a vitorlazas és az

(1,7%) kozott. Az eredmények alapjan leginkdbb a
kerékparozas és a természetjiris azonosithato csomag-

ban kinalhato termékként.

4.1.3. Tajékozodas

Mindegyik altermék esetében meghataroz6 volt :
az internetrdl val6 t4jékozodas lehetésége, azon-

ban a vitorldzasnal, valamint az evezésnél nagyobb
aranyban vannak az ismer6sokt6l begytijtott infor-

maciok. Bz az érték a vitorlazasnal 389%, az eve-
zésnél pedig 351%. Az internetr6l, honlapokrol, :
kozosségi oldalakrdl és féorumokrol torténd tajé- !
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koz6das mindegyik altermék esetén meghaladta
az 50%-ot, a kerékpérozas és lovaglas esetén pe-
dig 60% kortili értéket mutatott. Figyelemre mélt6
eredmény, hogy a természetjarasndl az utikony-

- vekbadl val6 tajékozodas 14,3%-ban torténik, amely
. a tobbi altermékhez képest kimagasloan a legjobb

eredmény.
4.1.4. Szezonalitas

A kutatasbol kidertilt, leginkédbb milyen évszakban
szoktdk a valaszadok az aktiv turisztikai tevékeny-
ségeket végezni. A lovaglas és a természetjaras

négy évszak. A kerékparozas, az evezés, valamint
a vitorlazas esetében értelemszertien télen igen ala-
csony a tevékenység végzésének ardnya: kerékpa-
rozasnal 10%, evezésnél 7,7%, vitorlazas esetében
csupan 4,8%. Ezeknél a tevékenységeknél viszont
hangstlyosabb szerepet jatszik a nyar.

4.1.5. Milyen okbdl ajanlana a tevékenységet
masnak?
Az ,egészséges”, ,kikapcsolodds”, ,nyugalom” mint
okok, mind az &t alterméknél megjelentek. Az
,egészséges” emlitése foleg az evezés, a kerékpéro-
zas és a lovaglas tevékenységek esetében fordult
el6 nagyobb szamban. A vitorlazast a kaland és az

. izgalom miatt ajanlottak, valamint a nyugalmat és a

szép kornyezetet is emlitették. Az evezés esetében
is megjelent a szép kdrnyezet fontossaga, tovabba az
élmény miatt ajanlottak masoknak, valamint azért,
mert felfrissiti az eqyént, és jo fizikumot biztosit sza-
mara. A kerékparozas tekintetében a leggyakoribb
ok a fittség és az egészség megorzésének szempontja
volt. Tovabba sokan ajanlottak a szérakoztato jelle-

. ge, élménye és a ,,szabadsdg érzése” miatt. Ezenkiviil
tirdzdst és evezést egytittesen a valaszadok 9,5%-a !

megjelent a kdrnyezetbarit szempont is. A lovaglas
esetében is az egészség volt a legkiemelked6bb ok,
emellett sokan mondtdk még a megnyugtato érzést,

: feltoltodést, illetve a testi, lelki és szellemi feliidiilést. A
evezés (2,1%), valamint a vitorlazas és a lovaglas :

tarazast legtobben a kikapcsolodds miatt ajanlandk
masoknak. De sokan hangstlyoztak a feltéltodés, a
nyugalom miatt, valamint azért, mert a ,természet-

: ben jo lenni”.

4.1.6. Szallasfoglalasi igények

Altermékenként a valaszadok 80%-at is meghaladja
azok aranya, akik elényben részesitik a természeti
kornyezetben 1év6 széllashelyeket. Az evezést vég-
z6 személyek korében a tobbinél is kimagaslébb
e szallastipus részesedése (89,3%). Ez a kérdés jol
megyvilagitja, hogy az aktiv turista szimdra a pihenés
dsszekapcsolodik a természetkizeliség igényével.



Arra is fény deriilt a kutatasbol, hogy milyen
kategoriaju szalldsokat vesznek igénybe szivesen :

az egyes aktiv tevékenységekhez kapcsol6ddan.
A természetjarasban (57,4%), evezésben (55%), lo-

vaglasban (61,8%) résztvevék tobb mint fele legin- :
kéabb kozépkategorias szallasokat vesz igénybe. A

kerékparozas esetében magasabb ardnyban (51,7 %)
vannak az alsékategoérias szallasok, a vitorldzasnal

pedig legtobben (38,87%) magéban a vitorlasban al-

szanak.
A lovaglast végz6 személyek koltenek a legtob-
bet szallasfoglalds soran, atlagosan 11.233 forintot.

A kerékpérozast végz6 személyek koltenének erre :
a legkevesebbet, mindossze 5000 forintot adnanak :

ki szivesen egy éjszakért. Vitorlazashoz, evezéshez,
valamint a természetjarashoz kapcsolodé szallaso-

kért nagyjabol kozel azonos osszeget (7.500-8.600 :

Ft) hajlandok kifizetni a véalaszadok.
4.2. FOGYASZTOI PROFILOK ALTERMEKENKENT
4.2.1. Evez6s sportok

Profil: a rendszeresen vagy alkalmanként evezés
sportot végz6k heterogén kozosséget alkotnak

a csaladi allapotot és az anyagi helyzetet nézve. |
Ehhez képest meglepé lehet, hogy a magasabb

iskolai végzettség pozitivan hat az altermékkel
val6 kapcsolatra. Az evezods tevékenységeket (iz6

vélaszadok jellemzoen atlag 40-46 évesek, és csak
minden tizediknek volt gyermeke a mintdban, te-

hat az evezds sportok nem kifejezetten a csalddo-
sokat megszolité tevékenységek kozé tartoznak.
Az evez6s sportok felmérése soran kidertilt,

kalommal végeztek ilyen tevékenységet tidiilésiik
alkalmaval, 35%-ban a kenuzast valasztottak. Ezt
koveti a kajakozas 28,1%-ban, majd nem sokkal le-

ni szokott, a maradék 11,3% egyéb evezds sportot
Gz.

A felmérésbdl az is kideriilt, hogy azon a na-
pon, amikor pihenés alkalméval evezds sportot :

tiznek a vélaszaddk, atlagosan 12 kilométer tavol-
sagot tesznek meg. Sajnalatos, hogy a valaszad6k

tobbsége, 71,6%-a, még sosem hallott a Lapdtos vizi :

megallohelyek védjegyrol.

Az evez6s sportokhoz kapcsolodd szolgéltata-
sokat vizsgdlva megallapithat6, hogy egy vizitira
soran legtobben az étkezési lehetdségeket (43,8%)

a kajak/kenu kolcsonzése, ami a valaszok 31,5%-at
tette ki. A taravezetés fele akkora (14,5%) értéket

ért el, mig a kozlekedéssel, mint szolgaltatassal
nagyon kevesen élnek, ugyanis a valaszok csak !

10,3%-at tette ki ez a lehet8ség.

A valaszadok felére (50,6%), inkdbb vagy na-
gyon jellemz6, hogy azokra a tertiletekre térnek
vissza, ahol mar korabban is végezték az aktivitast.

A megkérdezettek kozel fele (47,6%) inkabb
nem, vagy egyéltalan nem utazik el szivesen azért,
hogy evezhessen. Tiz szdzalékponttal volt keve-
sebb azok ardnya (37 %), akik viszont szivesen utaz-
nanak el ezzel a céllal. Tovabba elmondhato6 az is,
hogy a valaszaddkra nem jellemz6 az a magatar-

. tés, hogy olyan tdiilési lehet6ségeket keresnének,

ahol evez6s sportot lehet tizni.

A legjellemz6bb az, hogy a valaszadok udiilé-
stik soran tdjékozédnak arrol, milyen evezési lehe-
toségeket kinal a kornyék.

Az infrastrukttraval kapcsolatos elégedettség
felmérése soran valtoz6 eredmények sziilettek. A
szolgéltatasok mennyiségével és mindségével valo

. elégedettség kapcsan elmondhato, hogy a valasz-

adok Osszességében elégedettek is, meg nem is.
Ugyanis a vizi turisztikai szolgaltatasok mindsé-

. gének atlaga 2,7, amit a szolgaltatdsok mennyisége
. és a sziikséges feltételek atlagai kovetnek, amelyek

ugyanakkora értéket, 2,5-6t értek el.

A csomagajanlattal kapcsolatos felmérés soran
kidertilt, hogy minden mésodik vélaszadéra egyal-
talan nem jellemzd, hogy olyan széllast valasztana,
amely valamilyen evezési lehet6séget is magaba
foglal.

A valaszadok tobbségére, osszesen 58,5%-ukra,
inkdbb vagy egyaltalan nem jellemz6, hogy olyan
ati célokat valasztananak, ahol a vizitaurazas kii-
16nb6z6 kulturalis programokkal kombinalhaté. A
megkérdezettek elmondésa alapjan kidertilt, hogy

- acelok kozott jellemzd is, meg nem is, hogy hagyo-
hogy azok, akik az elmult évben legaldbb egy al- :

manyos evezési helyszineket latogatnénak, illetve,
hogy tervezett evez6stirakon vennének részt.
Az evezéssel kapcsolatban elmondhaté, hogy a

. valaszadok minden vizsgalt allitast tekintve kife-
maradva a valaszadok 25,5%-a mondta, hogy evez- :

jezetten megosztottak. Ez a jelenség azt feltétele-
zi, hogy az evezésben érdekelt valaszadok utazasi
motivacidja is jelentGsen eltéro.

4.2.2. Kerékparozas

Profil: Ez a csoport egy kicsivel id6sebb, jellem-
z6en a negyvenes éveik elején jarokra esik a kor-

. atlag. Tekintve, hogy igen népszerd a tevékeny-

ség, minden tarsadalmi csoportban sokan tzik.
Anyagi helyzet tekintetében inkabb az atlagos

. kortilmények kozott €lok esetében népszerd, a jo
veszik igénybe. Ezutdn a leggyakoribb szolgaltatas :

moduaak kevésbé tartoznak a kerékparosok kozé.
Megfigyelhet, hogy minél magasabb valakinek az
iskolai végzettsége, annal valészintbb, hogy leg-
alabb alkalmanként kerékparozik. A csaladi alla-
potnak nincs jelentds hatasa, viszont itt mar min-

. den maésodik valaszadonak volt gyermeke.
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Az egyik legkedveltebb és leggyakrabban tizott
aktivitas a kerékparozas: a valaszadok 39,9%-a he- |

tente tobbszor jar kerékparozni.
A megkérdezettek tilnyomo része (93,9%) ren-

delkezik sajat kerékpéarral, azonban abban a kér-
désben igencsak megosztottak a valaszadok, hogy

uduléseikre magukkal viszik-e azt. 11,5% minden
esetben magaval viszi, 21,5% jellemzéen igen. A

legmagasabb aranyban (30%) a valtozé vélasz for- !
dult el6, mig a jellemzben nemet a megkérdezettek :

17,3%-a, a nem vélaszt pedig 19,2%-a valasztotta.
A felmérésbdl kideriilt, hogy egy atlagos pihe-

nés alkalmaval, amikor a vélaszadok Osszessége
kerékparozik, atlagosan 47 kilométer tavolsagot :

tesznek meg egy nap.
Az is feltérképezésre keriilt, hogy milyen taj-
egységen kerékparozott legutébb a valaszado.

a Fert6-tavat és a Bakonyt emlitették.
A kerékparozas soran igénybe vett szolgéltata-

sok kozott az étkezés szerepelt legnagyobb arany-
ban, ez ugyanis a valaszok 454%-ét tette ki. A

masodik leggyakrabban igénybe vett szolgaltatas
a kozlekedés (25,3%), ezt koveti a kerékparszerviz
(14,7 %).

A sajat kerékparral rendelkezék magas aranya

miatt nem meglep6 eredmény, hogy a kerékparkal-
csonzés igen alacsony értéket (10,8%) vett fel. Ennél
is kevesebbszer emlitették meg a tiravezetés lehe-
téségét (3,9%).

gyon jellemzd, hogy szivesen utazik azért, hogy
kerékparozhasson. A mar meglatogatott helyszi-

nekkel a kerékparozok Osszessége inkéabb elége- :
dett (atlag: 3,6), amit az is alatimaszt, hogy a meg-

kérdezettek 58,8%-a mondta azt, hogy inkdbb vagy
nagyon jellemz6 ra, hogy szivesen visszatér oda,
ahol kordbban mar kerékparozott.

A felmérésben résztvevsk 59,6%-a szivesen ke- !

rékpérozik tarsasagban.
A valaszadok tobb, mint a felérdl (55,8%) el-

mondhato, hogy tidiilése soran téjékozodik a kor-
. szivesen elutaznanak ebbdl a célbol.

nyéken kerékparral elérhet6 tti célokrol.
A szolgaltatasok tekintetében megallapithato,
hogy a valaszadok 6sszessége mind a mennyiség-

gel, mind a mindséggel elégedett is, meg nem is.
Ugyanez a helyzet a kerékparozashoz sziikséges !

A

feltételek meglétével. Szembetting érték tovabba,
hogy a megkérdezettek nem annyira elégedettek a
hazai kerékparos tthalézatokkal.

A kerékpérozas kiemelt célpontjaival foglalko-

z6 kérdésblokk elemzése soran nem volt meglep6
eredmény, hogy a tavak koriili kerékpérozas igen

jellemzg a véalaszadokra, tovabba kedvelt céljaik ko-
. 1iz6 személyek hajland6k is, meg nem is tavolabbra
Bar a kerékpdarozok Osszességére jellemzé is, !

z6tt a hagyoményos helyszinek szerepelnek.
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meg nem is (4tlag:3,1), hogy hajlandéak tavolabbra
is utazni, mégis kiemelked6 ardnyban voltak azok,
akikre ez egyaltalan nem jellemz6 (27,5%).

Az uti célok valasztasban a kerékpérozassal
kombinalhat6 kulturdlis programok nem jatszot-
tak jelentSs szerepet. Azonban az aktiv tevékeny-
séggel (gyalogtura, vizitdra) kombinalhaté lehets-
ségeknél mar mas kép rajzolodik ki, mivel itt mar
tobben vannak azok, akik ezt a szempontot figye-
lembe veszik az uti cél kivalasztasakor, mint azok,
akiket ez egyaltaldn nem érdekel.

4.2.3. Lovaglas

Profil: A lovasokrdl elmondhatd, hogy leginkabb
korakozépkortiak. Ennek megfeleléen a hazasok

¢ halvanyan feliilreprezentaltak, ugyanakkor meg-
Ennek soran legtobben a Balatont, a Velencei-tavat, :

lehetésen kevesen, minddssze minden 10. lovas
rendelkezik gyermekkel. A lovasok kozossége he-
terogén kozeg, nem jellemz6, hogy anyagi helyzet
vagy iskolai végzettség szerint barmely csoport fe-
ltl lenne reprezentalva.

A megkérdezettek kevesebb mint felének,
44,4%-anak, van sajét lova, amely az utazasi szoka-
sokat is befolyasolja, hiszen az aktivitast jellemz6-
en nem tdiilés alatt végzik.

A lovas turizmushoz kapcsolédé leggyakrab-
ban emlitett szolgaltatas az étkezés (41,6%), mig a
vélaszok kozel egyharmadat a tdravezetés (32,6%)

. teszi ki, a maradék 25,8% pedig az oktatés.
Minden masodik valaszadéra inkabb vagy na-

A valaszadok 68,5%-a mondta azt, hogy szive-
sen visszatérne arra a helyre, ahol korabban mar
lovagolt. Hasonlé eredményt mutat azok aranya,
akik szivesen vennének részt szervezett lovasti-
ran (63,1%). Tovabba elmondhat¢ az is, hogy min-
den masodik vélaszado szivesen el is utazna azért,

hogy lovagolni tudjon.

Jellemzé is, meg nem is a tevékenység irant
érdekléddkre, hogy olyan idiilési lehet6ségeket
keresnek, ahol van méd a lovaglasra. Azonban ér-
dekes eredmény, hogy a lovas turizmus esetében
nem volt szignifikans osszefliggés azokkal, akik

A valaszadék majdnem fele (48,5%) azt mondta,
hogy udiilése alkalméval meg szokta nézni, milyen
lovaglasi lehet6ségek vannak.

A lovas turizmushoz sziikséges feltételek meg-
létérol rosszabb véleménye van a megkérdezettek-
nek, az osszesitett atlag értéke 2,8.

A valaszadok 70%-a mondta azt, hogy inkabb
nem vagy egyaltalan nem jellemzd, hogy olyan
széllast foglalna, amely egy csomagban a lovaglas
lehetGségét is tartalmazza.

Osszességében elmondhato, hogy a lovaglést

elutazni a tevékenység végzésének céljabdl, tovab-



ba, hogy a lovaglassal kombindlhat6 aktiv tevé-
kenységeket részesitik elényben a kulturalis prog- :

ramokkal szemben.
A kérdéiv felmérte a Patkos védjegy ismertségét,

amely sordn kidertilt, hogy a valaszadok tobbsége,
- ezek Kkiépitettségével, valamint megkozelithets-

55,6%-a hallott mar errdl.

4.2.4. Természetjaras

egyezik a kerékparosokéval. Két kiilonbséget
fontos kiemelni: a tarazés az elvaltak kozott ala-

csonyabb népszertiségti, viszont a magas életko- :

riilmények kozott élok esetében népszer.
Az 1000 f6s mintan valé felmérés soran kide-
riilt, hogy az egyik legnépszertibb aktiv kikapcso-

lodasi tevékenységnek a természetben valo tarazas :
szamit, amelyet leginkdbb havonta tobbszor vég- :

zik azok, akik koncentraltan érdekl6dnek ezirant.
Férfiak és nék hasonlé aranyban érdekl6dnek, il-

letve végzik ezt a szabadidGeltoltési lehet6séget.
A felmérésbdl kideriilt, hogy az iskolai végzettség !

befolyasolhatja a tirazas iranti érdeklodést: a fel-
sofoku végzettségiiek (53,6%) nagyobb aranyban

érdekl6dnek, mint a kozépfoktu (45%), illetve az

alacsony végzettséggel rendelkezdk (26,4%).

A legutobbi turazasi helyszinek tekintetében |

az alabbi tdjegységeket, térségeket emlitették a
véilaszadok: Maétra, Borzsony, Biikk, Kékestetd,
Ram-szakadék, Dobogoks,
Szilvasvarad. Legtobben a Pilist emlitették.

Az id6jaras mint befolyasol6 tényezé megosz-
totta a valaszaddkat: a megkérdezettek 45,3%-a va-

laszolta azt, hogy csak j6 idSben tarazik, 54,7%-a
pedig azt, hogy rossz idében is hajland6 ttrazni, :

ha rendelkezik a megfelel6 felszerelésekkel.
A vélaszadok kozel fele (48,4%) a természetjaras

soran igénybe szokta venni az étkezés (étterem, :
biifé) lehetéségét. Ezt koveti a kozlekedés, 36,5%- :

kal, amely kiemelkedének mondhaté az altermé-
kek kozott. Alacsonyabb értéket tett ki a tiraveze-
tés (6%), illetve a kerékparkolcsonzés (6%).

nek orvend az 4j ttradatvonalak kiprébaléasa (67,6%),
illetve elmondhaté az is, hogy elényben részesitik
a hegyvidéki ttvonalakat (65,5%).

lan nem jellemz&, hogy egyediil végezné ezt a tevé-

kenységet. Jellemz6 tovabba, hogy hosszabb udi-
lések soran turdzasokon is részt vesznek, azonban

hattérbe szorul.
A tajékozodassal kapcsolatosan meg kell emli-

teni, hogy GPS koordinatakat kevésbé hasznélnak
tarazas kozben, viszont a turistatérképeket nagy !
aranyban elényben részesitik (67%). Tovabba ezen !

Balaton-felvidék,

a kérdésblokkon beliil is kidertilt, hogy a hivatalos
taravezetodk segitsége nem hangstlyos a tevékeny-
ség végzése soran.

A turazok inkabb elégedettek a turistautakkal
kapcsolatos infrastrukttraval, tehat a jelzésekkel,

ségével. Ez a harom tényez6 meghaladja a 3,6-0s
atlagot. Azonban az ezekhez kapcsolédé szolgél-

. tatdsokkal (szallasok, kerékparkolcsonzok) mar ke-
Profil: A tarazas célkozonsége gyakorlatilag meg- !

vésbé elégedettek a valaszadok.

Kiemelked6 értéket mutat azok aranya, akik
egyaltalan nem veszik igénybe a turistautakhoz
kapcsol6dé szolgaltatasokat (39,5%).

Szintén kiemelkedd értéket mutat azok aranya,
akik szivesen utaznanak el tavolabbra is termé-
szetjaras szandékaval (78,5%). Emellett jelent6s cél-
pontként szerepelnek a ttrazok korében a tands-
vények, latogatokozpontok. A valaszadok tobbsége
(59%) szivesen latogatja ezeket, valamint hasonl6
népszertiségnek oOrvendenek a nemzeti parkok
is, a tardzok 55,2%-a sorolta kedvelt céljai kozé.
Tovéabba ezen kikapcsol6dési forma esetében is ke-
vesen valasztanak olyan ati célt, ahol a ttrazassal
mas aktiv, vagy kulturalis tevékenység kombindl-
hato.

A szervezett tardkon valo részvétel iranti ala-
csony érdeklédés nem megleps, miutan kevesen
veszik igénybe az ezzel kapcsolatos szolgaltataso-
kat.

4.2.5. Vitorlazas

Profil: A tarsadalmi profil a vitorlasoknal rajzo-
16dik ki a legjobban. Altaldban véve elmondhats,
hogy kozépkort, magasan iskolazott és jo életko-
rilmények kozott él6k alkotjak a vitorlas kozossé-
get. Ez olyannyira igaz, hogy az alacsony iskolai
végzettség és a rossz anyagi helyzet gyakorlatilag
elvago hatassal bir ennek az alterméknek a tekin-
tetében.

Az 1000 f6s mintan végzett felmérés soran ki-

. dertilt, hogy a valaszadok tobbsége, dsszesen 70%-
A természetjarok korében nagy népszertiség-

a, még sohasem probalta ki ezt a tevékenységet,
illetve, hogy ennek a népszertisége igen alacsony,
ami ugyanakkor szignifikans kapcsolatban van a

. tevékenység végzésével. Tehat azon személyeknél
A valaszadok tobb mint felére (57,9%) egyalta- :

a legalacsonyabb az érdekl6dés a sport irant, akik
még sosem probaltak ki.
A kisebb mintan alapulé adatokbodl kidertilt,

. hogy a valaszadok 41,2%-a rendelkezik sajat vitor-
a turdzasok osszekotése mas programokkal mér

lassal. Emiatt nem meglepd az az eredmény a szol-
galtatasok tekintetében, hogy a vitorlas kolcsonzé-
se csak a vélaszok 27,5%-ét tette ki, mig az étkezés
ennek tobb mint a kétszerese (64,1%). A legkisebb
aranyban a vitorlas oktatas szerepel, 14,5%-kal.

A valaszadék nagy ardnya, 66,3%-a mondta azt,
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hogy szivesen jar vissza azokra a t4jegységekre,
¢ (2,53-r61 1,9-re).

ahol korabban mar vitorlazott, tovabba jellemzé
rajuk, hogy szivesen utaznanak azért, hogy a tevé-
kenységet tizhessék.

Az infrastruktaraval kapcsolatos
hazai vitorlds kikot6k mennyiségével, a szolgalta-
tasok mindségével, valamint a sziikséges feltételek
meglétével elégedettek is az emberek, meg nem is.

hatarozé udilés alkalmaval sem. 55% vélaszolta,
hogy egyaltalan nem jellemz6, hogy az oktatast
igénybe venné.

A csomagajanlatok igénybevétele - széllas és
vitorlazasi lehetdség - igen alacsony, az egyaltalan
nem jellemz6 valaszkategoriat a vitorlazok 72,5%-a
jelolte meg.

A vitorlazas esetében a csomagban valo szal-

lasfoglalas iranti érdektelenség feltehet6leg amiatt
van, hogy sokan magaban a vitorlasban szoktak

aludni, igy maga a szallasfoglalas sem jellemz6 ra- |

juk.

Kiemelked6 jelent6séggel birnak a tevékeny-
séget végzoék korében a hagyomdnyos vitorlds
helyszinek, mint példaul a Balaton, a Velencei-to,
a Fert6-to.

Az ti célok keresése sordn a kulturalis prog-
ramokkal szemben nagyobb szerepet jatszanak az
aktiv tevékenységgel osszekapcsolhaté lehet6sé-

gek. Mig az aktiv tevékenységek tekintetében a vé-
kiviil sok olyan termék van, amely a lakossdg felét

laszaddk 35%-a mondta, hogy ez befolyéasolja az tuti
célok vélasztasat, addig a kulturélis tevékenységek
esetében ugyanez az érték csak 28,8%.

A vitorlas kolcsonzésrdl valo tajékozottsag igen
alacsony, a valaszadok 48,8%-a egyaltalan nem tud- !

ja, ,,hol a legjobb vitorldst kélcsonozni”.

5. Osszegzés:
poziciok és tendenciak

5.1. AKTIVABBAN A TERMESZETBEN

A természetjards népszertiségének novekedését

mutatja, hogy mig a 2006-os felmérés soran a meg-
kérdezettek 39,4%-a valaszolta azt, hogy sohasem

tarazik, addig 2017-ben mindossze 10,5% nyilatko-
zott tigy, hogy sohasem tarazott. Szintén a ttrazas :

népszertibbé valasat tamasztja ald az a tény, hogy
mig a korabbi felmérésben 33,4% volt azok aranya,

akik nagyobb tavolsagokat is hajlandéak megtenni
a tarazas kedvéért, addig a 2017-es felmérés min-

tdjan ez az arany 78,5% volt. Az elmult évtizedben
novekedett a turistatérkép hasznalatanak aranya

is tarazas kozben (2,73-r6l 3,9-re), és az Gj taraat-
vonalak kiprobalasat is tobben valasztjak (3,75-rdl :
4,5-re novekedett az atlagérték), viszont csokkent
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allitasok
elemzésekor igen eltérd képet kaptunk, ugyanis a :

a hivatalos taravezetd igénybevételének aranya

A fogyasztoi szokasok valtozasat j6l mutatja,
hogy mig 2006-ban a tirazasi lehet6ségekre vonat-
koz¢ informaciok 53,2%-a korabban ott jart ismer6-
soktol szarmazott, 2017-ben ez az arany mindosz-
sze 18,9%. Az internetes honlapok hasznalatanak
aranya ezzel szemben 24,1,%-r6l 30%-ra, mig a

. forumokeé 7%-rdl 21,2%-ra noévekedett, jocskan tul-
A vitorlasoktatds, mint szolgaltatds nem meg-

szarnyalva az ismer6sok ardnyat. Az utikonyvek,

mint informaciéforrasok aranya 22,1%-r6l 14,3%-ra,

a televizidés mitisoroké 20,0%-161 3,9%-ra csokkent.
A tevékenységttl valo tavolmaradas okait vizsgél-

vaaz érdektelenség aranya jelent6sen nétt (30,3%-rol

63,8%-ra), mig az egészségligyi ok 354%-r6l 8,3%-ra,
az id6hiany pedig 22,8%-r6l 10,8%-ra csokkent.

A természetjarék korében az elmult években
megnovekedett a kozépkategoridju széllashelyet
véalasztok ardnya: mig 2006-ban a vélaszadok
21,4%-a preferalta ezt a kategoériat, 2017-ben ez az
arany mar 57,4% volt.

5.2. VEZETO TERMEKEK

Az ot kiemelt altermék kapcsan megallapithato,

- hogy a természetjirds és a kerékpdrozds, mint a legala-
csonyabb eszkozigénnyel rendelkezo aktiv turisztikai

formik voltak a legnépszeriibbek, tiz emberbdl mind-
Ossze egy nem probalta ki Sket.
A kutatasi eredményekbdl kidertil, hogy rend-

egyetlen eqyszer sem tudta eredményesen megszolita-
ni. Ezek koziil kiemelend6 a lovaglds, az evezés, a
kalandtirdzds, a sielés és a vitorldzds, amelyek jobb
poziciéra is szamot tarthatndnak. Az 6t kiemelt

s 20z

érdemes hangsulyozni, amelyet sokan proébaltak

. mar legalabb egyszer (49%), mégis az el6z6 évben
 mindossze 16% tizte. Ez arra utal, hogy az elsé si-

keres megszdlitas ellenére nem alakult ki tartds
kotédés a termék felé.
sorrend valtozasabol arra lehet kovetkeztetni,
hogy a tervek szintjén tobb altermék is jelent6sen
magasabb részaranyt képvisel, mint ami a korabbi,
megval6sult utazdsokhoz tartozik. Emlithet6 az
okottra, a kalandtura, a téli sportok, de akar a slow
turizmus is. Az elemzésb6l nem dontheté el, hogy
ezek mennyire valnak trenddé, de biztonsaggal &l-
lithato, hogy volumentik novekedni fog a jovében.
Vannak azonban olyan altermékek is, amelyek
hasonl6 vagy akér jelent6sen kevesebb valaszadot
tudnak utazasra motivalni, mint ahdnyan probal-
tdk mar valaha az adott termékhez tartoz6 szolgél-
tatasokat. Ilyen az evezés, a lovaglas, a vadaszat és
a golfozas.



A természetjirds és kerékpdrozds a jovébeni uta-
zdsok szintjén is az Ot legnépszeriibb tevékenység kozt
kap helyet, azonban a korabban tapasztalt magas '
szazalékértékekhez képest némileg alacsonyabb '
értékek azt jelzik, hogy kevesebben vannak azok,

akik kizardlag ezért utaznanak.

A lovaglashoz és a vitorlazashoz tartozé adat-
sorokat vizsgalva megéllapithat6, hogy ezen al-
termékek esetében kifejezetten jellemzo, hogy aki
elutazik, az ezzel a céllal teszi.

A kutatasi adatok elemzése soran kideriil, me-
lyek azok az altermékek, amelyeket tobben pro-
baltak mar, mégsem azonosithatéak kifejezetten
tdtiléshez kapcsolodo tevékenységként. Ilyen pél-
daul a kerékpérozas, amit sokkal tobben csinaltak
egyébként, mint ahdnyan tidiilésiik alkalmaval, de
ide sorolhat6 a horgaszat, a lovaglas és a futéver-
senyen vald részvétel is. Ennek a komplementer
kategoriajat alkotjdk azok az altermékek, amelyek

sielés, a vitorlazas, valamint az extrém sportolés.

A kutatasbdl kideriil, melyek azok a termékek,
amelyek korabbi utazas alkalmaval is népszertiek
voltak, de a tervek kozott mér kevésbé hangstlyo-
san szerepelnek, illetve itt azonosithatéak azok a
termékek is, amelyek a jovében nagyobb népsze-
riségnek orvendhetnek, mint korabban. A rela-
tiv pozicioban visszaesés varhaté a sétahajozas, a
kempingezés, a kalandtirazas, az evezés, a lovag-
las és a golfozas esetében. Ellenben a termékek ko-
z06tti versenyben egyre népszertibbé valhat a falusi
vendéglatas, az okottra, a téli sportok, a vitorlazas,
az extrém sport és a vadaszat.

A tanulmanybdl kideriil, hogy mely termé-
kek jelennek meg ugy az alapsokasag el6tt, mint
az udléssel jol kombindlhat6 tevékenység, mely :

ugyanakkor nem koveteli meg, hogy kizarélag a
tevékenység tzése céljabol legyen sziikséges el-
utazni. Ebbe a csoportba tartozik a sétahaj6zas, az
evezés, a kerékparozas, a vitorlazas és a lovaglas.
Ezekkel szemben a természetjaras, a falusi ven-

. déglatas, a kempingezés, a sielés, az dkotura és a

kalandtura kifejezetten olyan termékek, amelyek
miatt hajlandé 6nall6 utazast is szervezni a meg-
kérdezett.

Osszefoglalva elmondhato, hogy az aktiv turisz-
tikai termékek koziil még mindig a hagyomanyos, egész
tarsadalmat lefedo, viszonylag alacsony aron hozza-
férhetd tevékenységek az uralkodok. Ezekhez kezde-
nek felzdrkozni olyan specidlis, eddig inkabb csak réteg
tevékenységként azonositott formdk, mint a kaland-
tirdk, okotirdk, extrém sportok. Ugyanakkor az is el-
mondhatd, hogy a kifejezetten kéltséges tevékenységek
népszertisége nem tud jelentdsen novekedni — példiul

- golf, vitorlazds, lovaglds.
népszertibbek iidiilés alkalmaval, mint egyébként. :
Ilyen a természetjaras, a sétahajozas, a kempinge- :
zés, a kalandturédzas, az okoturdzas, az evezés, a

A két legnépszertibb aktiv tidiilési tevékenység
kapcsan a kutatdsi eredmények is azt igazoltak,
hogy kerékparozasban és természetjarasban a leg-

. aktivabb a magyar lakossag.
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