
Mellékletek 

Melléklet 1. táblázat - Az azonosított magyar nyelvű művek listája  

 

Szerző(k) Megjelenés 

éve 

Kiadvány, folyóirat neve 

Szabó és Juhász  2013 Agrárgazdasági Könyvek sorozat  

Nezdei  2016 Élelmiszer, táplálkozás és marketing  

Nezdei és Alpek  2018 Tér és társadalom  

Kiss  2018 Gazdálkodás  

Kerényi és Török  2019 Köz-gazdaság  

Kuslits és Kocsis  2019 Magyar Tudomány  

Kertész és Török  2021 Gazdálkodás  

Maró G., Czine, Maró Z. és Török  2022 Táplálkozásmarketing  

Forrás: saját szerkesztés 

 

 

 



Melléklet 1. ábra - A termelői piacok fogyasztóival kapcsolatos elemzések területi 

fókusza 

Forrás: saját szerkesztés 

 



Melléklet 2. táblázat - Leggyakrabban kutatott országok 

Ország 1981-1991 1992-2001 2002-2011 2012-2022 Total 

USA 1 2 13 42 58 

Kanada     4 4 8 

Ausztrália     1 4 5 

Egyesült Királyság     4 1 5 

Olaszország     1 3 4 

Tajvan       4 4 

Németország       3 3 

India       3 3 

Costa Rica     2   2 

Csehország       2 2 

Románia       2 2 

Ausztria       1 1 

Brazília       1 1 

Kína       1 1 

Horvátország       1 1 

Ecuador       1 1 

Magyarország       1 1 

Új-Zéland       1 1 

Norvégia     1   1 

Dél-Afrika       1 1 

Spanyolország       1 1 

Összesen 1 2 26 77 106 

 Megjegyzés: Az összesített szám meghaladja az publikációk számát, mert egyes tanulmányok több országot is 

vizsgáltak. 

Forrás: saját összeállítás 

 



Melléklet 3. táblázat - A tanulmányokban alkalmazott módszerek megoszlása 

Statisztikai 

elemzés 
1981-1991 1992-2001 2002-2011 2012-2022 Total 

Deskriptív 

statisztikák 

1 

(100.00%) 

1 

(50.00%) 

17 

(65.38%) 

47 

(63.51%) 

66 

(64.08%) 

Hipotézisvizsgálati 

módszerek 

0 

(0.00%) 

1 

(50.00%) 

7 

(26.92%) 

20 

(27.03%) 

28 

(27.18%) 

Regresszióelemzés 
0 

(0.00%) 

1 

(50.00%) 

8 

(30.77%) 

30 

(40.54%) 

39 

(37.86%) 

Fejlettebb 

módszerek (pl. 

faktor- és 

klaszterelemzés, 

CFA, SEM) 

0 

(0.00%) 

0 

(0.00%) 

2 

(7.69%) 

14 

(18.92%) 

16 

(15.53%) 

Átlagos 

mintanagyság 
361 360 556.08 543.51 542.99 

Átlagosan a 

vizsgált termelői 

piacok száma* 

1 6 4 4.15 4.12 

Megjegyzés: *Bizonyos tanulmányokban országos vagy online felmérést hajtottak végre, így ebben az esetben 

nem vizsgáltak konkrét termelői piacot. Ezeket az eseteket egy termelői piac vizsgálataként jeleztük. 

Az összes alkalmazott módszer száma meghaladja a vizsgálatba bevont publikációk számát, mert egyes 

tanulmányok több módszert/eszközt is használtak. Az alkalmazott módszerek aránya az adott időszakban 

publikált tanulmányok teljes számához viszonyítva került kiszámolásra. 

Forrás: saját összeállítás 

 



Melléklet 4. táblázat - Termelői piacok látogatását akadályozó tényezők 

Szerző(k) Ország Ár 
Nyitvatart

ási idő 

Elhelyezked

és/ 

távolság 

Kínála

t 

Informác

ió 

Aguirre [2007] Costa Rica x   x  

Berg és Preston 
[2017] 

Új-Zéland x x    

Bir és szerzőtársai 
[2019] 

USA x   x  

Chen és szerzőtársai 
[2021] 

USA x x  x  

Dobbelstein és 
szerzőtársai [2021] 

Dél-Afrika, 

Németorszá

g 

x     

Dodds és Holmes 
[2017] 

Kanada x x x   

Dukeshire és 
szerzőtársai [2010] 

Kanada    x x 

Farmer és 
szerzőtársai [2019] 

USA   x   

Garner és Ayala 
[2018] 

USA x x x x  

González [2009] Costa Rica x   x  

Gwin és Lev [2011] USA x     

Pitts és szerzőtársai 
[2015] 

USA  x x   

Pitts és szerzőtársai 
[2017] 

USA   x   

Ruelas és 
szerzőtársai [2012] 

USA    x  

Rust [2020] UK   x   

Sadler [2016] USA x  x   

Shakeel Ul és 
Selvaraj [2013] 

India   x  x 

Shi és Hodges 
[2016] 

USA   x   

Singleton és 
szerzőtársai [2017] 

USA   x  x 

Su és szerzőtársai 
[2022] 

USA x     

D. Szabó és Juhász 
[2015] 

Magyarorsz

ág 

x  x   

Teng és szerzőtársai 
[2004] 

Kanada x  x   

Vargo és 
szerzőtársai [2022] 

USA     x 

Wade és 
szerzőtársai [2015] 

USA x x x  x 



Szerző(k) Ország Ár 
Nyitvatart

ási idő 

Elhelyezked

és/ 

távolság 

Kínála

t 

Informác

ió 

Wills és Arundel 
[2017] 

Kanada, 

USA 
x     

Witzling és Shaw 
[2019] 

USA x     

Youngs [2003a] Anglia  x    

Youngs [2003b] Anglia   x   

Forrás: saját összeállítás 

 



Melléklet 5. táblázat - A termelői piacokon elköltött összegek (pontos összeget 

meghatározó tanulmányok a válaszadók %-ban) 

Szerző(k) 
Orszá

g 

Adatgyűjt

és éve 

Válaszadók 

száma 

(adattisztít

ás után) 

Elköltött összeg a 

válaszadók 

arányában (%) 

Átlagosan 

elköltött 

összeg (2022, 

USD)* 

Youngs [2003a] Anglia 2003 421 

Nem válaszolt – 

3.1% 

<£3 – 4% 

£3-£10 – 42.3% 

£10-£20 – 32.8% 

£20-£30 – 11.6% 

£30< – 3.3% 

$22.26 

Elepu és 
Mazzocco 
[2010] 

USA 2004 508(379) 

<$10 – 14.6% 

$10-$19 – 34.7% 

$20-$25 – 21.8% 

$25< – 28.9% 

$29.95 

D. S. Conner és 
szerzőtársai 

[2009] 
USA 2007-2008 195 

<$10 – 14% 

$10-$25 – 47% 

 $25< – 39% 

$29.12 

Mack és Tong 
[2015] 

USA 2011 118 

<$6 – 15% 

$6-$15 – 25% 

$16-$25 – 43% 

$26-$50 – 17% 

$24.94 

Dodds és 
Holmes [2017] 

USA 2016 350(322) 

<$25 – 37% 

$25-$50 – 31% 

$50< – 31% 

$43.45 

Garner és 
Ayala [2019] 

USA 2018 305(270) 

<$5 – 3% 

$5-$10 – 11% 

$11-$20 – 38% 

$21-$30 – 25% 

$30< – 23% 

$24.04 

Chen és 
szerzőtársai 

[2021] 
USA 2019 506 

<$10 – 15.7%  

$11–$25 – 47.6% 

$26–$50 – 30.6% 

$50< – 6.1% 

$27.86 

Átlagosan elköltött összeg USD-ban (2022) $28.80 

Megjegyzés: *A táblázat a könnyebb összehasonlítás miatt 2022-es USD-ra átváltott értékeket mutat. 

Forrás: saját összeállítás 

 



Melléklet 6. táblázat - Kvantifikálható árprémiumot és WTP-eredményeket tartalmazó 

tanulmányok 

Szerző(k) Ország 

Adatgyűjtés 

éve 

Válaszadók 

száma 

Bio termelői 

piac 

Árprémium 

fizetési 

hajlandóság a 

válaszadók 

körében (%) 

Brown [2003] USA 2000 544 Nem 22% 

Schneider és 
Francis [2005] 

USA 2003 567 Nem 36% 

Aguirre [2007] 
Costa 

Rica 
2004-2005 480 Igen 29% 

D. S. Conner és 
szerzőtársai 
[2009] 

USA 2007-2008 195 Nem 68% 

Gwin és Lev 
[2011] 

USA 2009 1108 Nem 52% 

Martínez 
Michel és 
szerzőtársai 
[2011] 

USA 2009 276 Nem 70% 

Felárat fizetni hajlandó fogyasztók átlagos aránya 46% 

Forrás: saját összeállítás 

 

 



Melléklet 2. ábra - A fogyasztók által megtett távolság a termelői piacokig 

 

Forrás: saját szerkesztés 

 



Melléklet 7. táblázat - A fogyasztók otthona és a termelői piacok közötti távolság főbb 

eredményei 

 

Szerző(k) Ország 
Adatgyűjtés 

éve 

Válaszadó

k száma 
Élelmiszer mérföld* 

Átlagos 

élelmiszer

mérföld 

Abelló és 

szerzőtársai 

[2013] 

USA 2008 170 

<1 mérföld – 12.9% 

1-4 mérföld – 46.5% 

>4 mérföld – 30.6% 

2.60 

mérföld 

Åsebø és 

szerzőtársai 

[2007] 

Norvégia 2003 377 

<9 mérföld – 80% 

9-31 mérföld – 10% 

>31 mérföld – 10% 

9.15 

mérföld 

Chen és 

szerzőtársai 

[2021] 

USA 2019 506 

<5 mérföld – 62.9% 

6-15 mérföld – 27.2% 

16-25 mérföld – 4.8% 

26-35 mérföld – 1% 

>35 mérföld – 4.2% 

5.72 

mérföld 

Crandall és 

szerzőtársai 

[2010] 

USA 2007-2008 305 

< 5 mérföld – 59% 

6-10 mérföld – 18% 

10-24 mérföld – 12% 

>25 mérföld – 11% 

7.98 

mérföld 

Foti és 

Timpanaro 

[2021] 

Olaszors

zág 
2020 1000 

<0,62 mérföld – 33.9% 

0.62-3.1 mérföld – 

48.3% 

3.1-6.2 mérföld – 

14.3% 

>6.2 mérföld – 3.5% 

1.71 

mérföld 

Garner és 

Ayala [2019] 
USA 2018 270 

<5 mérföld – 43% 

5-10 mérföld – 33% 

10-20 mérföld – 16% 

>20 mérföld – 8% 

 

7.75 

mérföld 

Sadler 

[2016] 
USA 2015 435 

<1.18 mérföld – 19% 

1.24-3.04 mérföld – 

27% 

3.10-6.14 mérföld – 

20% 

6.20-12.34 mérföld – 

22% 

>12.40 mérföld – 12% 

3.60 

mérföld 

Shakeel Ul 

és Selvaraj 

[2013] 

India - 100 

<1.24 mérföld – 36% 

1.24-3.10 mérföld – 

35% 

>3.10 mérföld – 29% 

 

2.06 

mérföld 

Youngs 

[2003b] 
Anglia 2002 155 

<1 mérföld – 9.7% 

1-10 mérföld – 47.1% 

10-20 mérföld – 17.4% 

20-50 mérföld – 12.9% 

>50 mérföld – 12.9% 

 

 

16.28 

mérföld 



Szerző(k) Ország 
Adatgyűjtés 

éve 

Válaszadó

k száma 
Élelmiszer mérföld* 

Átlagos 

élelmiszer

mérföld 

Youngs 

[2003a] 
Anglia 2001 421 

<1 mérföld – 18.5% 

1-10 mérföld – 61.8% 

10-20 mérföld – 11.9% 

20-50 mérföld – 4.8% 

>50 mérföld – 2.4% 

 

 

8.17 

mérföld 

Átlagosan megtett út 
6.5 

mérföld 

Megjegyzés: *Az elemzésbe bevont tanulmányok mérföldben adták meg a távolságot, így ezt 

megtartottuk. 1 mérföld = 1.61 km 

Forrás: saját összeállítás 



Melléklet 8. táblázat - Termelői piacok fogyasztóinak általános jellemzői 5+ tanulmány 

alapján  

# Jellemző Referenciák 

A1 
A tipikus termelői piac 

vásárló nő. 

Abelló és szerzőtársai [2013]; (Aguirre [2007]; 

Anderson és szerzőtársai [1996]; Azavedo - Walsh 

[2019]; Berg - Preston [2017]; Bottcher és 

szerzőtársai [2017]; Carson és szerzőtársai [2016]; 

Chang és szerzőtársai [2013]; Chen és szerzőtársai 

[2021]; Crandall és szerzőtársai [2010]; Curtis és 

szerzőtársai [2020]; Dodds és szerzőtársai [2014]; 

Dodds - Holmes [2017]; Farmer és szerzőtársai 

[2019]; Farmer és szerzőtársai [2016]; Fehrenbach - 

Wharton [2014]; Foti és szerzőtársai [2019]; Gary-

Webb és szerzőtársai [2018]; Glover és szerzőtársai 

[2014]; González [2009]; Gumirakiza és szerzőtársai 

[2014], [2017]; Hoppe és szerzőtársai [2013]; Hu és 

szerzőtársai [2021]; Hunt [2007]; Karpyn és 

szerzőtársai [2014]; Khouryieh és szerzőtársai 

[2019]; Klimek és szerzőtársai [2021]; Lanfranchi - 

Giannetto [2015]; Pascucci és szerzőtársai [2011]; 

Payet és szerzőtársai [2005]; Pisarn és szerzőtársai 

[2020]; Polimeni és szerzőtársai [2018]; Rainey és 

szerzőtársai [2011]; Renko - Petljak [2018]; Rice 

[2015]; Rossi és szerzőtársai [2018]; Sadler [2016]; 

Shi - Hodges [2016]; Smithers - Joseph [2010]; 

Spilkova [2018]; Spilková és szerzőtársai [2013]; 

Telligman és szerzőtársai [2017]; Vasco és 

szerzőtársai [2018]; Youngs [2003a], [2003b]) 

A2.1 

A tipikus termelői piac 

vásárló középkorú (35-55 

éves)… 

(Abelló és szerzőtársai [2013]; Aguirre [2007]; 

Anderson és szerzőtársai [1996]; Åsebø és 

szerzőtársai [2007]; Azavedo - Walsh [2019]; 

Bavorova és szerzőtársai [2016]; Berg - Preston 

[2017]; Bottcher és szerzőtársai [2017]; Carson és 

szerzőtársai [2016]; Chen és szerzőtársai [2021]; 

Cicia és szerzőtársai [2021]; Curtis és szerzőtársai 

[2020]; Dodds és szerzőtársai [2014]; Dodds - 

Holmes [2017]; Elepu - Mazzocco [2010]; Farmer és 

szerzőtársai [2019]; Farmer és szerzőtársai [2016]; 

Feagan és szerzőtársai [2004]; Fehrenbach - 

Wharton [2012]; Fehrenbach - Wharton [2014]; Foti 

és szerzőtársai [2019]; Foti - Timpanaro [2021]; 

González [2009]; Gumirakiza és szerzőtársai [2014]; 

Hoppe és szerzőtársai [2013]; Hu és szerzőtársai 

[2021]; Karpyn és szerzőtársai [2014]; Khouryieh és 

szerzőtársai [2019]; Pisarn és szerzőtársai [2020]; 

Pitts és szerzőtársai [2015]; Polimeni és szerzőtársai 

[2018]; Rossi és szerzőtársai [2018]; Sadler [2016]; 

Smithers - Joseph [2010]; Telligman és szerzőtársai 



# Jellemző Referenciák 

[2017]; Vasco és szerzőtársai [2018]; Waldman - 

Kerr [2015]) 

A2.2 vagy idősebb (55+ éves). 

(Chang és szerzőtársai [2013]; Crandall és 

szerzőtársai [2010]; Gary-Webb és szerzőtársai 

[2018]; Lanfranchi - Giannetto [2015]; Obach - 

Tobin [2014]; Pascucci és szerzőtársai [2011]; 

Rainey és szerzőtársai [2011]; Youngs [2003a], 

[2003b]) 

A3 

A fiatal fogyasztók nem 

tipikus termelői piac 

vásárlók. 

(Ashtab - Campbell [2021]; Glover és szerzőtársai 

[2014]; Mack - Tong [2015]; Renko - Petljak [2018]; 

Shakeel Ul - Selvaraj [2013]; Singleton és 

szerzőtársai [2017]; Solanki - Inumula [2021]; 

Spilkova [2018]; Spilková és szerzőtársai [2013]) 

A4 

A tipikus termelői piac 

vásárló az USA-ban 

kaukázusi.  

(Abelló és szerzőtársai [2013]; Anderson és 

szerzőtársai [1996]; Bottcher és szerzőtársai [2017]; 

Chang és szerzőtársai [2013]; Chen és szerzőtársai 

[2021]; Crandall és szerzőtársai [2010]; Elepu - 

Mazzocco [2010]; Farmer és szerzőtársai [2019]; 

Farmer és szerzőtársai [2016]; Fehrenbach - 

Wharton [2012]; Fehrenbach - Wharton [2014]; 

Garner - Ayala [2018], [2019]; Glover és 

szerzőtársai [2014]; Gumirakiza és szerzőtársai 

[2017]; Leiper - Clarke-Sather [2017]; Mack - Tong 

[2015]; Obach - Tobin [2014]; Pitts és szerzőtársai 

[2017]; Pitts és szerzőtársai [2015]; Rainey és 

szerzőtársai [2011]; Sadler [2016]; Taylor - Villas-

Boas [2016]; Telligman és szerzőtársai [2017]) 

A5 
A tipikus termelői piac 

vásárló magasan képzett.  

(Abelló és szerzőtársai [2013]; Aguirre [2007]; 

Anderson és szerzőtársai [1996]; Åsebø és 

szerzőtársai [2007]; Azavedo - Walsh [2019]; Berg - 

Preston [2017]; Blanck és szerzőtársai [2011]; 

Bottcher és szerzőtársai [2017]; Chang és 

szerzőtársai [2013]; Chen és szerzőtársai [2021]; 

Crandall és szerzőtársai [2010]; Curtis és 

szerzőtársai [2020]; Dodds - Holmes [2017]; Elepu - 

Mazzocco [2010]; Farmer és szerzőtársai [2019]; 

Fehrenbach - Wharton [2014]; Foti - Timpanaro 

[2021]; Garner - Ayala [2018]; Gary-Webb és 

szerzőtársai [2018]; Glover és szerzőtársai [2014]; 

González [2009]; Gumirakiza és szerzőtársai [2014]; 

Hunt [2007]; Karpyn és szerzőtársai [2014]; 

Kushwah és szerzőtársai [2019]; Ma - Chang [2022]; 

Mack - Tong [2015]; Obach - Tobin [2014]; Pascucci 

és szerzőtársai [2011]; Polimeni és szerzőtársai 

[2018]; Rainey és szerzőtársai [2011]; Rice [2015]; 

Rossi és szerzőtársai [2018]; Schneider - Francis 

[2005]; Shi - Hodges [2016]; Singleton és 

szerzőtársai [2017]; Solanki - Inumula [2021]; 

Spilkova [2018]; Spilková és szerzőtársai [2013]; 



# Jellemző Referenciák 

Telligman és szerzőtársai [2017]; Vargo és 

szerzőtársai [2022]; Vasco és szerzőtársai [2018]; 

Waldman - Kerr [2015]) 

A6 

A tipikus termelői piac 

vásárló a magas 

jövedelműekhez tartozik. 

(Abelló és szerzőtársai [2013]; Anderson és 

szerzőtársai [1996]; Åsebø és szerzőtársai [2007]; 

Azavedo - Walsh [2019]; Carson és szerzőtársai 

[2016]; Chang és szerzőtársai [2013]; Chen és 

szerzőtársai [2021]; Dodds és szerzőtársai [2014]; 

Dodds - Holmes [2017]; Elepu - Mazzocco [2010]; 

Feagan és szerzőtársai [2004]; Fehrenbach - 

Wharton [2014]; Foti és szerzőtársai [2019]; Foti - 

Timpanaro [2021]; Glover és szerzőtársai [2014]; 

Gumirakiza és szerzőtársai [2014], [2017]; Hunt 

[2007]; Obach - Tobin [2014]; Rainey és szerzőtársai 

[2011]; Renko - Petljak [2018]; Rice [2015]; Rossi és 

szerzőtársai [2018]; Schneider - Francis [2005]; 

Shakow [1981]; Telligman és szerzőtársai [2017]; 

Wade és szerzőtársai [2015]) 

A7.1 

A nem magas jövedelmű 

termelői piac vásárlók vagy 

a fejlődő országokban élnek 

… 

(Aguirre [2007]; González [2009]; Hoppe és 

szerzőtársai [2013]; Pisarn és szerzőtársai [2020]; 

Shakeel Ul - Selvaraj [2013]; Solanki - Inumula 

[2021]; Tung és szerzőtársai [2015]) 

A7.2 
vagy az USA-ban működő 

SNAP program résztvevői. 

(Farmer és szerzőtársai [2019]; Farmer és 

szerzőtársai [2016]; Garner - Ayala [2018], [2019]; 

Gary-Webb és szerzőtársai [2018]; Leiper - Clarke-

Sather [2017]; Pitts és szerzőtársai [2017]; Pitts és 

szerzőtársai [2015]; Ruelas és szerzőtársai [2012]; 

Vargo és szerzőtársai [2022]; Waldman - Kerr 

[2015]) 

A8 

A tipikus termelői piac 

vásárló ugyanazon a 

településen él, ahol maga a 

termelői piac található. 

(Abelló és szerzőtársai [2013]; Chen és szerzőtársai 

[2021]; Dukeshire és szerzőtársai [2010]; Feagan és 

szerzőtársai [2004]; Foti - Timpanaro [2021]; Garner 

- Ayala [2019]; Glover és szerzőtársai [2014]; 

Gumirakiza és szerzőtársai [2014]; Pascucci és 

szerzőtársai [2011]; Renko - Petljak [2018]; Smithers 

- Joseph [2010]) 

A9 

A tipikus termelői piac 

vásárló kis- és nagyváros 

lakosa. 

(Bavorova és szerzőtársai [2016]; González [2009]; 

Pisarn és szerzőtársai [2020]; Spilkova [2018]; 

Spilková és szerzőtársai [2013]; Telligman és 

szerzőtársai [2017]) 

A10.1 

A tipikus termelői piac 

vásárló átlagos 

háztartásmérete 2…  

(Abelló és szerzőtársai [2013]; Anderson és 

szerzőtársai [1996]; Chang és szerzőtársai [2013]; 

Chen és szerzőtársai [2021]; Cicia és szerzőtársai 

[2021]; Farmer és szerzőtársai [2016]) 

A10.2 vagy 3-4 fő. 

(Aguirre [2007]; Azavedo - Walsh [2019]; Farmer és 

szerzőtársai [2019]; Farmer és szerzőtársai [2016]; 

Foti és szerzőtársai [2019]; Gumirakiza és 

szerzőtársai [2014]; Pascucci és szerzőtársai [2011]; 



# Jellemző Referenciák 

Ruelas és szerzőtársai [2012]; Vasco és szerzőtársai 

[2018]) 

A11.1 

A tipikus termelői piac 

vásárló a termelői piacot 

évente néhány 

alkalommal...  

(Chen és szerzőtársai [2021]; Cicia és szerzőtársai 

[2021]; D. S. Conner és szerzőtársai [2009]; Curtis 

és szerzőtársai [2020]; Elepu - Mazzocco [2010]; 

Farmer és szerzőtársai [2016]; Pitts és szerzőtársai 

[2017]; Pitts és szerzőtársai [2015]) 

A11.2 
vagy heti rendszerességgel 

látogatja. 

(Berg - Preston [2017]; Chen és szerzőtársai [2021]; 

D. Conner és szerzőtársai [2010]; Dobbelstein és 

szerzőtársai [2021]; Dodds - Holmes [2017]; Farmer 

és szerzőtársai [2019]; Fehrenbach - Wharton 

[2014]; Gumirakiza és szerzőtársai [2017]; Hu és 

szerzőtársai [2021]; Khouryieh és szerzőtársai 

[2019]; Pascucci és szerzőtársai [2011]; Payet és 

szerzőtársai [2005]; Pitts és szerzőtársai [2015]; 

Ruelas és szerzőtársai [2012]; Sadler [2016]; 

Spilkova [2018]; Teng és szerzőtársai [2004]; Youngs 

[2003b]) 

A12 

A termelői piacok 

magasabb árai a termelői 

piaci látogatás 

elmaradásának fő 

akadályaihoz tartozik. 

(Aguirre [2007]; Berg - Preston [2017]; Bir és 

szerzőtársai [2019]; Chen és szerzőtársai [2021]; 

Dobbelstein és szerzőtársai [2021]; Dodds és 

szerzőtársai [2014]; González [2009]; Gwin - Lev 

[2011]; Sadler [2016]; Su és szerzőtársai [2022]; D. 

Szabó - Juhász [2015]; Teng és szerzőtársai [2004]; 

Wade és szerzőtársai [2015]; Wills - Arundel [2017]; 

Witzling - Shaw [2019]) 

A13 

A termelői piacok nem 

megfelelő nyitvatartása a 

látogatás elmaradásának fő 

akadályaihoz tartozik. 

(Chen és szerzőtársai [2021]; Dodds és szerzőtársai 

[2014]; Garner - Ayala [2018]; Pitts és szerzőtársai 

[2015]; Rust [2020]; Wade és szerzőtársai [2015]; 

Youngs [2003b]) 

A14 

A termelői piacok rossz 

elhelyezkedése és 

megközelíthetősége a 

látogatás elmaradásának fő 

akadályaihoz tartoznak. 

(Berg - Preston [2017]; Dodds és szerzőtársai [2014]; 

Farmer és szerzőtársai [2019]; Garner - Ayala 

[2018]; Gwin - Lev [2011]; Pitts és szerzőtársai 

[2015]; Rust [2020]; Sadler [2016]; Shakeel Ul - 

Selvaraj [2013]; Shi - Hodges [2016]; Singleton és 

szerzőtársai [2017]; D. Szabó - Juhász [2015]; Teng 

és szerzőtársai [2004]; Wade és szerzőtársai [2015]; 

Youngs [2003a]) 

A15 

A termelői piacok elégtelen 

kínálata a látogatás 

elmaradásának fő 

akadályaihoz tartozik. 

(Aguirre [2007]; Bir és szerzőtársai [2019]; 

Dukeshire és szerzőtársai [2010]; Garner - Ayala 

[2018]; González [2009]; Ruelas és szerzőtársai 

[2012]) 

A16 

A termelői piacokkal 

kapcsolatos információk 

hiánya a látogatás 

elmaradásának fő 

akadályaihoz tartozik. 

(Archer és szerzőtársai [2003]; Dukeshire és 

szerzőtársai [2010]; Shakeel Ul - Selvaraj [2013]; 

Singleton és szerzőtársai [2017]; Vargo és 

szerzőtársai [2022]; Wade és szerzőtársai [2015]) 

A17 
A tipikus termelői piac 

vásárló a fejlett 

(Abelló és szerzőtársai [2013]; Chen és szerzőtársai 

[2021]; D. S. Conner és szerzőtársai [2009]; Elepu - 



# Jellemző Referenciák 

országokban alkalmanként 

20-30 USD-t költ a piacon. 

Mazzocco [2010]; Farmer és szerzőtársai [2019]; 

Garner - Ayala [2019]; Gumirakiza és szerzőtársai 

[2017]; Hu és szerzőtársai [2021]; Mack - Tong 

[2015]; Pascucci és szerzőtársai [2011]; Youngs 

[2003a]) 

A18 

A tipikus termelői piac 

vásárló hajlandó többet 

fizetni a piacon, nem pedig 

a közeli kiskereskedelmi 

egységben vagy 

szupermarketben vásárolni. 

(Aguirre [2007]; Berg - Preston [2017]; Brown 

[2003]; Chang és szerzőtársai [2013]; D. Conner és 

szerzőtársai [2010]; Curtis és szerzőtársai [2020]; 

Garner - Ayala [2019]; Glover és szerzőtársai 

[2014]; González [2009]; Gumirakiza és szerzőtársai 

[2017]; Gwin - Lev [2011]; Martínez Michel és 

szerzőtársai [2011]; Pisarn és szerzőtársai [2020]; 

Schneider - Francis [2005]; Solanki - Inumula 

[2021]; Witzling - Shaw [2019]; Youngs [2003b]) 

A19 

A tipikus termelői piac 

vásárló 1-5 mérföldet tesz 

meg a piacig. 

(Abelló és szerzőtársai [2013]; Åsebø és szerzőtársai 

[2007]; Chen és szerzőtársai [2021]; D. S. Conner és 

szerzőtársai [2009]; Eastwood [2001]; Farmer és 

szerzőtársai [2016]; Foti - Timpanaro [2021]; Garner 

- Ayala [2019]; Ruelas és szerzőtársai [2012]; Sadler 

[2016]; Schneider - Francis [2005]; Selfa - Qazi 

[2005]; Shakeel Ul - Selvaraj [2013]; Vargo és 

szerzőtársai [2022]; Youngs [2003a], [2003b]) 

A20 

A tipikus termelői piac 

vásárló számára fontos a 

környezeti szempontból 

való fenntarthatóság. 

(Carson és szerzőtársai [2016]; Cicia és szerzőtársai 

[2021]; Curtis és szerzőtársai [2020]; Dodds és 

szerzőtársai [2014]; Fehrenbach - Wharton [2014]; 

Foti - Timpanaro [2021]; Glover és szerzőtársai 

[2014]; Klimek és szerzőtársai [2021]; Ma - Chang 

[2022]; Spilkova [2018]) 

A21 

A tipikus termelői piac 

vásárló érdeklődik a termék 

előállítása iránt és előnyben 

részesíti az ökológiailag 

fenntartható gyakorlatokat. 

(Åsebø és szerzőtársai [2007]; D. S. Conner és 

szerzőtársai [2009]; Gumirakiza és szerzőtársai 

[2014]; Hunt [2007]; Klimek és szerzőtársai [2021]; 

Leiper - Clarke-Sather [2017]; Oths és szerzőtársai 

[2016]; Rice [2015]) 

A22 

A tipikus termelői piac 

vásárló számára nagyon 

fontos a vegyszermentes 

előállítás. 

(Abelló és szerzőtársai [2013]; Anderson és 

szerzőtársai [1996]; Farmer és szerzőtársai [2016]; 

Scholten [2006]; Spilkova [2018]; Su és szerzőtársai 

[2022]) 

A23 

A tipikus termelői piac 

vásárló előnyben részesíti a 

bioélelmiszereket. 

(Curtis és szerzőtársai [2020]; Garner - Ayala 

[2019]; Gumirakiza és szerzőtársai [2017]; Klimek és 

szerzőtársai [2021]; Obach - Tobin [2014]; Pascucci 

és szerzőtársai [2011]; Rainey és szerzőtársai [2011]; 

Scholten [2006]; Shi - Hodges [2016]; Spilkova 

[2018]; Youngs [2003b]) 

A24 

A tipikus termelői piac 

vásárló fontosnak tartja a 

helyi termelők támogatását. 

(Bavorova és szerzőtársai [2016]; Carson és 

szerzőtársai [2016]; D. Conner és szerzőtársai 

[2010]; Dodds és szerzőtársai [2014]; Dodds - 

Holmes [2017]; Feagan és szerzőtársai [2004]; 

Garner - Ayala [2019]; Glover és szerzőtársai 

[2014]; Khouryieh és szerzőtársai [2019]; Leiper - 



# Jellemző Referenciák 

Clarke-Sather [2017]; Ma - Chang [2022]; Obach - 

Tobin [2014]) 

A25 

A tipikus termelői piac 

vásárló számára fontos, 

hogy az élelmiszerről 

többletinformációhoz 

jusson.  

(Carson és szerzőtársai [2016]; Chen és szerzőtársai 

[2021]; Klimek és szerzőtársai [2021]; Ma - Chang 

[2022]; Youngs [2003a], [2003b]) 

A26 

A tipikus termelői piac 

vásárló számára fontosak a 

társas érintkezések. 

(Dodds és szerzőtársai [2014]; Gumirakiza és 

szerzőtársai [2014]; Hoppe és szerzőtársai [2013]; 

Hunt [2007]; Obach - Tobin [2014]; Pascucci és 

szerzőtársai [2011]; Payet és szerzőtársai [2005]) 

A27 

A tipikus termelői piac 

vásárló számára a termelői 

piacon való vásárlás családi 

program. 

(Dobbelstein és szerzőtársai [2021]; Garner - Ayala 

[2019]; Hunt [2007]; Payet és szerzőtársai [2005]; 

Pisarn és szerzőtársai [2020]; Rice [2015]; Sadler 

[2016]) 

Forrás: saját összeállítás 
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