o Berezvai Zombor «

MILYEN TENYEZOK HATAROZZAK MEG
AZ ADOK ES TAMOGATASOK MEGJELENESET
A FOGYASZTOI ARAKBAN?*

A tanulmaény az addk és tamogatéasok fogyasztoi arakba valo beépllésére haté ténye-
z6ket elemzi, tovabba az addatharitas eltéré okait harom kiilonb6zé modellkeretben
vizsgdlja a sOr- és az izemanyagpiacon. Az eredmények alapjan a piaci szerepl6k
kozotti versenyen és a gyartok koltségviszonyain kivil a fogyasztok keresletének
és a tisztességes aremelésekkel szembeni elvarasainak is fontos szerepe van abban,
hogy a jovedéki adé milyen mértékben jelenik meg a fogyasztéi drakban. Azokban
azipardgakban, ahol a véllalatok koltségeik emelkedését nem képesek hitelesen be-
mutatni a fogyasztoknak, de vannak rendszeres adévaltoztatasok (példaul a jovedéki
ado6 emelése), az add mértékénél jobban emelik meg atadasi araikat a vallalatok, igy
épitve be az arakba a korabbi idészakok koltségemelkedéseit.

BEVEZETES

Az addk és tamogatisok bevezetésének egyik fontos mozgatdja a fogyaszték don-
téseinek befolyasolasa az araranyok véltoztatasan keresztiil. Az alkoholos termékek
addztatasanak egyik oka a fogyasztas mérséklése, de példaul a tavho forgalmi adé-
janak csokkentése a kapcsoltan hét és dramot is termel6 (és emiatt inkabb kornye-
zetbarat) er6miivek tdmogatasat célozta. Sok hasonlé példa taldlhaté, amely nyilvan
nem véletlen, hiszen a mindenkori kormdanyzat normativ céljai elérésének j6 eszkozei
az addk és a tamogatdsok alakitdsa.

Onmagaban az adék és tdmogatdsok mértéke ugyanakkor a fogyasztékat nem
befolyasolja, csupan ezek drakban megnyilvanulé hatdsa. Eppen ezért fontos annak
vizsgalata, hogy az addk és timogatdsok milyen mértékben épiilnek be a fogyasztdi
arakba, és milyen tényez6k hatnak e beépiilési mechanizmusokra.

A s0r- és az lizemanyagpiacon vizsgaljuk meg a jovedéki ad6 athdritasanak mér-
tékét. A két piac érdemben eltér egymastol. Mig a sorpiacon a kordbbi eredmények

* A kutatast az Emberi Eréforrdsok Minisztériuma UNKP-17-3 kédszamu Uj Nemzeti Kivalésdg
Programja timogatta. A tanulmdny a KSH egyes termékek havi, orszédgos fogyasztéi atlagarai (forint)
egyedi kérésre 6sszedllitott, tabldzatos adatdllomdany felhaszndldsaval késziilt. A szdmitdsok és az
azokbdl levont kovetkeztetések kizardlag a szerzé szellemi termékei. Koszonettel tartozom Bakd
Barndnak a tanulmdny elkészitése sordn nyujtott tandcsaiért és a témdrol folytatott érdekes beszél-
getésekért.
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és sajat becsléseink alapjan is szignifikdnsan talzott mérték{i az addathéritds (tehat
az ad6 mértékénél jobban né a fogyasztdi 4r), addig az lizemanyagok esetében az
ad¢ valtozasaval egyenes aranyban né meg a fogyasztoi ar. A két piac eltérd viselke-
dése mogott meghtzodo tényezbket harom modell segitségével vizsgaltuk, amelyek
betekintést engednek az ad6- és tdimogatasatharitas mértékére haté tényezdkbe.

Nyilvanval6an fontos szempont a kereslet és a koltségek szerkezete, azonban ez
eddig is ismert volt. Mivel a valésdgban a legtobb piac nem tokéletesen verseny-
z6i, igy tovabbi lényeges szempont az ellatdsi lanc vertikdlis integraltsaga, tehat
az, hogy hény szerepl6n keresztiil jut el a termék a végfogyasztéhoz. Minél t6bb
szereplo ékelédik be az ellatasi lancba, potencidlisan anndl nagyobb az esélye, hogy
az ad¢ talzott mértékben haritédik at a kettés marginalizacié jelensége miatt. Ket-
tés marginalizacié akkor léphet fel, ha az ellatasi lanc egyes szintjei nem tokéle-
tesen versenyzGiek. A forrasvidéki (upstream) ipardg dremelését a torkolatvidéki
(downstream) ipardg koltségemelkedésként érzékeli, ami bizonyos esetekben — pél-
ddul haszonkulcsos drazds soran — a koltségemelkedés talzott mértékd atharitasihoz
vezethet.

Végezetiil, a legtobb kutatas figyelmen kiviil hagyja a fogyasztdkat, és egy ke-
resleti gorbével leirhatonak tekinti 6ket. Kordbbi kutatdsok azonban megerdsitik:
a fogyaszték szdmara fontos, hogy a véllalatok tisztességes mddon jarjanak el ve-
lik szemben, és az drak emelése mogott ne profitnovelési szandék hizédjon meg
(példaul Kahneman és szerzbtdrsai [1986], Urbany és szerzbtdrsai [1989], Malc és
szerzétdrsai [2016)). Uzemanyagok esetében a vildgpiaci 4rak j referenciaként szol-
galnak, és azok valtozasa megfelel6en indokolja az drak valtozasat. Ugyanez torténik
a jovedéki addndl is, ez az oka a jovedéki adé teljes athdritasanak.

A sor esetében ugyanakkor nincs olyan alapanyag, amely arvaltozasa kell6en
kozismert lenne, és indokként szolgalhatna az drak véltoztatdsdhoz. Rdaadasul az
aremeléseket elsé korben a kiskereskeddkkel és a vendéglatoipari egységekkel kell
elfogadtatni, nem is a végs6 fogyasztdkkal. Amikor a jovedéki adét noveli a kormény-
zat, akkor ez megfelel$ indok az drak emelésére, igy ekkor a kordbban 6sszegytilt,
de nem athéritott (jovedéki addn kiviili) koltségnovekedést is beépitik az Gj arakba.
Ez oka lehet az adé mértékét meghalad6 nagysagu atharitasnak.

Utébbi magyarazat a viselkedési kozgazdasagtanon alapul, azonban helyességét
visszatiikrozik az drfolyamatok. A sor fogyasztoi dra csak azokban a hénapokban
né6tt szignifikdnsan, amikor jovedéki adéjit novelték, minden més hénapban lénye-
gében véltozatlan maradt. Ugyanakkor mas, jovedéki adéval nem érintett termékek
esetében az atlagos havi arvaltozas szignifikansan pozitiv volt minden hénapban,
tehat teljesen eltéré mintazatok rajzolédnak ki a sor és a tobbi termék esetében.

A tanulmany felépitése a kovetkezd. El6szor roviden éttekintjiik a sor és az
tizemanyagok adédthdritasat vizsgald szakirodalmat, majd ismertetjiik a hazai pi-
acon végzett becsléseink eredményeit. Ezt koveti a sor és tizemanyagok piacén ta-
lalt eltérések lehetséges magyardzatainak ismertetése. A tanulmanyt egy 6sszegz6
fejezet zarja.
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A JOVEDEKI ADOZTATAS ES AZ ADOATHARITAS

A jovedéki ado drakra valé hatdsa sokat kutatott kérdés. Rugalmatlan kereslet(
termékek esetében a vallalatok vérhatéan az add egészét képesek atharitani a fo-
gyasztdkra, esetenként szamukra nyereséget novel6 médon még anndl is tobbet.
Mind a s6r, mind az tizemanyagok rugalmatlan kereslet(i termékeknek tekinthetdk,
mégis a két piacon eltéré eredmények sziilettek az adéathdritds mértékét illetGen.

Young—Bieliriska-Kwapisz [2002] az alkoholpiacon vizsgalta a jovedéki adé at-
héritdsanak mértékét. A sor addjanak athdritdsa szignifikdns mértékben bizonyult
talzottnak, akdrcsak a tomény szeszes italoké és a boroké. Kenkel [2005] hasonléan
talzott mértékdi addatharitast figyelt meg Alaszkdban, miutdn minden alkoholos
termék — igy a sor — jovedéki addjat tobb mint kétszeresére emelték. Russell-van
Walbeek [2016] dél-afrikai adatokon végzett elemzése szintén kimutatta az adé tul-
zott mértékd dthdritasat a sorpiacon.

Az ado6 atharitasa ugyanakkor nem feltétlentil azonos mértékii még termékkate-
gorian belil sem. Ally és szerzétdrsai [2014] azt talalta, hogy az olcsébb alkoholos
termékek esetében kisebb, mig a dragdbbakéban nagyobb az ad6atharitas mértéke.
Talzott mértékd adodthdritast csak a dragabb termékek esetében figyeltek meg.
E mogott a killonbo6z6 fogyasztoéi szegmensek eltérd arérzékenysége huzédhat meg,
tehdt az drrugalmassag mértéke fiigg a jovedelemt6l is. A kiskereskedSk arképzésiik
sordn pedig reagélnak ezekre az eltérésekre.

A benzin és a gazolaj esetében azonban nem jellemzd az adé tilzott mértékda at-
héritasa. Alm és szerz6tdrsai [2009] eredményei alapjan az Egyesiilt Allamokban a jo-
vedéki adé valtozasa egy az egyben megjelent a benzin ardban. Bello—Contin-Pilart
[2012] hasonlé eredményre jutott spanyolorszagi adatok elemzése utan. Ugyanakkor
Yilmazkuday [2017] azt tallta az Egyesiilt Allamok piacén, hogy a benzin értékesi-
tési (afa-tipust) addjanak valtoztatasa kisebb mértékben csapddott le a fogyasztoi
arakban, tehat a piaci szerepl6k nem teljes mértékben haritottak at az addvaltoz-
tatdst. Az addatharitds konkrét mértéke raadasul tagillamonként jelentSsen eltért.

Az eredmények érdekessége, hogy mig alkoholos termékekre az ad¢ tulzott mér-
tékd atharitasa a jellemz6, addig a benzin és a gazolaj esetében dltalaban egységnyi
vagy ennél is kisebb mértékii ad6athdritds figyelheté meg. Tehat a kétféle termék
piaca eltéré mdédon reagdl az ad¢ véltoztatdsara.

HAZAI EMPIRIKUS EREDMENYEK A SOR ES AZ UZEMANYAGOK PIACAN

Korabbi kutatdsi eredmények alapjan a sor és az tizemanyagok piaca eltéréen visel-
kedik az adéatharitas tekintetében. Kutatasunk sordn hosszd idésoros magyaror-
szagi adatok felhaszndlasaval vizsgaltuk meg e két termékkategdriat. Ennek elénye,
hogy egységes id6horizonton, egységes mddszertant alkalmazva az eredmények
Osszevetése biztositott.
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Az adéatharitas vizsgalatanal kizdrdlag a jovedéki adé athdritdsat vettik figye-
lembe, a forgalmi ad6tél megtisztitott adatsorokkal dolgoztunk. Mivel a jovedéki
ad¢ valtoztatasa az Orszaggyilés dontését koveteli meg, igy ezt a valtozot exogénnek
tekintettiik. Emiatt a modellben nem volt sziikség kontrollvaltozdk szerepeltetésére,
a kihagyott valtozék nem torzitjik az eredményeket. Igy a jovedéki adé nagysagan
kiviil més valtozét nem vontunk be a modellbe. Harom késleltetést is szerepeltet-
tiink a modellben, mivel nem biztos, hogy a jovedéki adé véltozdsa azonnal meg-
jelenik a fogyasztoi drakban. Feltételezésiink szerint tehdt egy negyedéven tul nem
torténik adoatharitds, ami 6sszhangban van Young—Bieliriska-Kwapisz [2002] azon
megéllapitasaval, hogy az addévéltozdsok teljes hatdsa legfeljebb egy negyedév alatt
megjelenik az drakban.

Ally és szerzdtdrsai [2014] kutatdsdhoz hasonléan kiilon vizsgéltuk az olcsébb és
dragabb sorok esetén az ad6 atharitdsét, killonbséget téve vildgos (lager) és mindségi
sorok kozott. Uzemanyagokndl a gézolaj piacét elemeztiik. Ennek oka, hogy a benzin
jovedéki addjanak a szabalyozasa az évek soran tobbszor valtozott, és egyes idGsza-
kokban kedvezményes ad6kulcs vonatkozott az alacsony kéntartalmu vagy éppen
a bioetanolt is tartalmazo benzinre, igy a benzin atlagaranak modellezésekor torzi-
tott lenne a becslés (vélhetden alulbecsiilt lenne a paraméter). A Magyar Asvanyolaj
Szovetség adatai (http://petroleum.hu/uzemanyag-forgalom) alapjan 2015-ben és
2016-ban a tagvallalatok osszes tizemanyag-értékesitésének 60 szazalékat a gazolaj
tette ki, tehat ennek, az iizemanyagpiacon legnagyobb értékesitést eléré terméknek
az dradatait vizsgaltuk.

Az adédtharitas mértékének becslése idésoros 6konometriai modellel tortént
1998 januarja és 2016 augusztusa kozotti havi adatokon. A 2016. augusztusi vég-
pont vélasztasanak oka az volt, hogy 2016. szeptember 1-jétél a gazolaj és a benzin
jovedéki adojat ugy valtoztatta az Orszaggytilés, hogy azt fiigg6vé tette a kéolaj vi-
lagpiaci aratdl. Ett6l fogva tehdt a jovedéki adé nem tekinthetd teljesen exogénnek,
igy ennek az idészaknak a figyelembevétele torzitana az adéathéritasi paraméterek
becslését.

Az adatok tobb forrasbdl szarmaznak. A vildgos és mindségi sor, illetve a gdzolaj
havi fogyasztéi atlagarat a Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH) bocsatotta rendel-
kezésre. A brutté drakbdl a mindenkori forgalmi adé alapjan szamitottuk ki a netté
drakat. A sorre és az lizemanyagra vonatkozo jovedéki adé mértékét a mindenkor
hatalyos jovedéki torvényekbdl gydijtottilk 6ssze (1997. évi CIIL torvény és 2003.
évi CXXVIL torvény, illetve médositasaik). Az inflaci kiszilrése érdekében minden
valtozdt 1998. janudri arszintre hoztunk a KSH altal publikalt fogyasztdi arindex
segitségével.

A modellezés elsé 1épéseként a valtozdk stacionaritasat vizsgaltuk meg ADF-teszt
és KPSS-teszt segitségével. Mind az dradatok, mind az adémértékek esetében egy-
séggyok-folyamatot lehetett megfigyelni, igy vettiik az adatsorok elsé differencidjat,
amelyek mar mindkét teszt alapjan stacionernek tekinthet6k.

A madr stacioner adatsorokra a kovetkez6 modellt becsiiltiik:
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Ap; = a + Y3, Bitax,_; + Aug, (1)

ahol p, jeloli az adott termék nettd fogyasztoi arat a t-edik honapban, tax; a jove-
déki adé mértékét! szintén a t-edik hdnapban, u, pedig a hibatag. Az ad6atharitas
mértékét a fB; paraméterek 6sszege mutatja.

Mivel az adévaltozasok exogénnek tekinthetdk, igy kontrollvaltozok szerepel-
tetése nélkiil is torzitatlanok a becsiilt paraméterek. Az egyéb tényezdk (példaul
koltségvaltozasok) a hibatagban jelennek meg. A becslés eredményeit az 1. tdbld-
zat tartalmazza. A modellek hibatagjainal a homoszkedaszticitas teljestil, azonban
szignifikdns els6- vagy masodrendd autokorrelaci6 fedezhet§ fel, ezért a hibatagok-
ra AR(1), illetve AR(2) modellt illesztettiink. A becslések esetében igy mar teljesiil
a hibatagok autokorreldlatlansaga is, tehat a standard hibak és tesztek érvényesek
lesznek (a korrigalt hibatagok lényegében fehér zajok mar).

1. TABLAZAT « Az adoatharitas mértékének becslési eredményei

Megnevezés Vilagos sor Mindségi sor Gézolaj
Konstans (trend az arban) 0,0082 -0,0510 0,0521
(0,0517) (0,0508) (0,2981)
Jovedéki ado véltozasa az adott honapban 14774 1,1874** 0,91454**
(0,2064) (0,2085) (0,3036)
Jovedéki ado véltozasa a megel6z6 hdnapban -0,1429 0,5756*** -0,3386
(0,2110) (0,2113) 0,3111)
Jovedéki ado véltozasa két hdnappal kordbban 0,0938 —-0,0996 0,1435
(0,2050) (0,2113) (0,3105)
Jovedéki add valtozasa harom hénappal korabban 0,1676 -0,0974 0,0767
(0,2054)) (0,2076) (0,3017)
Hibatag AR(2) AR(1) AR(1)
Magyarazéerd (R?) 0,2238 0,1954 0,1158

Megjegyzés: zardjelben a standard hibék.
*** 1 szézalékos, ** 5 szazalékos, * 10 szazalékos szinten szignifikans.

J6l lathato, hogy a vilagos sor és a gdzolaj piacan azonnal megtorténik az addat-
héritds, mig a minéségi sornél egy hénappal lassabban jelenik meg a teljes hatas.
A nem szignifikdns késleltetések eliminéldsdval kapott eredményeket a 2. tdbldzat
tartalmazza. Bar a konstans — a varakozasoknak megfelel6en — egyik modellben
sem volt szignifikdns, a bevett gyakorlatnak megfelelGen szerepeltettiik a modellben.

Az eredmények tobb érdekességre is felhivjdk a figyelmet. Els6ként, a sorok
piacan a tulzott mértéki addathdritas szignifikansnak bizonyult, hasonléan a ko-
rabban bemutatott nemzetkozi példakhoz. Ugyanakkor a gdzolaj piacin egységnyi
addathdritast mutat a modell, amely szintén Gsszecseng a korabbi eredményekkel.

1 A jovedéki ad6 mindig ugyanakkora termékegységre vonatkozik, mint a piaci ar (s6rok esetében
fél liter, gazolaj esetében egy liter).
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2. TABLAZAT « Az ad6atharitas mértékének becslési eredményei (csak szignifikans
paraméterek) és kovetkeztetések

Megnevezés Vilagos sor Minéségi sor Gazolaj
Konstans (trend az arban) 0,0039 —-0,0490 0,0630
(0,0515) (0,0502) (0,2856)
Jovedéki ad6 valtozasa az adott hdnapban 1,4911 1,1966*** 0,9822***
(0,2031) (0,2056) (0,2898)
Jovedéki add valtozasa a megel6z6 hdnapban - 0,5549*** -
(0,2052)
Hibatag AR(2) AR(1) AR(1)
Magyarazéeré (R?) 0,2213 0,1935 0,1113
Addéthéritds mértéke (paraméterek 6sszege) 1,491 1,7515 0,9822
H,: egységnyi addééatharitas Elvetve** Elvetve*** Elfogadva
Adoatharitas értékelése Szignifikans tulzott Szignifikans tulzott Egységnyi
mértéki adoatharitds mértékd addatharitas addatharitas

Megjegyzés: zardjelben a standard hibak.
*** 1 szdzalékos, ** 5 szazalékos, * 10 szazalékos szinten szignifikans.

Maésrészt, a vildgos sor esetében az ad6 emelése azonnal megjelenik az drakban,
mig a mindségi sorok esetében két honapig tart a folyamat. Ez éppen ellentétes
Ally és szerzbtdrsai [2014] eredményeivel. A mindéségi s6rok lassabb dremelkedése
valdszintileg nem a fogyasztok arérzékenységével fiigg ossze, hanem a két kategéria
eltéré forgdsi sebességével. A vilagos sor a teljes sorforgalom 70-80 szdzalékat teszi
ki a Magyar Sorgyartok Szovetsége adatai alapjan (http:/www.sorszovetseg.hu/
sajtoszoba). A sorfogyasztas jelents részét tehdt az olcsébb sorok adjék, igy ezek
forgasi sebesége is nagyobb az tizletekben, vendéglatdipari egységekben. A jovedé-
ki ad6 emelése utan tehat gyorsabban bekeriilnek a boltokba az 1j, mar magasabb
jovedéki adot tartalmazé vilagos sorok, igy az arakban is gyorsabban megjelenik
a jovedéki ad6 emelésének hatdsa, mint a mindségi sorok esetében.

A SOR- ES AZ UZEMANYAGPIACON TAPASZTALHATO ELTERESEK
MAGYARAZATAI

Az irodalomattekintés, illetve a hazai empirikus elemzés alapjin robusztus ered-
ménynek tlinik, hogy mig a sor piacan tdlzott mértéki az addathdritas, addig az
tizemanyagoknal egységnyi addatharitds a jellemzd. E két eredmény Osszevetésére
és az okok azonositdsara azonban eddig még nem keriilt sor. Ennek vizsgalata azért
is kimondottan érdekes, mert betekintést enged abba, hogy milyen tényez6k hat-
nak, illetve hathatnak az addk és tamogatdsok fogyasztdi arakba valé beépiilésére.

A tovabbiakban harom modellt mutatunk be, amelyek indokolhatjak egyes piaco-
kon az ad¢ tulzott mértékd atharitasat, mig mds piacokon az egységnyi addatharitast.
A hiarom modell eltéré el6feltevésekkel és logika szerint jut el hasonl6 eredmények-
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re. Mindegyik modell mds tényezdk szerepét emeli ki, igy egy részletes és Osszetett
képet adnak arrdl, hogy mely tényezék befolydsolhatjak az adéatharitas mértékét,
illetve az adok és tamogatasok fogyasztoi arakban valé megjelenését.

1. modell: a piaci struktardk szerepe

To6bb korabbi empirikus kutatds is megfigyelte az ad6 talzott mértékd athdritasat az
alkoholos italok piacén (példaul Young—Bieliriska-Kwapisz [2002], Kenkel [2005], Rus-
sell-van Walbeek [2016]), de mas termékek és piacok esetében is el6fordult ez a jelen-
ség (példaul Besley—Rosen [1999], Spoerer [2008]). Magyarazatként a piac oligopolista
strukturdjat hoztak fel a szerz6k. A tulzott mértékd addatharitas elméleti modelljei
mind oligopolpiaci helyzetek esetében mutatjak be a tilzott atharitas lehetéségét.

Allandé rugalmassagu keresleti gorbe és linearis koltségfiiggvény esetében Seade
[1985] bemutatta, hogy oligopolpiacokon lehetséges a koltségek tulzott mértéki
atharitasa. Gondolatmenete konnyen adaptalhaté az addvaltozasok vizsgalatara.
Kiindulépontként az i-edik vallalat profitja

;= p(Q)q; - c(q) - Tq»

ahol p(Q) az dlland6 rugalmassagui inverz keresleti gorbe, Q = Y1~ q; a piaci termelés,
n a vallalatok szdma, c(q;) az i-edik véllalat koltségfiiggvénye, 7 pedig a jovedéki ado
mértéke termékegységenként. A profitfiiggvény maximalizdldsa utdn azt kapjuk, hogy

p'(@Aq;+p(Q -c'(q)-T=0, (2)

ahol A, = 3Q/0q; az i-edik vallalat margindlis kibocsatdsvaltozasanak hatdsa a tel-
jes ipardgi kibocsatdsra (lényegében a tobbi véllalat reakcidja az i-edik véllalat
kibocsatasnovekedésére). Szimmetrikus oligopdlium esetében a véllalatok kozott
nincs kiilonbség, tehat az indexek elhagyhaték. Az adé megvaltozasanak hatasat
a véllalat (2) optimumfeladatdnak teljes differencialdsaval lehet megkapni, azaz

" dq , dq dqg ., 0q
p (nq)nalq +p (nq)la +p (nq)na -c (q)a -1=0,

ibsl dq 1
amibd — = .
at  p"(ng)nAq+ (n+ Vp’'(nq) —c"(q)

Ez alapjdn a piaci ar valtozasa az addvaltozas hatdsara (a fiiggvények argumentu-
it elh
mait elhagyva) oq p'n

op(ng) _
h "or p'nAdg+ (m+ p' —c'"

9 p'(nq)

(3)

A (3) egyenlet mutatja az ad6athdritis mértékét. A dp,/dt kifejezést elnevezve H-nak,
kisebb atalakitasok utdn azt kapjuk, hogy

H'—1=—4+1g——— (4)
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Mivel tulzott mértéki addatharitas esetében H> 1, igy H'-1<0. Mivel line-
aris koltségfiiggvények masodik derivéltja nulla, igy ez csak akkor éllhat fenn, ha
nq(p”/p’) <-1 (feltéve, hogy A > 0, tehat a véllalatoknak van valamekkora piaci ere-
jik). Linedris keresleti fliggvények esetében ez nem teljesiilhet, viszont dllandé ru-
galmassagu keresleti gorbe esetében, ha a kereslet arrugalmassiga negativ (tehat
kozonséges joszagokrdl beszéliink), akkor a (4) feltétel mindig teljesiil. Nem szim-
metrikus oligopdliumok esetében a tdlzott mértékdi adoatharitas feltétele nagyon
hasonléan alakul (feltételezve a linedris koltségfiiggvényt),

1+Q1;—,
—r

n _ —_
i=1 Ai

H'-1=

Seade [1985] elméleti eredményeiben mind a kereslet alakja, mind a linearis kolt-
ségfiiggvény szerepet jatszik. A linedris koltségfiiggvények empirikus érvényessége
vitathatd, hiszen a termelés fixkoltségei (példaul gyartelep) miatt az egységkoltség
inkdbb csokkend, ahogy a kibocsatas né. Ugyanakkor a jovedéki adé vizsgalatakor
a linedris koltségfiiggvény logikus és elfogadhaté feltevés. Hamilton [1999] azon-
ban altalanosabb feltevések mellett nagyon hasonlé eredményre jutott. Anderson
és szerzdtdrsai [2001] differencidlt termékes Bertrand-verseny esetében vizsgdlta az
adéatharitast. Elemzése soran a mennyiségi tipusu adok esetében ugyanarra a ko-
vetkeztetésre jut, mint Seade [1985].

Az elméleti eredmények alapjan tehat az lathato, hogy harom tényezd befolyasolja
az addk és tamogatasok fogyasztdi arakban valé megjelenését:

1. a kereslet alakja (ideértve az arrugalmassagat is),

2. a koltségfuggvény alakja, szerkezete és

3. a véllalatok reakcidi a tobbi vallalat kibocsatasnovelésére (ez 1ényegében a piaci
verseny tipusat, erGsségét jelenti).

A soripar vilagszintd jellegzetessége, hogy kevés szereplds oligopdliumként miikodik,
minddssze néhdny nagy szerepl6 fedi le a piac donté tobbségét. Magyarorszagon
a Dreher (Asahi), a Heineken és a Borsodi (Molson Coors) a sérpiac meghatdrozo
szerepl6i. 2008-ban a hiarom vallalat drbevétel alapjan szamolt piaci részesedése
(CR3) 93 szazalék volt. Ha markanként vizsgéljuk a piaci részesedéseket, akkor va-
lamivel kisebb szdmokat kapunk (1. dbra).

A hérom szerepld gyart6i markas termékei a piaci értékesités koriilbeliil 80 sza-
zalékat adjak. A kereskeddi markas termékek ugyanakkor a piac koriilbelil 6 sza-
zalékdt teszik ki. E termékeket pedig sok esetben szintén a harom nagy sorgyar
egyike allitja el6. Emellett a Pécsi Sorfézde és néhdny importmaérka van még jelen
a piacon, de szerepiik val6jaban elhanyagolhatd. A hirom nagyvallalat markaalapa
piaci részesedése elég hasonld, 24 szdzalék és 30 szazalék kozotti, tehat nagyjabol
szimmetrikus oligop6liumrdl beszélhetiink. Ezt er8siti meg, hogy az ipardg —a GVH
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Forrds: MarketLine.

1. ABRA - Piaci részesedések a magyar sorpiacon, 2015
(markanevek alapjan)

versenystatisztikai adatbazisabdl vett — nettd arbevétel alapjan szamolt Herfindahl—-
Hirschmann-indexe (HHI)? 2008-ban 3008 volt, ami szintén arra utal, hogy a harom
vezet6 vallalat piaci részesedése nem esik tavol egymastol.

A nagyjabdl szimmetrikus oligopdlium ugyanakkor nem feltétleniil jelenti azt,
hogy a vallalatoknak piaci erejiik van. Bertrand-verseny esetében a piaci drnak a ha-
tarkoltséggel kell megegyeznie még ilyen esetekben is. Ugyanakkor korabbi elemzé-
sek azt mutatjak, hogy a hasonlé piacszerkezet(i amerikai (Rojas [2008]) és angliai
(Slade [2004]) sorpiacon a vallalatoknak van valamekkora piaci ereje. Ez alapjan
elképzelhetd, hogy a piaci eré jelenléte (1ényegében A > 0) okozza a tulzott mértékd
adoatharitast.

Az tizemanyagok piaca valamivel kevésbé koncentralt. 2008-ban kilenc nagy
szerepl6 volt jelen a hazai piacon (3. tdbldzat), emellett az értékesités 30 szdzalékat
fiiggetlen (fehér) toltéallomasok adték. Egy tobbszereplds, nem szimmetrikus, a sor-
piacnal kevésbé koncentralt piacrdl beszélhetiink tehat az tizemanyagok esetében.

Mindebbdl nem kovetkezik, hogy az tizemanyagok piacanak méasképpen kellene
viselkednie az adéatharitds tekintetében, mint a sérpiacnak. Nemzetkozi elemzések
az lizemanyagok piacén is kimutattdk a piaci er6 jelenlétét (példaul Coloma [1999],
Deltas [2008], Pennerstorfer—Weiss [2013]), ugyanakkor Farkas és szerzdtdrsai [2009]
magyarorszagi adatok alapjan nem taldlt kozgazdasdgilag szignifikans kapcsolatot
a lokdlis koncentracio és az tizemanyagarak kozott.

Az atény, hogy az empirikus elemzés a gazolaj piacdn teljes adéathdritast mutat,
arra utal, hogy vagy a koltségfiiggvény nem linedris, vagy a kereslet nem elégiti ki
a Seade [1985] altal megfogalmazott feltételeket, vagy a vallalatoknak nincs semmilyen
piaci erejik sem (tehat A = 0), vagy ezek valamilyen médon vett kombindacidja teljesiil.

2 Herfindahl-Hirschmann-index (HHI): a piaci részesedések szdzalékos formaban vett értékeinek
négyzetosszege. Ertéke 0 és 10 000 kozott lehet.
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3.TABLAZAT - A tolt6allomasok szamanak és az értékesitett lizemanyag
mennyiségének megoszlasa Magyarorszagon, 2008 (szazalék)

Halézat Toltéallomasok szama Ertékesitett mennyiség
MoL 26,4 20-30
Shell 14,5 10-20
oMV 12,9 10-15
Agip 10,7 5-10
Lukoil 56 5-10
Tesco 38 <5

oil 1,0 <5
Metro 08 <5
Auchan 0,5 <5
Egyéb (fehér toltéallomasok) 23,8 Korilbeliil 30

Forrds: GVH Vj-17/2009/34. szdmu hatérozat indoklasa.

Ugyanakkor tobb kritika is megfogalmazhat6 a modellel kapcsolatban. A leg-
fontosabb taldn az, hogy nem veszi figyelembe a kiillonb6z6 termékek eltérd ellatasi
lancat. Mig a sorgyarték nem kozvetleniil a fogyasztoknak értékesitenek, hanem
mas szerepl6kon (tizletlincokon, vendéglatdipari egységeken) keresztiil érik el a fo-
gyasztdkat, addig az tizemanyag-el8allitok sajat toltéallomas-halézaton keresztiil
bonyolitjak kiskereskedelmi forgalmukat.

2. modell: az ellatasi lanc vertikélis integraltsiganak szerepe

A sor- és az tizemanyagpiac kozotti 1ényeges kiilonbség, hogy a termék milyen koz-
vetit6kon keresztill jut el a végsé felhasznalohoz. A sorpiacon a két legjellemzbb
kozvetit6 a vendéglatoipari egység és a kiskereskedelmi tizlet (vagy tizletlanc). Mind-
kett6 6nalld jogi szerepl§ sajét iizletpolitikaval. Ez magaban foglalja, hogy mind az
értékesitett termékek korérdl, mind azok arardl, illetve az tizletek szamardl, azok
belsé kialakitasardl maguk dontenek. A gyartok természetesen megprobaljak befo-
lydsolni a kereskeddket a szamukra kedvez6bb kimenetek érdekében. A kategoéria-
menedzsment mara mar Magyarorszagon is elterjedt, ugyanakkor ennek versenyjogi
szabdlyozdsa nem engedi meg a gyartok keresked6i dontésekbe vald beleszdlasit,
mindossze tandcsadéasrdl lehet sz6 (Szatmdry [2012]).

Ezzel szemben az tizemanyagokat az egyes gyartokhoz tartozo, kizarélag az 6
termékeiket az altaluk megszabott aron értékesitd toltdallomasok juttatjak el a fo-
gyasztékhoz.? Ebben a kapcsolatban egyértelmiien az tizemanyag-el64llit6 a stra-

3 Lasd példaul a Mol tajékoztatéjat: https://mol.hu/images/pdf/Karrier/toltoallomas_uzemeltetes/
tajekoztato_partner_.pdf.
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tégiai dontéshozo, a toltéallomast tizemeltetd vallalkozas az operativ miikodést és
annak folyamatossagat garantalja. Tehdt az tizemanyagok piacan nem all olyan tavol
aval6sagtdl az el6z6 modell azon feltételezése, hogy a gyartok kozvetleniil a fogyasz-
téknak értékesitik termékeiket. Ugyanakkor a sorok piacan ez nem allja meg a helyét.

A sor ellatasi lancanak tagoltsiga szintén szerepet jatszhat a tulzott mértékd
addathdritdsban. Amennyiben két nem tokéletesen versenyzd piac vertikalis kap-
csolatban 4ll egymaéssal, felléphet a kettds marginalizacié jelensége. Ennek 1ényege,
hogy a gyarték emelkedd koltségeik vagy ad6fizetési kotelezettségiik miatt megeme-
lik dtadasi draikat. A megemelt dtaddsi 4r azonban drrést is tartalmaz (mivel nem
versenyz6i a piac), amelyet a keresked8k inputkoltségként érzékelnek. A kereskedk
az Uj koltségszinten optimalizaljak fogyasztoi araikat, és a gyartok arrésére még egy
arrést tesznek. A tulzott mérték(i addatharitast az arrés koltségként valo érzékelése,
lényegében két arrés egymasra épiilése okozza.

West [2000] a kett6s marginalizacid jelenségét vizsgélta az albertai likér kiske-
reskedelem liberalizélasa utan. A kordbban dllami monopéliumként miikodé kiske-
reskedelmi piacot 1993-ban kezdte liberalizdlni a kanadai kormanyzat. A nagykeres-
kedelemben tovabbra is fennmaradt az dllami monopdlium, mig a kiskereskedelmi
piacon monopolisztikus verseny alakult ki. A kialakulé 6j piaci struktdraban a ter-
mékek redlarai atlagosan 4,19 szazalékkal néttek 1993 oktébere és 1996 januarja
kozott. West [2000] eredményei alapjan e mogott az Gj piaci struktira okozta kettds
marginalizacié allt.

Park—Lee [2002] a dél-koreai mobil- és vezetékes telefonhédlézat kozotti hiva-
sok kimagaslé drainak okait vizsgélta. A vezetékes telefonhdldzat esetében a piacot
egyetlen nagyvallalat uralta, mig a mobilkommunikacié teriiletén 6t cég versenyzett.
A magas arak okaiként a szerzék a kettés marginalizaciét azonositottak.

Kettés marginalizaci6 tehat akkor alakulhat ki, ha mind a két piaci szerepl6 va-
lamilyen mértékd piaci erével rendelkezik. A sorgyartas piaci viszonyait az el6z6
fejezetben mar bemutattuk, azokkal a nemzetkozi elemzésekkel egyiitt, amelyek
valamekkora piaci er6t mutattak a sorgyartok esetében.

Az élelmiszer-kiskereskedelem esetében a monopolisztikus verseny modellje irja
le jol a piacot. Az egyes boltok (vagy inkdbb tizletlancok) kiilonboznek termékkindla-
tuk, szolgaltatdsi szinvonaluk, belsé és kiilsé megjelenésiik, foldrajzi elhelyezkedésiik
alapjan. Ezek miatt minden bolt/iizletldnc eltérd, tehat nem tokéletes helyettesit6i
egymdésnak. A monopolisztikus verseny modellje éppen ezt a piaci szerkezetet irja
le. Dutkowsky—Sullivan [2014] 4llandé rugalmassagu keresleti figgvény feltételezése
mellett bemutatta, hogy a monopolisztikus verseny okozhat tilzott mértéki addat-
haritast. Az addathdritas nagysaga ismét a kereslet rugalmassagatdl fiigg,

€
pwy

ahol ¢ a kereslet drrugalmassaga, amely kozonséges joszagok esetében negativ.
Amennyiben rugalmas a termék iranti kereslet (azaz € < -1), akkor H > 1, azaz tdl-
zott mértékd adoatharitas figyelheté meg a piacon.
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A sor arrugalmassaga ugyanakkor nagyon alacsony az empirikus elemzések alap-
jan (példdul French és szerzbtdrsai [2006], Gallet [2007], Bielinska-Kwapisz—Mielecka-
Kubien [2011]), de fontos kiemelni, hogy e tanulmanyok a sor iranti aggregélt kereslet
arrugalmassagat mérték. Az egyes tizletlancok altal érzékelt arrugalmassag ennél joval
nagyobb (abszolut értékben), hiszen ha csak az egyik tizlet emeli meg a termék arat,
avevk t tudnak partolni més tizletekbe, ahol tovabbra is olcsébb a sor. A kiillonb6z6
értékesitési helyeken arult sorok arai kozott tehat magas lehet a keresztarrugalmassag.
Emiatt az drat emeld bolt értékesitési volumene jobban visszaesik, mintha a piacon
minden tizletldnc végrehajtotta volna az dremelést. Az egyes tizletek dltal érzékelt
arrugalmassag tehdt eltér a teljes piacra szamolt arrugalmassagtél, emiatt pedig
elfogadhato feltevés még a sor piacan is, hogy az érzékelt arrugalmassag magas.

A magyar élelmiszer-kiskereskedelemben az 1990-es évek kozepétdl novekedni
kezdett a koncentracid, féként a nemzetkozi kiskereskedelmi lancok megjelenésé-
vel és terjeszkedésével. Juhdsz és szerzétdrsai [2005] bemutatta, hogy 1999 és 2003
kozott a nagyvéllalatok drbevételi stlya 24 szazalékrodl 37 szazalékra emelkedett,
mikozben a mikrovallalatok sulya 40 szazalékrdl 32 szazalékra csokkent. A legjobban
koncentralt aldgazat az dltalanos profilt élelmiszer-kiskereskedelem, amely a disz-
kontokat, szuper- és hipermarketeket foglalja magaban. Ezen a teriileten 2003 utan
tovabb nétt a koncentréacié (2. dbra). Ez az értékesitési csatorna a MarketLine adatai
alapjan stabilan a sorértékesités koriilbelil 40 szazalékat adja.

Juhdsz és szerzdtdrsai [2005] irodalom-0sszefoglaldja alapjan egyértelm(, hogy
a koncentraci6 és az drszinvonal kozott pozitiv kapcsolat fedezhetd fel a kiskeres-
kedelemben. Minél koncentréltabb a piac, ceteris paribus annal magasabbak a fo-
gyasztoi drak. A nemzetkozi tanulmanyok lényegében mindegyike erre a kovetkez-
tetésre jutott.
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Forrds: GVH Versenystatisztika adatbazis.

2. ABRA « A HHI értékesités alapjan szamolt értéke az élelmiszer-jelleg(i
vegyes kiskereskedelemben
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A koncentrdci6 mellett a szabalyozas is hat a kiskereskeddk kozotti versenyre,
ezen keresztiil pedig az arak alakulasara. Bakucs és szerzétdrsai [2014] szerint minél
szigoribban szabalyozzak a kiskeresked8k nyitva tartasat, illetve arszabdsat, annal
inkabb aszimmetrikus a gyartéi atadasi és a fogyasztdi drak kozotti kapcsolat. Az
OECD piaci szabalyozasi indikatorai alapjan a hazai kiskereskedelmi szabélyozasi
kornyezet az EU-atlaghoz hasonld, amely tovabb erdsiti azt a feltevést, hogy a kis-
keresked6k valéban monopolisztikus versenyt folytatnak, tehét szerepiik van abban,
hogy a sorpiacon tilzott mértékd az adéatharitas.

Az a tény tehdt, hogy a sorgyartok a kiskereskedelmi (és a vendéglatoipari) szek-
toron keresztiil értékesitik termékeiket a fogyasztéknak — és egyik szektor sem
tokéletesen versenyzdi —, okozhatja a megfigyelt tulzott mértéki addatharitast.
Ugyanakkor pusztan a fogyasztéi arakban megfigyelt tilzott mértékd adoatharitas
alapjan nem lehet megallapitani, hogy ezt az oligopolstruktiraban mtik6dé gyartok
okozzak vagy a monopolisztikusan versenyzé kiskereskeddk, vagy ketten egyiitt.
Gyodre és szerzdtdrsai [2009] becslései alapjan a hazai nagyobb kiskeresked6k érté-
kesités el6tti és utani arrést (front margin, back margin) is alkalmaztak (tehat koz-
vetlen arrést, illetve kiilonféle visszatéritéseket), amelyek értéke egyenként a termék
alapdranak 15 szazaléka és 25 szdzaléka kozott ingadozott. A kisebb boltok esetében
sokkal egyszer(ibben torténik az drazas, a beszerzett ru értékének 1,6—1,8-szorosa
lesz a fogyasztéi ar. Ennek alapjan akdr pusztan a kiskereskedelmi szektor haszon-
kulcsos arképzése is okozhatja az adé empirikusan megfigyelt talzott mértékd athd-
ritdsat. Tehat még az is elképzelhetd, hogy a tilzott mértéki atharitas oka kizardlag
a kiskeresked8knél keresend§, a sorgyartok pedig Bertrand-versenyt (drversenyt)
jatszanak: hatarkoltségen értékesitik termékeiket.

Az tizemanyagok piaca ugyanakkor érdekes kérdéseket vet fel. A toltéallomdsok
ugyanugy helyhez kotottek, raadasul kismértékben eltéré termékeket is arulnak,
tehat a monopolisztikus verseny feltevése itt is megallja a helyét. Attol fiiggetleniil
tehat, hogy a toltéallomasok miikodését és drazasat az tizemanyag-el6allitd cégek
szorosan feliigyelik, lehet még monopolisztikus verseny, és ezaltal pedig az addat-
héritas is lehet talzott mértékd (Dutkowsky—Sullivan [2014]). Farkas és szerzotdrsai
[2009] éppen azt vizsgélta, hogy a koncentracié és az arak kozott milyen kapcsolat
figyelheté meg a kiskereskedelmi tizemanyagpiacon. Eredményeik alapjan a kiskeres-
kedelmi drakra szignifikdnsan, de mindossze gyengén hat a koncentracié. Egy Gjabb
versenytars megjelenése varhatéan csupan kevesebb mint 1 szazalékkal csokkenti
a fogyasztoi drakat.

Az tizemanyagarak id6beli valtozasat viszont a nagykereskedelmi arak valto-
zasai mozgatjak Magyarorszagon. A nagykereskedelmi és a kiskereskedelmi drak
kozotti artranszmisszié még lokalis szinten is szimmetrikus, és nem fiigg Ossze
a koncentracié mértékével (Farkas és szerzdtdrsai [2009]). A kéolaj és a benzin/
gazolaj kozotti drtranszmisszidé szimmetrikussaga orszagonként eltérd. Szimmet-
rikus drtranszmissziot taldlt példaul da Silva és szerzétdrsai [2014] Brazilidban,
Silva és szerzitdrsai [2013] Portugélidban, Gautier—Le Saout [2015] Franciaorszag-
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ban, mig aszimmetrikus artranszmissziét identifikalt Rahman [2016] az Egyesiilt
Allamok piacan. Ez alapjan feltételezhetd, hogy az iizemanyagpiac sajatossagai
orszagonként eltérok.

A magyarorszagi eredmények tehat azt mutatjak, hogy az tizemanyagarak ala-
kuldsa nem vagy csak margindlis mértékben fiigg 6ssze a koncentraciéval. Ez tobb
ok miatt is lehetséges. Egyrészt, Farkas és szerzétdrsai [2009] is bemutatta, hogy az
egyes hdlézatokhoz tartozé kutak drai eltérnek, viszont ez id6ben tobbé-kevésbé al-
landé. Ez azt jelenti, hogy vannak kovetkezetesen olcsébb és dragabb kutak, azonban
ez nem a koncentriciéval fiigg 6ssze, hanem mas tényez8kkel magyardzhaté (példaul
ilyen lehet a termékminéség vagy a kiszolgélasi szinvonal). Ugyanakkor a vildgpiaci
arak vagy a jovedéki adé valtozasakor az eltérések megmaradnak, és e véltozdsok
kozel azonos értékben épiilnek be az drakba. Annak okat, hogy monopolisztikus
verseny esetében mas-mds kimenet valésul meg a killonb6z6 iparagakban, abban
kell keresni, hogy masok ezen ipardgak keresleti viszonyai. Ez valamelyest vissza-
vezet az els6 modellhez, ahol szintén az volt az egyik megallapitas, hogy a kereslet
eltérései is okozhatjék az eltér6é addatharitasi mértékeket.

Mind az oligopdlium, mind a monopolisztikus verseny esetében fontos, hogy
milyen feltevést tesziink a keresleti gorbe alakjar6l. Ennek eltérései itt is magyara-
zatot adhatnak arra, hogy sor esetében van szignifikins tilzott mértékd adéatha-
ritds, mig izemanyagok esetében nincs. Allandé (vagy legaldbb a vizsgalt rtarto-
manyban dllandd) rugalmasségu keresleti gorbe esetében optimalis a haszonkulcsos
arképzés, amely el6idézhet tulzott mértékd adoatharitast. Ugyanakkor példaul li-
nedris keresleti figgvények esetében ritkan optimalis tdlzott mértékben atharitani
az adoét.

A maésodik modell segitségével ravilagithatunk az adéatharitasban megfigyelt
kiillonbségek tovabbi okaira, mégpedig az egyes iparagak vertikalis integraltsagara.
Mivel éltalaban kevés a tokéletes verseny feltevéseinek megfelel6éen miikodé iparag,
sok esetben fontos azt megvizsgélni, hogy az egyes szerepl6k hogyan képzik draikat.
Az egymasra épiild, nem teljesen versenyz6 iparagak adott esetben felnagyithatjak az
addk vagy tdmogatasok hatdsait, mig mas esetekben akar el is nyelhetik azokat. Egy-
egy ad6 vagy tdmogatas fogyasztoi drakra val6 hatdsdnak elemzésekor tehat nemcsak
az ad6 vagy tdmogatas altal érintett piac, hanem a teljes (f6ként downstream) ellatési
lanc versenyhelyzetét is figyelembe kell venni.

Ez a modell mdr jobban tikrozi a piac valdédi felépitését, azonban tovéabbra is
addédnak kérdések. Az eddig bemutatott két modell kizarélag a piac kindlati olda-
laval foglalkozott, a keresleti oldallal egyaltalain nem. Ugyanakkor mindkét modell
esetében az eltérések egyik oka az lehet, hogy a sor és az lizemanyag irdnti kereslet
gorbéje eltérd, és ez indokolja a vallalatok eltérd viselkedését. A kovetkezé modell-
ben a piac keresleti oldalat éllitjuk kozéppontba.
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3. modell: a fogyasztdk arérzékelésének és keresletének szerepe

Az el6z6 két modellben a fogyasztdk kereslete adott és rogzitett volt, érdemben nem
is foglalkoztunk vele. A modellek egyik fontos feltevése ugyanakkor a keresleti gorbe
alakjdra vonatkozott. Allandé rugalmassagt vagy legalabb kétszer folytonosan deri-
valhaté fiiggvénynek kellett lennie, ahol a mésodik derivéltnak ki kellett elégitenie
néhany tulajdonsagot.

A fogyasztok keresleti gorbével valo leirasa és 1ényegében ezek szerinti mecha-
nikus dontéshozdkka alakitasa ugyanakkor szintén kérdéseket vet fel. A viselkedési
kozgazdasagtan tobb iranybdl is kiegészitette ezt az elméletet, amelyek koziil kettd
kapcsolddik az adéatharitds témakoréhez:

1. a fogyasztok szeretik, ha tisztességes moédon jarnak el veliik szemben;
2. a fogyasztok veszteségfliggvénye konkav alakd, tehat a sok kis veszteséget rosz-
szabbul élik meg, mint az egy nagyobbat.

Kahneman és szerzétdrsai [1986] abbol a megfigyelésbdl indult ki, hogy bizonyos
termékek esetében hossza sorok és vardlistak alakulnak ki (példdul bizonyos auté-
modellekre esetenként éveket kell varni),* a vallalatok mégsem emelnek drat, pedig
megtehetnék. Ennek oka szerintiik az, hogy az dremelést ellenséges Iépésként érté-
kelnék a fogyasztdk, és hosszu tavon elpartolndnak a vallalattél. Rovid tdvon tehat
elényre tehetne szert a cég, de ezzel hosszu tavu kilatasait 4sna ald.

Kahneman és szerzdtdrsai [1986] két megkérdezéses (survey) kutatést végzett
haztartasokban, amelynek eredményei alapjan megfogalmazta a ,kett8s jogosultsag”
(dual entitlement) elvét. Eszerint a szerz6d6 feleknek (fogyasztéknak, dolgozoknak)
joguk van a referenciatranzakcidoban® meglévé feltételekhez (arakhoz, bérekhez),
egyben a véllalatnak is joga van a referenciaprofithoz. Ez azt jelenti, hogy a vallalat
nem jogosult profitjat a tobbi fél karara novelni, azonban, ha a cég profitjat valami
fenyegeti (példdul az alapanyag drdnak emelkedése), akkor jogosult megemelni a fo-
gyasztoi értékesitési drat, hiszen igy all vissza a referenciaprofit szintjére.

Urbany és szerzdtdrsai [1989] a kettds jogosultsag elméletét vizsgalta pénzfel-
vételi automata (ATM) hasznalati dijanak emelésekor (laboratériumi kisérletek
keretében). A kutatds eredményei szerint, ha a megnovelt dijnak van koltségoldali
indokldsa, és ezt tudjak is a fogyasztdk, akkor szignifikdnsan tobben érzik jogosnak
az emelést. Ugyanakkor ez nem viéltoztat érdemben azon, hogy valtaninak-e egy
olcsébb bankra. Ezzel szemben Malc és szerzdtdrsai [2016] szerint a tisztességes
ar és a vasarlasi hajlandésag, illetve a jovébeli vasarlasi hajlandésag pozitivan fligg

4 Lasd példaul a CarsGuide honlapjan: https://www.carsguide.com.au/car-advice/beware-of-the-
waiting-lists-facing-many-popular-new-cars-45477.

5 Ilyen lehet példaul a mindenkori piaci ar vagy bér, a felek multbeli tranzakcidi vagy kozel hasonld
konkurensek arai/bérei.
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Ossze, mig a tisztességes ar és a kozvetlen versenytars termékére vald valtas, illetve az
eladd negativ szinben valo feltiintetése (negative word of mouth) negativan korrelal-
nak. Ezek alapjan az, hogy egy arat vagy aremelést jogosnak éreznek-e a fogyasztok,
lecsapddhat vasarlasi dontéseikben.

Az elméletnek tobb kozgazdasdagilag érdekes kovetkezménye van, azonban a je-
len esetben a fokusz a koltségek igazolhatdsagan van. A kettds jogosultsig elmélete
alapjan a fogyasztdok akkor tartjdk igazsagosnak a sor vagy az izemanyag drdnak
emelését, ha azt valamilyen kiils6 tényez6, példdul ad6- vagy alapanyagdr-emelkedés
indokolja. Uzemanyagok esetében ez nem nehéz, hiszen a kéolaj vilagpiaci ara éppen
ilyen tényezd, amelyet rdaddsul a fogyasztok akdr még ellendrizni is tudnak. Nem
véletlen tehat, hogy amikor a Mol bejelenti az tizemanyag aranak valtozdsat, akkor
azt mindig megindokolja, és az indoklés az esetek donté tobbségében a vildgpiaci
arfolyamatokra mutat.

Sor esetében viszont nem igazan van ilyen kiils6 tényez6 a jovedéki adén kiviil.
A sor legfontosabb alapanyagai, a komld, a malata és a viz piaci ara nehezen nyo-
mon koévethetd, dltalaban nem egységes, az egyedi megéllapodasok szerepe jelentds.
Eppen ezért kevésbé védhetd, ha a gyartok erre fogjak az dremelést. A jovedéki add
emelkedése viszont jol nyomon kovethet6 és egyértelmt, ami tehét felhatalmazza
a cégeket az dremelésre. A vdllalatok ilyenkor viszont a jovedéki adé mértékénél
jobban emelik meg araikat, igy épitve be az arakba az elmult idészakok koltségemel-
kedését, amit nem tudtak kordbban elismertetni a piaccal.

Mivel a sor értékesitését nem kozvetlenil a gyartok végzik, a koltségemelke-
dést nem (csak) a fogyasztokkal, hanem a kiskereskeddkkel és a vendéglatdipari
egységekkel (is) el kell elismertetniiik. Rdadasul az el6re megkotott szerzédéseket
sem lehet minden hénapban tjratargyalni. A jovedéki adé elére bejelentett emelése
(amely gyakran esik janudr 1-jére) jo alapot ad az (j drtargyaldsoknak. Ekkor pedig
a korabban felgyiilemlett koltségemelkedés egy részét (vagy egészét) is be lehet
épiteni az 4j arakba.

Ez a logika azért is kedvez8, mert a fogyaszté is jobban jar, mintha folyamato-
san emelkedne a sor dra. A kilataselmélet (Kahneman—Tversky [1979]) értelmében
ugyanis a folyamatos kis 6sszegli dremelkedések nagyobb hasznossagveszteséget
okoznak a fogyaszténak, mint az egyszeri, nagyobb 6sszegli dremelés (veszteség).

Amennyiben a fenti gondolatmenet helyes, az két empirikusan is igazolhaté
hipotézist implikal.

1. A sorok esetében a jelent6sebb arvaltozdsok mindig a jovedéki adé emelésekor
torténnek, egyébként alig van drmozgas (az ideiglenes akcidkat leszamitva). Ez-
zel szemben mds termékcsoportoknal (ahol nincs jévedéki add), az arvéltozdsok
tetszbleges iddpontokban torténnek, nincs koziik a jovedéki adé valtozasahoz.

2. Az iizemanyagok ara a kéolaj vildgpiaci araval mozog egyiitt, az hatdrozza meg.
Ezzel szemben a sor dra nem mozog egyiitt f6 alapanyagainak (példaul az arpénak)
az draval.
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A fogyaszt6i arak valtozasanak elemzése ¢ Az elsé hipotézis vizsgalatdhoz meg-
vizsgéltuk a sor és harom kontrolltermék (szarazkolbdsz, 100 szazalékos dobozos
narancslé és fogkrém) esetében a havi (nomindlis) netté dtlagarak véltozdsat 1998
janudrja és 2016 augusztusa kozott (0sszesen 223 hénapban). Az adatokat a KSH
bocsatotta rendelkezésre. A kontrolltermékek kivalasztasanal fontos szempont volt,
hogy kell6en kiilonb6z6 fogyasztdi igényeket kielégité termékek legyenek, illetve,
hogy altalanosan hasznalt és dragabb luxustermékek is helyet kapjanak kozottiik.
[gy esett a valasztasunk a széban forgé hdrom termékre.

Az arvéltozésok adatsorat két részre bontottuk, killonvalogattuk azokat a héna-
pokat, amikor a hénap 1-jétél valtozott (n6vekedett) a jovedéki adé (11 hénap), és
azokat, ahol valtozatlan maradt (212 hénap). Ezutan kiszamitottuk az atlagos havi
(nomindlis) arvaltozds mértékét mindkét csoportban, és meghataroztuk az atlag
standard hibajat is. Ezek segitségével teszteltiik azt a nullhipotézist, hogy az atlagos
arvaltozas nulla. Az eredményeket a 4. tdbldzat tartalmazza.

4. TABLAZAT « A havi atlagos nominalis netto arvaltozasok alakulasa, 1998. januar-
2016. augusztus (forint)

Vildgos Minéségi Széraz- 100 szézalékos

Megnevezés sor sOr kolbdsz narancslé Fogkrém
Atlagos havi nett6 arvaltozas 0,41 0,42+ 6,10 0,86™** 0,66™*
a teljes idésorban 0,13) (0,14) (2,65) (0,32) (0,25)
Atlagos havi nett6 arvaltozas

azokban a hénapokban, amikor 0,16 0,21* 5,60** 0,82** 0,68***
a jovedéki ado nem valtozott 0,11) 0,12) (2,69) 0,33) (0,26)
Atlagos havi nett6 arvaltozas

azokban a hénapokban, amikor 5,23 4,49 15,77 1,56 0,20

a jovedéki adé emelkedett (0,82) 0,77) (14,52) (1,26) (1,19

Megjegyzés: zardjelben a standard hibak.
***1 szézalékos, ** 5 szazalékos, * 10 szazalékos szinten szignifikans.

Jol lathaté az eredmények alapjan, hogy mindkét sor esetében szignifikidnsan pozitiv
a havi nettd arvéltozasok dtlaga, azonban ezt szinte kizarélag az a néhany (6sszesen
11 hénap) arvaltozasa okozta, amelyekben a jovedéki adé is emelkedett. Amikor
ajovedéki ad6 nem viltozott, akkor az drak sem valtoztak szignifikdnsan. Mindségi
sOr esetében a p-érték 0,099 (tehat 10 szazalékon még éppen szignifikins), azonban
ezt a fogyasztdi drakban lassabban megjelend ad6atharitds okozza (2. tdbldzat). Ha
kivessziik azokat a honapokat, amikor nétt a jovedéki add, és az utdna kovetkezdket
is, akkor az atlagos havi arnovekedés mar egyaltaldn nem lesz szignifikansan eltéré
nullatdl (p-érték 0,319). A nem szignifikdns drvéltozas oka rdaddsul az, hogy mind
az atlag, mind a szérds alacsony, tehat valoban kismértékd arvaltozasok torténtek
csak, amelyek vélhetSen ideiglenes arkedvezmények (akcidk) eredményei.

¢ A jovedéki ad6 nominalis értéke egyszer sem csokkent a vizsgalt idészakban.



110 Berezvai Zombor

Ezzel szemben a szarazkolbdsz, a 100 szdzalékos narancslé és a fogkrém eseté-
ben éppen ellentétes hatasok mutathatok ki. Az atlagos drvéltozas szignifikansan
pozitiv volt, és ez 1ényegében valtozatlan maradt, ha kiszedtiik azt a 11 hénapot,
amikor novekedett a jovedéki adé. E 11 hdénap arvaltozasa pedig nem szignifikans.

Az adatok tehdt alaitdmasztjak a hipotézist, a jovedéki ad6val terhelt sor esetében
lényegében minden arvaltozas a jovedéki adé emelésekor valésult meg, mig mds
termékek esetében idGben elszértan (vagy legalabbis méskor).

A fogyasztdi arak egyiittmozgasa az alapanyagarakkal ¢ A masodik hipotézis
vizsgalatdhoz a netté fogyasztéi drak valtozasat az addvéltozdssal magyarazo reg-
resszidba (2. tdbldzat) beépitettik az alapanyagérak véltozasat is. Gazolaj esetében
a kéolaj vilagpiaci arat, mig a vilagos és a mindségi sor esetében az arpa hazai felva-
sarlasi dtlagardt vettiik figyelembe. A kéolaj vildgpiaci dréat (dollarban) és a havi 4t-
lagos dollar/forint arfolyamot az OECD iLibrary adatbazisabdl toltéttiik le. A kéolaj
forintra atszamolt vilagpiaci arat szintén a hazai fogyaszto6i arindexszel deflaltuk.
Az elemzéshez hasznalt minden adatsor egységgyokot tartalmazott, tehét az els6
differencia képzése indokolt volt.

A kapott eredményeket az 5. tdbldzat tartalmazza. A jévedéki adé esetében csak
amar kordbban is szignifikdns késleltetéseket épitettiik be. Az alapanyagar esetében
négy hénapos késleltetéssel inditottunk, de mivel egynél tobb idészaki késleltetés
egyik modellben sem volt szignifikdns, igy azokat nem kozoljiik.

Az 5. tabldzat eredményeit Osszevetve a 2. tdbldzat eredményeivel, az lathato,
hogy az addatharitis paramétere egyik modellben sem véaltozott szignifikdnsan.
A gézolaj esetében nagyobb mértékii az elmozdulds, azonban a két paraméter nem
tér el egymastol szignifikdnsan (utébbi regressziéban az egységnyi ad6atharitds
tesztjének p-értéke 0,2127).

5.TABLAZAT « A netto fogyasztoi arak, az alapanyagarak és a jovedéki adé kapcsolata
(regressziés becslés eredményei)

Megnevezés Vilagos sor Minéségi sor Gazolaj
Konstans (trend az arban) 0,0041 -0,0489 0,0240
(0,0520) (0,0502) (0,1053)
Jovedéki adé valtozasa az adott hdnapban 1,4903*** 1,1933** 1,2197***
(0,2046) (0,2065) (0,1763)
Jovedéki adé valtozasa a megel6zé honapban - 0,5507*** -
(0,2067)
Alapanyag drénak véltozasa az adott hénapban -0,0057 0,0050 0,4530**
(0,0124) (0,0125) (0,0416)
Alapanyag aranak valtozasa a megel6z6 honapban -0,0033 -0,0047 0,5910***
(0,0125) (0,0125) (0,0411)
Hibatag AR(2) AR(1) AR(1)
Magyarazoéerd (R?) 0,2208 0,1951 0,6819

Megjegyzés: zardjelben a standard hibak.
1 szézalékos, ** 5 szazalékos, * 10 szdzalékos szinten szignifikans.
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Az alapanyagarak esetében az lathaté, hogy a s6roknél egyéltalan nem szignifi-
kans az arpa felvasarlasi ardnak valtozoja, a becsiilt paraméter értéke nagyon ala-
csony, és sok esetben ellentétes elGjeldi azzal, mint amire szdmitani lehetne. Ezzel
szemben a gazolaj esetében a vilagpiaci arak két hdnap alatt teljesen megjelennek
a fogyasztdi drakban, a két paraméter 6sszege szignifikdnsan nem tér el 1-t8l (p-érték
0,3329). A magyarazoéerd (R?) alapjan a vildgos sor drvéltozasainak 22 szdzalékat,
a mindségi sor drvaltozasainak 20 szazalékat, mig a gdzolaj drvaltozdsainak 68 sza-
zalékat tudtuk megmagyardzni a modellekkel.

A gazolaj esetében tehét a jovedéki adé és a kdolaj vildgpiaci dra elég j6 magya-
razatot ad az atlagar alakuldsdra. A sor esetében azonban mds tényezdk is szere-
pet kapnak. Felvethetd, hogy az drpa dra azért nem lett szignifikdns, mert nem az
a legfontosabb alapanyaga a sornek. Viszont ezzel felvetddik az a kérdés, hogy akkor
melyek azok a tényezdk, amelyek valéban hatnak a soreléallitas koltségeire. Mivel
itt nincs egy olyan jol koriil hatarolhaté tényezd, mint az tizemanyagoknal a kéolaj
vilagpiaci ara, igy ezt a fogyasztoknak (és a kiskereskedéknek) is nehezebb hitelesen
bemutatni. Ez szintén azt igazolja, hogy érdemesebb a jovedéki ad6 emelésére varni,
és akkor novelni az drakat. A fogyasztéi arak id6kozbeni véltozasai pedig inkdbb
a tempordlis akciokkal, kedvezményekkel kothetSk 6ssze, mintsem az drak tartés
valtozasaval. Ezt igazoljak a 4. tdbldzat adatai is.

A harmadik modell tehat arra vilagit r4, hogy egy ad6 vagy timogatds fogyaszto6i
drakban val6 megjelenése a fogyasztok varakozasaitol is fiigg. A kettds jogosultsag
elmélete alapjan egy tdmogatas (vagy adocsokkentés) akar jelentésen kisebb mérték-
ben jelenhet csak meg a piaci drakban, hiszen a fogyasztok nem feltétleniil vérjak el
az drak csokkentését a koltségek csokkenésekor (Kahneman és szerzétdarsai [1986],
Urbany és szerzdtdrsai [1989]). A fogyasztdk vallalatokkal szembeni elvardsairdl és
azok kovetkezményeirdl tehat érdemes tdjékozodni (példdul piackutatdsok révén)
az egyes add- és tamogatasvaltoztatdsok bevezetése elott.

ZARSZO — A MODELLEK TANULSAGAINAK OSSZEFOGLALASA

Tanulmdnyunk célja az ad6k és tdmogatasok fogyasztoi arakban valé megjelenésére
haté tényez6k beazonositdsa volt. Ehhez két eltérden viselked6 piacot, a sor és az
tizemanyag piacat vizsgaltuk meg. Mig a sorpiacon a jovedéki adé tulzott dthdritasa
figyelheté meg, addig az tizemanyagok esetében csak az adémértéket haritjak at a fo-
gyasztokra. A két piacon tapasztalhat6 adoathéritas eltérései mogott tobb tényezd
is meghtuzddhat. E tanulmanyban harom kiilonféle modell alapjan vizsgaltuk a sor
és az lizemanyagok piacanak eltéréseit.

* A sorpiac egy haromszereplds, szimmetrikus oligopdliumra hasonlit, mig az tizem-
anyagpiacon tobb szerepls van jelen, és a kompetitiv szegély is jelentGsebb.
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» Az izemanyagok ellatdsi ldnca integralt, a tolt6allomdsokat az tizemanyag-el64l-
litok feltigyelik, sok esetben tulajdonoljdk is. Emiatt a kett6s marginalizdcio esete
kizart, mig a sorpiacon ez megjelenhet, mert a sorgyartok oligopolpiaci strukta-
raban miikodnek, a kiskeresked6k és a vendéglatdipari egységek pedig monopo-
lisztikus versenyt folytatnak.

» Az lizemanyagok piacan az alapanyag aranak valtozasat konnyen el lehet fogadtat-
ni a fogyasztokkal, hiszen a vilagpiaci armozgasok ismertek. Ugyanakkor a s6rok
esetében nehéz ilyen viszonyitasi alapot taldlni, igy ott a jovedéki adé emelése lehet
egy olyan alkalom, amikor a vallalatok ,jogosan” emelhetnek arat.

E megallapitdsok tiikrében az addk és tdmogatasok fogyasztdi drakban valé megje-
lenésére haté tényezoket jol koriil lehet hatérolni:

» az egyes vallalatok piaci ereje, képessége az ar hatarkoltség felett tartdsaban — egy-
ségnyitdl eltéré addatharitds csak nem tokéletes verseny esetében lehetséges;

« a véllalatok koltségszerkezete, a koltségfiiggvény alakja — nem linedris koltség-
fuggvények esetében Osszetettebb vizsgdlatok szitkségesek (példaul a méretgaz-
dasdgossagi elényok figyelembevételével);

» azellatasilanc integraltsaga — ha az ellatdsilanc nagyon fragmentalt, elképzelhetd, hogy
a kiilonboz6 szinteken 1év4 kisebb tokéletlenségek (6nmagaban nem tdl jelentds piaci
erével rendelkezd vallalatok) altal okozott hatasok jelentds hatdsokka 6sszegzédnek;

» a piaci keresleti gorbe, illetve a fogyasztok vallalatokkal szembeni elvarasai — viselke-
dés-gazdasagtani kutatasok alapjan a koltségvéltozasok okozta dremeléseket kony-
nyebben elfogadjak a fogyasztdk, azokat inkabb tisztességesnek érzik, és ez lecsapddik
vasarlasi dontéseikben is. Ehhez kapcsoléddan piaconként eltérd, hogy mely koltsé-
gek fogadtathatok el konnyen a fogyasztékkal. Mivel az adévéltozasok ezek kozé tar-
toznak, igy az ezeket kovet$ dremelésekbe ,,csomagolhatjak” a vallalatok a kordbban
nem megvaldsitott aremeléseket. Ez raaddsul a kilatdselméletb6l kovetkezd konkav
veszteségfliggvény miatt kedvezébb a fogyasztok szamara is. Tamogatasok esetében
lényeges szempont még, hogy a fogyasztok elvarjak-e a véllalatoktol a koltségesok-
kentések atharitasat, vagy sem, illetve hogy errél a véllalatok hogyan vélekednek.

A kutatds eredményei tobb érdekes dologra is felhivjak a figyelmet. Egyrészt, az ad6k
és tamogatasok fogyasztoi drakban valé megjelenése piaconként (termékenként és
orszagonként) eltéré lehet. A piaci szerkezet mellett a koltségek, a piac szabélyozdasa
és a fogyasztok kereslete is eltérd lehet, igy kiilfoldi vagy mas piacokon végzett elem-
zések tanulsdgainak atvételénél nagyon koriiltekint6en kell eljarni. A nem kell6en
megalapozott hatdstanulmanyok a célok (példdul alacsonyabb alkoholfogyasztas,
olcsobb termékek) meghitsuldsdhoz vezethetnek.

Masrészt, fontos megismerni a fogyasztok percepcidit, véllalatokkal szembeni
elvardsait (mit értékelnek tisztességes 1épésnek, és mit nem, illetve ennek potencilis
kovetkezményeit). Ez egy olyan tényez6, amely az ad6 vagy a tdmogatds atharitasa-
nak mértékét is jelentGsen befolyasolhatja.
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